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SUMARIO EXECUTIVO

Um dos pontos fundamentais para o desenvolvimento equilibrado no Estado do
Rio Grande do Sul é a preocupacdo com as questdes relativas ao desenvolvimento
regional e aos mecanismos institucionais necessarios para uma politica responsavel
no que diz respeito a organizacdo da base territorial do desenvolvimento estadual.
Nesse sentido, o Rio Grande do Sul ja possui uma cultura de valorizacdo dos
programas de administracdo regionalizada, bem como instituicdes voltadas para a
promocdo dessas iniciativas, onde os Conselhos Regionais de Desenvolvimento
(COREDES) séao a maior expressao.

O proponente deste plano € o Conselho de Desenvolvimento da Campanha —
Codere Campanha, o qual surgiu do interesse da regido, no ano de 1990, com o
objetivo de promover o desenvolvimento regional, harmbnico e sustentavel, através
da integracao dos recursos e das acdes de governo da regido, visando a melhoria da
qualidade de vida da populacdo, a distribuicdo equitativa da riqueza produzida, o
estimulo a permanéncia do homem em sua regido e a preservacao e recuperacao do
meio ambiente (COREDE CAMPANHA, 1999).

Considerando que, dentre as atribuicdes legais dos Conselhos Regionais de
Desenvolvimento do Estado do Rio Grande do Sul, esta a implantagdo do processo
de planejamento estratégico e que este € relevante para a mediacdo do
desenvolvimento das regides, no ano de 2010, o COREDE CAMPANHA elaborou seu
planejamento, nas condicdes de metodologia e estrutura determinadas no conjunto
dos Coredes.

O Planejamento Estratégico da Regiao da Campanha (Corede - 2010) refere-
se ao periodo de 2017 a 2030 e abrange 0s municipios de Acegua, Bagé, Cacapava
do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul. Destaca-se que a Regiéo
da Campanha juntamente com a Regido da Fronteira Oeste compde a Regiao
Funcional 06 de planejamento do Estado do Rio Grande do Sul elaborado pela
SEPLAN em 2015.

A metodologia adotada para o processo de atualizacéo/elaboragcéo do Plano
Estratégico da Regido da Campanha (2017-2030) foi definida como orientadora do
processo de elaboragcdo dos planos estratégicos em 2009/2010 e que se encontra
publicada no capitulo “Detalhamento de um modelo de planejamento estratégico
territorial” de autoria de Sérgio Luis Allebrandt, Pedro Luis Buttenbender e Dieter
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Rugard Siedenberg, em livro organizado por este ultimo autor: Fundamentos e
Técnicas de Planejamento Estratégico Local/Regional.

O planejamento estratégico é composto por 7 etapas: a primeira etapa constitui-
se no diagnostico técnico, onde busca-se organizar os dados existentes sobre a
regido, baseados em fontes secundarias, nos documentos previamente identificados
no Convénio e outros que a regido entender pertinente; a segunda etapa, a andlise
situacional, constitui-se em momentos de debate e discussdo em seminarios
ampliados onde participam técnicos, agentes politicos e a sociedade civil organizada,
em gue os dados sdo apresentados, interpretados e validados a luz da realidade
regional; na terceira etapa, procede-se a analise de forcas e fraquezas, oportunidades
e ameacas (FOFA); na quarta etapa proceder-se-a a definicdo de visdo, vocacao e
valores regionais, constituindo-se os referencias estratégicos. Segue-se a quinta
etapa, onde objetivos, projetos e acdes sédo definidos, ou seja, € a elaboracdo da
chamada carteira de projetos e acdes. Integrada a esta, esta a sexta etapa, em que
se discute e decide sobre o modelo de gestao para garantir a execucéo do plano em
construcdo. Por fim, a sétima etapa, que se preocupa com a divulgacao e a efetiva
definicdo das a¢des no sentido de implementar o plano aprovado.

O objetivo geral do Planejamento Estratégico € atualizar e ampliar o Plano
Estratégico de Desenvolvimento Regional do Corede da Regido da Campanha, de
acordo com os termos especificados neste Plano de Trabalho e segundo as Diretrizes
e Referéncias para a implementacdo da atualizacdo dos Planos Estratégicos de
Desenvolvimento Regional, estabelecidas no Anexo Il do Convénio com o Férum dos
Coredes, n° 1636/2015.

Apesar da regido da Campanha ser tradicionalmente reconhecida pela
producdo agropecuaria, com destaque para a producdo de carne, de soja e de arroz,
os dados da Fundacéo de Economia e Estatistica (FEE), apontam que 56% do Valor
Adicionado Bruto (VAB) é resultado do setor de servigcos e comércio; apenas 17%
resultam da agropecuaria; 10% da indastria e o restante (17%) referem-se a
administrac@o publica, o que assinala para uma necessidade de agregacéo de valor
a producdo da regiéo.

O potencial da regido para a producdo de energias renovaveis, a producéo de
vinho e de azeite tém imprimido na regido a possibilidade de diversificacdo da matriz
econdmica, considerando que a regido encontra-se localizada entre os paralelos 30 e
31. A possibilidade de fortalecer arranjos produtivos locais e a organizacdo de

cooperativas, além da agricultura e da pecuaria familiar sdo recursos que ampliam a



possivel geracao e distribuicdo de renda, nos diferentes territorios que constituem a
regido da Campanha.

Por outro lado, as inovagdes tecnolégicas ainda sdo uma lacuna a ser
superada, especialmente na modernizacédo da pecuaria. Esse fato abre perspectivas
para a criacdo de ambientes de tecnologia e de inovacédo, seguindo a politica de
interiorizacdo de parques tecnolégicos, por exemplo.

O turismo é apontado como um potencial a ser explorado, devido as
caracteristicas naturais do Pampa, com destaque para a paisagem tipica, rica em
belezas peculiares e pelo clima, especialmente o inverno. A histéria da regiao é
marcada por episodios de significativa importancia nacional, evidenciada pela riqueza
arquitetdnica e pelos marcos histéricos.

A cultura da regido, compreendida como 0 modo de vida daquele que reside na
Campanha, é representada por uma multiplicidade de manifestacdes, ampliada e
enriquecida pelo fato de estarmos inseridos em uma faixa de fronteira. Refletir sobre
a cultura, significa considerar as condi¢cdes necessarias para a producdo e a
manifestacéo cultural, bem como as diferentes formas de acesso aos bens culturais
produzidos ou ndo na regiao.

Ao refletir sobre o desenvolvimento de uma regido, procura-se analisar 0s
aspectos econdmicos, mas também vislumbrar outras dimensées, considerando a
interdependéncia dos fatores analisados, tais como a educacao e a saude. Assim, no
ambito da saude, considerando os indicadores do IDESE (2013), constata-se que a
regido da Campanha apresenta o indice de 0,7773, o qual situa-se abaixo do indice
do Rio Grande do Sul (0,8086). Entretanto, nos ultimos anos, observa-se na Regido
da Campanha um avanco nos indicadores relacionados a atengéo basica e a saude
preventiva, no que se refere aos indices de mortalidade infantil, as vacinacfes e a
cobertura da populacéo pela Estratégia Saude da Familia.

Por outro lado, ao tratar de doencas crbénicas ndo transmissiveis, que exigem
atendimento de média ou alta complexidade, constata-se que ainda ha uma lacuna a
ser abordada na Regido, com vistas a atendar as demandas. Essa fragilidade é
acentuada pela dependéncia de outros centros de referéncia que, na maioria das
situacdes, encontram-se sobrecarregados pelas demandas existentes. Em relacéo a
assisténcia social, entre outras preocupacdes, destaca-se o envelhecimento
populacional, além de temas relacionados as condi¢cfes de pessoas em situacdo de

risco ou vulnerabilidade.
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A Regido da Campanha, destaca-se como um polo educacional, por concentrar
Instituicbes de Ensino Superior, publicas, privadas e comunitérias, institutos de
pesquisa, escolas de formacao técnica e a rede de educacdo basica. No ambito da
Educacao Basica séo percebidos avancos, no entanto, o IDESE (2013) da area da
Educacdo aponta que a regido apresenta um indice de 0,6784, muito préximo do
indice do Rio Grande do Sul (0,6790). A regido destaca-se no indice referente ao
Ensino Médio, o qual atingiu a marca de 0,8410, enquanto que o resultado do RS foi
de 0,7521.

Além disso, porém ndo menos importante, destaca-se o saber-fazer local,
enraizado no modo de vida da populagdo da Campanha, que confere caracteristicas
Unicas a esse territério e que, portanto, deve ser considerado, reconhecido e
valorizado.

Desta forma, ao considerar o contexto da educacao formal e informal, destaca-
se 0 desafio e a importancia da implantacdo de espacgos e condicbes para o
desenvolvimento de tecnologias e de inovagdes, que atendam as demandas sociais e
que impactem diretamente do sistema produtivo. Ou seja, a transformacdo do
conhecimento cientifico em tecnoldgico e aplicavel, de maneira que contribua, com a
geracao e a distribuicdo de renda.

Portanto, para promover o desenvolvimento que queremos para a Regido da
Campanha, os temas pertinentes a educacao, a saude e a assisténcia social, devem
ser pensados e planejados, de maneira que contribuam com a construcdo de
condicbes para o bem-estar social, a qualidade de vida e o desenvolvimento
econdmico.

A infraestrutura necessaria para a promoc¢ao do desenvolvimento que deseja a
regido, associado as condi¢cdes necessarias para a garantia da seguranca e o
exercicio da cidadania, sdo eixos norteadores para o planejamento estratégico da
regido da Campanha para, desta forma ampliar o potencial de geracao e distribuicao
de renda, por meio de atividades da agroindustria ou do turismo, por exemplo.

A regido possui uma area total de aproximadamente 18 mil Km?, o que
representa 6,78% do estado do Rio Grande do Sul. Os municipios que a comp®e ficam
distantes da capital - Porto Alegre, entre 264 Km (Cacapava do Sul) e 439 Km (Dom
Pedrito). Essa condicdo confere a regido caracteristicas particulares, tais como uma
densidade demografica baixa e uma concentracdo da populacéo nas regides urbanas.

Apresenta em torno de 56% da area com vegetacdo nativa, com notavel

biodiversidade (bioma Pampa). Dessa forma, pensar a infraestrutura para a regiao até



2030, observando as questdes econdmicas, ambientais e sociais, constitui-se em um
desafio a ser superado, dado as condi¢des enfrentadas em diferentes escalas, sejam
elas regionais ou globais.

Os indicadores da regido apontam para diversas situacdes que demandam
atencao: a necessidade de ampliacdo e conservacao das rodovias e estradas vicinais;
a insuficiente distribuicdo da energia elétrica nas areas rurais; a precaria cobertura da
telefonia e da internet, especialmente no espaco rural que, além de dificultar
transacbes econdmicas, impede o acesso do trabalhador rural e notadamente dos
jovens, as redes sociais virtuais. Destaca-se ainda, no espaco rural, os elevados
indices de abigeato, os quais comprometem a economia da regiao.

Ainda, em relacdo a seguranca, observa-se uma redu¢do no numero de
ocorréncias no periodo de 2003 a 2013, em torno de 39%. Porém, a reflexdo em
relacdo a seguranca ndo se limita aos indicadores numéricos, em se tratando de uma
perspectiva futura de desenvolvimento, mas sim, em o quanto o cidad&o da regido da
Campanha percebe-se ou ndo seguro, diante da realidade que se apresenta.

A patrtir do diagnéstico realizado foram definidos os seguintes referenciais

estratégicos para a regidao da Campanha:

Visédo: Construir até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e
ambiental) da Regido da Campanha valorizando as potencialidades regionais,
otimizando o0s processos produtivos e promovendo a qualidade de vida e o
fortalecimento da governancga regional.

Vocacéao: A regido de abrangéncia do Corede Campanha tem como vocacao
o sistema produtivo agroalimentar, a prestacao de servi¢os, a mineracdo, a producao
energética, a educacao, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural.

Valores: Cultura fronteirica, patriménio (material e imaterial), valorizacdo do
pampa, ética, receptividade/hospitalidade de abertura a inova¢cBes/adaptacdes a
outras culturas.

Foram definidas nove diretrizes estratégicas para o desenvolvimento da Regido
da Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: Econdmica, Social,
Ambiental, Infraestrutura e Institucional.

Na perspectiva da gestdo econdmica foram definidas duas diretrizes,

conforme segue:
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e D1 - Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada (agropecuéria,
agricultura e pecuéria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e
focada na vocacao regional,

e D2 - Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em
pesquisa cientifica e tecnoldgica e em inovacgdes.

Na perspectiva da gestdo social, foram definidas quatro diretrizes, conforme
segue:

e CULTURA: D3 - Promocdo da produgcdo e do acesso aos bens culturais
regionais (patrimonio material e imaterial);

e EDUCACAO: D4 - Enfase na educacdo, inclusiva e acessivel, em todos os
niveis, como fonte de perspectivas para o jovem e na educacgédo profissional,
formacao técnica e superior, orientada para a pesquisa cientifica e tecnoldgica
e para o desenvolvimento da regiao;

e SAUDE: D5 - Ampliacdo das condi¢Bes de salde basica (inclusiva e acessivel)
para a qualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na
regiao;

e SEGURANCA: D6 - Ampliacdo das condi¢cdes de seguranca publica, como
decorréncia de a¢bes no ambito da infraestrutura, da educacgéo, da economia
e do bem estar social.

Na perspectiva da gestdo ambiental foi definida uma diretriz, conforme segue:

e D7 - Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias,
com énfase na preservacdo das suas condicdes e na recuperacdo de areas
degradadas.

Na perspectiva da gestéo infraestrutura foi definida uma diretriz, conforme
segue:

e D8 - Ampliacdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Na perspectiva da gestao institucional foi definida uma diretriz, conforme
segue:

e D9 - Ampliagédo da representacao politico institucional, por meio de governanga
efetiva e articulada (organizagdo social ampla entre os municipios e demais

escalas de governo), orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.
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Foram elaborados 46 projetos orientados para a gestdo econdmica, social,

ambiental, infraestrutura e institucional e, dente estes foram priorizados os seguintes:

P 1.1 Implementacéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL);

P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovagao da Campanha
(ITEIC);

P 3.1 Educacdo Patrimonial: Promovendo o Preparo para a Preservacéo e
Mediacao do Patrimonio Cultural e Ambiental — Museu itinerante;

P 4.1 Educacéo Itinerante no meio rural;

P 5.1 Qualificacédo e Financiamento de Centros de Especialidades ou Hospitais;
P 6.1 Patrulha e Monitoramento Abigeato;

P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nucleos Rurais;
P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais;

P 9.1 Observatério Desenvolvimento Campanha (social, econdmica, ambiental,
infraestrutura e institucional).

O modelo de gestdo dos projetos da regido de abrangéncia do Corede

Campanha, prevé a constituicdo de instancias de governanca: Estadual (Férum dos

Coredes); Regides Funcionais de Planejamento; Diretoria Executiva da Regido da

Campanha; Comité do Planejamento Estratégico; Formacao de Comité por dimensao

do PED; Conselhos Municipais de Desenvolvimento e Gerentes de projetos.
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1 INTRODUCAO

Um dos pontos fundamentais para o desenvolvimento equilibrado no Estado do
Rio Grande do Sul é a preocupacdo com as questdes relativas ao desenvolvimento
regional e aos mecanismos institucionais necessarios para uma politica responsavel
no que diz respeito a organizacdo da base territorial do desenvolvimento estadual.
Nesse sentido, o Rio Grande do Sul ja possui uma cultura de valorizacdo dos
programas de administracao regionalizada, bem como instituicdes voltadas para a
promocdo dessas iniciativas, onde os Conselhos Regionais de Desenvolvimento
(COREDES) sao a maior expressao.

O desenvolvimento regional deve ser considerado como um elemento
estratégico no enfrentamento dos desafios colocados para o Estado do Rio Grande
do Sul. A base institucional de que dispomos permite identificar com maior precisdo
as oportunidades e 0s potenciais regionais para impulsionar o desenvolvimento do
conjunto do Estado, mais especificamente, para desenhar e executar politicas de
estimulo e fomento especificas, adequadas as peculiaridades de cada uma das
regides. Esse detalhamento favorece, ainda, a mobilizacdo dos recursos humanos e
materiais disponiveis, aumentando a efetividade de politicas e programas de acéo,
além de estimular as praticas de transparéncia dos 6rgaos publicos e o controle por
parte das comunidades e dos cidadaos.

Nessa perspectiva, podemos observar que a questdo regional no Rio Grande
do Sul tem evoluido, tanto em termos de andlise, quanto da formulacao de politicas
publicas. As andlises recentes da dinamica territorial gaicha tem demonstrado que o
Estado esta apresentando, nas ultimas décadas, uma tendéncia de concentracao da
populacdo e das atividades econdmicas em seu principal eixo de desenvolvimento
Porto Alegre-Caxias do Sul (SEPLAG, 2014).

Em contrapartida, observa-se uma significativa mudanca da dinamica
demografica, com relativo esvaziamento das regides localizadas mais a oeste e
noroeste do territdrio rio-grandense, em favor dos territérios situados mais a leste do
Estado. No periodo de 2000 a 2010, o numero de Conselhos Regionais de
Desenvolvimento que tiveram reduzida sua populacdo duplicou, em relagcdo ao
periodo de 1990 a 2000, expandindo-se para todo o arco de fronteira.

Mesmo que o saldo migratério total ndo seja suficiente para influenciar
significativamente a dindmica de crescimento populacional do Estado, ele pode ser

determinante nas regides que apresentam menores volumes de populagdo. Convém
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assinalar que parte dessas regides apresenta baixos indicadores de desenvolvimento
socioeconémico, e boa parte delas possui altas taxas de populacdo que reside nas
areas rurais, quando comparadas com as demais regides do Estado (Mapa 1).

Mapa 1 - Taxa Geométrica de Crescimento da Populagdo 2000-2010 - Municipio, Hierarquia Urbana e
Tendéncias de Expanséo - Eixo POA-Caxias do Sul

Paragual

Santa Catarina

Argentina

Uruguai

Taxa Geométrica de Crescimento Anual

da populagao por Municipio 2000 - 2010
% RS:0,49

- -3,29 - 0,00 - perderam populacéo

[ ] 0,01-0.49 - cresceram abaixo da média estadual

] 0,50 -4, 25 - cresceram acima da média estadual

Hierarquia dos Centros Urbanos
IBGE/REGIC - 2007

@ Metropole

I Capital Regional B

B Capital Regional C N
@  Centro Subregional A A
@ Centro Subregional B

Fonte: Censo Demografico/IBGE - REGIC/IBGE

40 80 120
Elaboracdo: SEPLAG/DEPLAN - 03/2014 —— — K]

Esse quadro nos coloca alguns desafios e possibilidades que devem ser
observados para o desenvolvimento mais equilibrado do Estado que, em grandes
linhas, trata de desenvolver agendas de acordo com as dificuldades enfrentadas e
potencialidades de cada regido. Nesse sentido, as areas que vém sofrendo com o
esvaziamento de suas atividades econdmicas e perda de populacdo necessitam de
incentivos e analise de potencialidades que possam alavancar seu desenvolvimento,
na difuséo tecnoldgica e na qualificacéo da infraestrutura e dos servigos ofertados.

Ja para as regibes mais dinamicas podem ser desenvolvidas acdes
direcionadas ao ordenamento do territério e ao aumento da produtividade, visando ao
desenvolvimento de novos segmentos portadores de futuro.
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2 O PROCESSO DE PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

O Governo do Estado do Rio Grande do Sul e o Férum dos COREDEs devem
unir esforcos para realizacdo de uma leitura técnica e participativa das distintas
realidades regionais do Estado do Rio Grande do Sul, que possa qualificar os projetos
regionais e o processo de planejamento governamental nas diferentes esferas. Trata-
se de um plano que néo parte de uma iniciativa estritamente vinculada aos interesses
de uma regido, mas articula-se a propositos do desenvolvimento territorial do Estado.

A realizacdo de um plano estratégico € uma forma de discussdo da complexa
composigao (social, politica e econdmica) que define uma regiéo. Esta oportunidade
gera condi¢cdes de levantamento e de analises que possibilitam, entre outros aspectos,
a organizacdo de banco de dados para pesquisa, a definicdo de projetos importantes
e a identificacdo de areas de atuacéo para diferentes setores da sociedade. Ao mesmo
tempo, é premente que processos participativos viabilizem uma discussao aberta junto
a comunidade em diferentes momentos de sua realizacdo, visando estabelecer um
didlogo entre a equipe técnica e representantes e, assim, apontar propostas que
sejam adequadas aos interesses e necessidades existentes.

Um plano estratégico € um documento que contemporiza diagnostico,
prognostico e acBes a serem implementadas, considerando aspectos econémicos,
sociais, ambientais, politicos, éticos, culturais, territoriais, entre outros. Visa identificar
aspectos internos positivos e negativos (fortalezas e fraquezas, respectivamente) e
aspectos externos positivos e negativos (oportunidades e ameacas), para usar uma
das metodologias propostas para o planejamento, que possibilitem identificar
potencialidades e desafios, para as regides proporem estratégias e acdes para o
desenvolvimento (sugestdo de melhorar o texto....).

Assim, “[...] pode-se considerar que o planejamento é uma ferramenta de
trabalho utilizada para tomar decisdes e organizar as a¢des de forma l6gica e racional,
de modo a garantir os melhores resultados e a realizacdo dos objetivos de uma
sociedade, com os menores custos e no menor prazo possivel” (SIEDENBERG, 2009,
p.14).

Considerando o exposto por Cardoso Jr. e Melo (2011) e Rezende (2011), um
plano estratégico € um esquema coerente e fundamentado de objetivos, de metas
quantitativas e qualitativas, bem como de a¢bes com carater econémico, social e
politico. Possuem, segundo os autores supracitados, diagnéstico, instrumentos que

possibilitem a implementacao, revisao e correcéo das acgoes.
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Possibilita ainda visualizar aspectos centrais da sociedade e viabilizar
caminhos, delineando orientacdes gerais que oportunizam escolhas entre as diversas
politicas publicas. Para Cardoso Jr. e Melo (2011, p.17), os “dois eixos de um plano
sdo uma visao abrangente da sociedade e uma formulacédo interligada das diversas
politicas publicas e atividades de governo”.

Por fim, um aspecto salientado por Cardoso Jr. e Melo (2011) e Rezende (2011)
€ a participacdo social, desde a participacdo via democracia representativa dos
Legislativos, até a participacao via as diversas sociedades civis. Nestas condigdes, “o
plano de desenvolvimento € um mapa de rumos para o futuro, que pretende servir de
marco de orientagdo para o pais, € € por isso mesmo, também o marco de discussio”
(CARDOSO Jr. e MELO, 2011, p.18).

No caso da regido do Corede da Campanha/RS é importante destacar que, ao
refletir sobre o desenvolvimento, parta-se necessariamente de dados e de indicadores
quantitativos que oportunizem a analise e a reflexdo acerca de seu desempenho,
frente aos desafios econdmicos, sociais e ambientais.

Desta forma, ao propor a analise da regido, o seu contexto social e historico,
qgue define o territorio e as bases para a reflexdo, objetivamos a construcdo de um
plano de desenvolvimento que considere suas particularidades, sem perder de vista o
contexto global. Assim, as dimensfes econdmica, social (educacao, saude, cultura,
seguranca, habitacdo), de infraestrutura e institucional, foram observadas e
analisadas a partir de suas relacdes de interdependéncia e o respectivo impacto no

territério.
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2.1 OBJETIVOS DO PLANO

O objetivo geral é atualizar e ampliar o Plano Estratégico de Desenvolvimento

Regional do Corede da Regido da Campanha, de acordo com os termos especificados

neste Plano de Trabalho e segundo as Diretrizes e Referéncias para a implementacao

da atualizacdo dos Planos Estratégicos de Desenvolvimento Regional, estabelecidas

no Anexo Il do Convénio com o Férum dos Coredes, n° 1636/2015.

a)

b)

d)

f)

Os obijetivos especificos séo:

Atualizar e ampliar a base de dados regionais, anteriormente elaborada e
divulgada no Plano Estratégico de Desenvolvimento Regional do Corede, de 2010,
tendo como base os Perfis Socioecondmicos dos 28 Coredes, elaborados pela
SEPLAN em 2015, visando definir uma visdo de futuro e a¢cles estratégicas que
apontem para o desenvolvimento e para a sustentabilidade do desenvolvimento
regional;

Definir a visdo de futuro e as estratégias de desenvolvimento do Corede
Campanha para determinacdo dos propositos globais permanentes que servirdo
como base para realizacdo do planejamento estratégico;

Identificar, em conjunto com a comunidade regional, as principais oportunidades,
fortalezas, ameacas e fraquezas setoriais e regionais, a partir da participacéo de
diferentes atores sociais na construcdo e operacionalizacdo de politicas de
desenvolvimento regional;

Elaborar uma carteira/lista de projetos hierarquizada, contendo objetivos,
justificativas, escopo, 0Orgdos intervenientes, cronograma e estimativas de
recursos;

Estimular e valorizar o desenvolvimento do capital social e da identidade regional,
a partir da indicacéo de projetos estruturantes, de acordo com o perfil histérico da
regido, de suas potencialidades atuais, de novas oportunidades e de suas
possibilidades de interacdo com outras regides do estado;

Qualificar o processo de participacdo das regides no planejamento e orgcamento

governamental.
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2.2 ABRANGENCIA DO PLANO

O proponente deste plano é o Conselho de Desenvolvimento da Campanha —
Codere Campanha, o qual surgiu do interesse da regido, no ano de 1990, com o
objetivo de promover o desenvolvimento regional, harménico e sustentavel, através
da integracao dos recursos e das a¢0es de governo da regido, visando a melhoria da
qualidade de vida da populacéo, a distribuicdo equitativa da riqueza produzida, o
estimulo a permanéncia do homem em sua regido e a preservacao e recuperacao do
meio ambiente (COREDE CAMPANHA, 1999).

Considerando que, dentre as atribuicdes legais dos Conselhos Regionais de
Desenvolvimento do Estado do Rio Grande do Sul, esta a implantacdo do processo
de planejamento estratégico e que este é relevante para a mediacdo do
desenvolvimento das regides, no ano de 2010, o COREDE CAMPANHA elaborou seu
planejamento, nas condicbes de metodologia e estrutura determinadas no conjunto
dos Coredes.

O Planejamento Estratégico da Regido da Campanha (Corede - 2010) refere-
se ao periodo de 2017 a 2030 e abrange 0s municipios de Acegua, Bagé, Cacapava
do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul. Destaca-se que a Regiéo
da Campanha juntamente com a Regido da Fronteira Oeste compbe a Regido
Funcional 06 de planejamento do Estado do Rio Grande do Sul elaborado pela
SEPLAN em 2015.

2.3 EXPLICITACAO DA METODOLOGIA

2.3.1 Orientac6es metodoldgicas

A metodologia adotada para o processo de atualizacdo/elaboracdo do Plano
Estratégico da Regido da Campanha (2017-2030) foi definida como orientadora do
processo de elaboracdo dos planos estratégicos em 2009/2010 e que se encontra
publicada no capitulo “Detalhamento de um modelo de planejamento estratégico
territorial” de autoria de Sérgio Luis Allebrandt, Pedro Luis Blttenbender e Dieter
Rugard Siedenberg, em livro organizado por este ultimo autor: Fundamentos e

Técnicas de Planejamento Estratégico Local/Regional.
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Segundo estas orientacbes as etapas do planejamento estratégico sdo 7

(representadas na Figura 1):

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

a primeira etapa constitui-se no diagndstico técnico, onde busca-se organizar
os dados existentes sobre a regido, baseados em fontes secundarias, nos
documentos previamente identificados no Convénio e outros que a regiao
entender pertinente;

a segunda etapa, a andlise situacional, constitui-se em momentos de debate e
discussdo em seminarios ampliados onde participam técnicos, agentes
politicos e a sociedade civil organizada, em que os dados sdo apresentados,
interpretados e validados a luz da realidade regional;

na terceira etapa, procede-se a andlise de forcas e fraquezas, oportunidades e
ameacas (FOFA), com o objetivo de construir coletivamente, com base no
diagnéstico técnico e na andlise situacional, bem como numa leitura correta do
cenario externo, uma noc¢do apropriada das principais potencialidades,
limitacdes, riscos e desafios regionais.

na quarta etapa proceder-se-a4 a definicdo de visdo, vocacdo e valores
regionais, constituindo-se os referencias estratégicos.

Segue-se a quinta etapa, onde objetivos, projetos e acdes sao definidos, ou
seja, € a elaboracdo da chamada carteira de projetos e acfes. Os projetos terdo
identificados, minimamente: objetivos, justificativas, escopo, metas, 6rgaos
intervenientes, cronograma e estimativa de recursos para execucao.

Integrada a esta quinta esta a sexta etapa, em gue se discute e decide sobre o
modelo de gestéo para garantir a execucao do plano em construcéo.
Consequéncia das etapas anteriores, a sétima etapa preocupa-se com a
divulgacao e a efetiva definicdo das acbes no sentido de implementar o plano

aprovado.
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Figura 1 — Sintese das etapas do Planejamento Estratégico

1. Diagnéstico Técnico 2. Andlise Situacional

Y

(Sistematizagdo de dados) (Interpretagdo técnico-

Y

3. Matriz FOFA

4 Referenciais

L. p i ,
Eatratéaicos (Potencialidades

Y

5. Carteira de Projetos 6. Definigdo de

(Programas, Projetos, Madeln de Gestdin dn

7. Divulgagdo / Implementagdo

Fonte: adaptado de Siedenberg (2009, p.30).

Seguindo ainda orientacbes metodologicas, o processo de planejamento
estratégico deve contemplar seis dimensées (ou eixos tematicos): dimenséo histérica,
dimens&o ambiental, dimenséo social, dimensao infraestrutural, dimenséo econémica
e dimenséo institucional. Cada dimensao integra um conjunto de subdimensdes ou
subtemas especificos.

Além disso, € necessario salientar que a metodologia proposta para 0 processo
de planejamento estratégico regional prevé uma ampla participacdo dos cidadaos, da
sociedade e das instituicGes publicas e privadas que atuam na respectiva regiao,
viabilizadas através de assembleias ou audiéncias publicas, fomentando o exercicio
da cidadania, buscando a cooperacdo e a concertacdo necessaria para garantir
efetividade ao processo e aos resultados decorrentes da execucgéo do plano.

Para viabilizar a unidade metodolégica na diversidade histérica, sociocultural,
econdbmica, infraestrutural e institucional das regibes corediana gauchas, fica
estabelecido a obrigatoriedade dos Coredes participarem com, em torno de trés
integrantes/técnicos nas oficinas de capacitacdo promovidas pelo Forum dos

Coredes.
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2.3.2 Percurso metodologico (etapas 1, 2 e 3)

A Consultoria Junior da URCAMP foi selecionada por meio do processo de
licitacdo FORUM DOS COREDES 01/2016, foi selecionada para atuar diretamente no
projeto de Extensdo Planejamento Estratégico da Regido da Campanha, envolvendo
docentes e alunos de diferentes cursos, por meio do Convénio 1636/2015, firmado
entre o Forum dos COREDES e a Secretaria do Planejamento do RS (SEPLAN).

Etapa 01 — Diagndstico Técnico

A realizacdo do diagnéstico iniciou em julho de 2016, com o envolvimento de
uma equipe formada por 9 docentes (Quadro 1) e 12 discentes (Quadro 2) das areas
de Administracdo, Economia, Geologia, Biologia, Saude, Sistemas de Informacéo e

Educacdo.

Quadro 1:Relacdo de docentes

DOCENTE Resumo da Qualificacdo
Especialista em Desenvolvimento Sustentavel e Meio
Ana Lucia Le&o Ambiente. Graduada emCiéncias de 1° Grau Habilitagdo
em Biologia.
Mestre em Ensino de Ciéncias Exatas (UNIVATES),
Angela Susana Jagmin Especializacdo em Educacao Matematica (UPF),
Carretta Licenciatura em Ciéncias Naturais — Habilitagdo em

Matematica (UNIJUI).
Doutora em Histéria do Brasil (PUCRS), Mestre em

Clarisse Ismério Historia (PUCRS), Graduada em Histdria - Licenciatura e
Bacharelado (PUCRS)
Doutoranda em Desenvolvimento Regional

(PPGDR/UNISC), Mestre em Processos e Manifestagdes
Culturais (FEEVALE), Especialista em Gestao Empresarial
(UFRGS), Graduacdo em Administracdo (FEEVALE).
Especialista em gestdo Empresarial (FGV), Graduacdo em
Geologia ( UNISINOS).

Mestrando em Desenvolvimento Regional (PPDGR)
Jodo Henrique Mendes Costa |/Especialista em Engenharia da Produgdo (UFSM —
URCAMP), Graduacdo em Administracdo de Empresas
(UNISINOS).

Doutora em Zoologia (PUCRS), Mestre em Biociéncias
(PUCRS), Graduacdo em Ciéncias Biolégicas (UCS).
Mestre em Integracdo e Cooperacado Internacional (INR-
Ar), Especializacdo em Teoria Econdmica (URCAMP),
Graduada em Ciéncias Econdbmicas e Ciéncias
(URCAMP).

Mestre em Ciéncias Farmacéuticas (UNIPAMPA),

Patricia Albano Marifio Especialista em Atencdo Farmacéutica (Instituto
RACINE/Ulbra) e Farmécia Clinica e Farmacologia

Elisabeth Cristina Drumm

Eventon Luiz Pimenta Meira

Lize Helena Cappellari

Marilene Vaz Silveira
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(UCPel), Graduada em Farmacia e Bioguimica
(URCAMP).

Paula Lemos Silveira

Mestranda em Educacdo (UNISC), Especializacdo em
Educacgéo: aspectos legais e metodologicos (URCAMP),
Graduada em Sistemas de Informacéo (URCAMP)

Mestre em Administracdo (UFRGS), Especialista em

Rita Luciana Saraiva Jorge Sistemas de Informacbdes e softwares (UFRGS),
Graduacdo em Administracdo (URCAMP).
Quadro 2: Relacdo de discentes
DISCENTE CURSO SEMESTRE

Anderson Soares Ribeiro Comunicacao Social 5°
Bernardo Jagmin Carreta Administragéao 4°
Cristiane Viega Gomes Pedagogia 6°
Jamile Leite Borges Quintana Pedagogia 8°
Julia Goulart Azambuja Administracdo/Direito 6°
Luciéle Medina Ciéncias Bioldgicas 5°
Paula Rodrigues Scholant Administracdo 5°
Paulo Roberto Soares Nunes Ciéncias Bioldgicas 5°
Ramiro Bispo Da Costa Severo Administracdo 2°
Rogé De Oliveira Maciel Administracao 2°
Simone Silva de Medeiros Farmécia 7°
Tainé Alves Da Rosa Histéria 3°

Etapa 02 — Anédlise situacional

Ao considerar que o desenvolvimento de uma regido, ou o seu territério, € o

resultado das condi¢des naturais associadas ao contexto sécio-historico, optou-se por

considerar o movimento realizado na regido, em prol de seu desenvolvimento, a partir

do Planejamento Estratégico, realizado em 2010.

A andlise situacional realizada considerou os indices:

1) analise do IDESE, no periodo de 2008 a 2013;

2) Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH-M);
3) indice de Vulnerabilidade Social (IVS);

4) indice Firjan de Desenvolvimento Municipal (IFDM);

5) indice Firjan de Gestéo Fiscal (IFGF).
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Etapa 3 — Matriz FOFA - potencialidades, limitacdes, riscos e desafios regionais

A construcdo da FOFA foi realizada considerando relatorios existentes e por
meio de 06 reunides Municipais e 06 reunides tematicas. O detalhamento do método
adotado esta descrito no item 5 MATRIZ FOFA: POTENCIALIDADES E DESAFIOS.

3 DIAGNOSTICO TECNICO

Seguindo as orientagcbes metodoldgicas, o0 processo de planejamento
estratégico contempla diversas dimensfes (ou eixos tematicos): dimenséo historica,
dimensdo ambiental, dimenséo social, dimenséao infraestrutural, dimensédo econémica
e dimenséo institucional. Cada dimensao integra um conjunto de subdimensdes ou
subtemas especificos.

As variaveis estdo apresentadas em secdes tematicas, objetivando a
elaboracdo de um diagnostico socioecondmico padrdo, que orienta a construcédo de
uma andlise integrada das variaveis buscando suas inter-relacdes e a elaboracédo da

complexa analise integrada do ambiente fisico com o ambiente humano.

3.1 CARACTERIZACAO DA REGIAO

Enquanto territério a ser discutido, a Regido do Conselho Regional de
Desenvolvimento da Campanha € compreendida pelos municipios de Acegua, Bagé,
Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul (Mapa 2).

A regido faz fronteira ao norte com a regiao do Jacui Centro e ao leste/sul com
a regido Sul e a oeste com regido da Fronteira Oeste. Ao sul, a fronteira é com a
Republica Oriental do Uruguai (COREDE CAMPANHA, 2010).

Os sete (07) municipios da Regido do COREDE da Campanha estdo
localizados em duas diferentes Microrregides Geograficas (MGR) definidas pelo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Os municipios de Acegud, Bagé,
Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul estdo localizados na Microrregiao
Geografica da Campanha Meridional (MGR 31), conforme Mapa 3, que esta inserida
na Mesorregido do Sudoeste Rio-Grandense (06). Os municipios de Candiota e de
Cacapava do Sul pertencem a Microrregido Geografica das Serras do Sudeste (MRG

32), que faz parte da Mesorregiao do Sudeste Riograndense (07), conforme Mapa 4.
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Mapa 2: Regido do Conselho Regional de Desenvolvimento da Campanha/Rio Grande do Sul
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Fonte: IBGE — base cartografica, 2010.
Organizacgdo: Elisabeth Cristina Drumm.

Mapa 3: Localizagdo da Microrregido Geografica
da Campanha Meridional (MRG 031)
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Mapa 4: Localizacdo da Microrregido
Geogréfica das Serras do Sudeste (MRG
032)
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SEFREERS

O Estado do Rio Grande do Sul estéd organizado pela regionalizacdo de 09

Regibes Funcionais de Planejamento e dos COREDES (Mapa 5). De acordo com
SEPLAN (2015), a Regido Funcional 6 (RF6) é formada pelas regides dos COREDES

da Campanha e da Fronteira Oeste (Mapa 6), com uma populacdo de 746.419

habitantes (IBGE, 2010), o que corresponde a aproximadamente 7% da populacao

gaucha, sendo que, desta, 86% residem na area urbana e 14% na area rural.

Caracteriza-se por apresentar uma formacéo histérico-cultural fortemente influenciada

pelas atividades rurais desenvolvidas.
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Mapa 5: Regionalizacdo das Regides Mapa 6: Regionalizacdo da Regido Funcional
Funcionais de Planejamento e dos COREDES 6
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Fonte: SEPLAN, 2015, p. 5 Fonte: SEPLAN, 2015, p. 13

3.1.1 Aspectos fisico-naturais

O COREDE CAMPANHA esté localizado ao Sul do Rio Grande do Sul, no Pampa
Gaucho, compreendendo os municipios de Bagé, Lavras do Sul, Cacapava do Sul, Dom
Pedrito, Candiota, Hulha Negra e Acegua (FEE, 2010). As microrregifes sao definidas por
apresentarem particularidades quanto a organizacdo do espaco, tais como a estrutura de
producdo agropecuaria, industrial e extrativismo mineral. Os processos de
desenvolvimento do COREDE CAMPANHA possuem assimetrias sociais e econdmicas,
incluindo também problemas de ordem ambiental.

A area total da regido é de 18.241,45 km2, sendo que 0 maior municipio € Dom

Pedrito e o menor, Hulha Negra (Quadro 3).

Quadro 3: Diviséo territorial municipal de 2001

Municipio Area em km?
Acegua 1.549,38
Bagé 4.095,53
Cacapava do Sul 3.047,11
Candiota 933,83
Dom Pedrito 5.192,10
Hulha Negra 822,90
Lavras do Sul 2.600,60

Fonte: FEE, 2016

As caracteristicas desta regiao sao diversificadas. Apresenta altitudes que variam
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entre 90 e 450 metros, com paisagens alternadas entre as colinas suaves, campos planos
e limpos e pequenas serras. As sedes municipais de Acegud, Bagé, Cacapava do Sul e
Lavras do Sul estdo acima de 200 metros do nivel do mar. As areas que correspondem
aos relevos mais elevados, proximos ao municipio de Cacapava do Sul, com altitude
superior aos 400 m, genericamente apresentam-se dissecadas em forma de colinas,
constituindo remanescentes de antiga superficie de aplanamento. As formacgfes séo
rasas, encontrando-se, também rocha exposta formando lajedo, ao lado de pavimentos

dendriticos.

3.1.1.1 Clima

O clima da regidao é influenciado pelas caracteristicas do relevo, onde
pequenas variagcbes climaticas sdo perceptiveis mesmo em localidades préximas.
Para compor um mapa de climas para a regido geogréfica delimitada pelo COREDE
Campanha, foram utilizadas as informacdes das estacdes meteorologicas de Bageé,
Santana do Livramento e Piratini onde sua abrangéncia do poligono formado pela
localizacdo das estacdes, nos permite evidenciar as caracteristicas dos microclimas.
A estacdo meteoroldgica de Bagé produz informacdes para o quadrante sul,
abrangendo também Acegua, Hulha Negra e Candiota. As informac¢des de parte do
municipio de Dom Pedrito sdo fornecidas pela estacdo de Santana do Livramento e a
regido de Cacapava do Sul e norte de Lavras do Sul pela estacao de Piratini.

A estacao de Bagé (Quadro 4) esta localizada nas coordenadas 31°20’13"S e
54°06°21”W e com altitude de 216 metros; registra uma temperatura média anual de
18°C, tendo em janeiro seu més mais quente, com temperatura média de 24°C e, em
julho seu més mais frio, com temperatura média anual de 12°C.

Entre os meses de junho e agosto as temperaturas minimas médias
encontram-se abaixo de 10°C. Segundo Machado (1950), as geadas podem ocorrer
de abril a novembro e as estiagens de novembro a maio.

A precipitacao total anual € de 1.264 mm, ndo havendo grandes diferencas de
distribuicdo entre as estacdes do ano. A diferenca entre a estacdo mais seca, 0 verao
e a mais chuvosa, o outono, é de apenas 55 mm. O més que registra a maior
precipitacdo é outubro, com 130 mm e o de menor precipitacdo € dezembro, com 75
mm.

A estacdo de Santana do Livramento (Quadro 4) esta localizada nas
coordenadas 30°58'29”S e 55°32’39"W e com altitude de 235 metros e registra uma
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temperatura média anual de 17,8°C, tendo em janeiro seu més mais quente com
temperatura média de 24,2°C e em junho seu més mais frio com temperatura média
de 12,1°C. Entre os meses de maio e setembro as temperaturas minimas médias
encontram-se abaixo de 10°C. Segundo Machado (1950), na regido as geadas sao
comuns os meses de abril a novembro.

A precipitacao total anual € de 1.388 mm, ndo havendo grandes diferencas de
distribuicdo entre as estacdes do ano. A diferenca entre a estacao mais seca, 0 verao
e a mais chuvosa, o outono, é de apenas 75 mm. O més que registra a maior
precipitacdo € outubro, com 156 mm e o de menor precipitacdo é dezembro, com 84
mm.

A estacao de Piratini (Quadro 4) esta localizada nas coordenadas 31°26°54”S
e 53°06’09"W e com altitude de 345 metros, registra uma temperatura média anual de
16,1°C, tendo em janeiro seu més mais quente, com temperatura média de 21,5°C, e
em junho seu més mais frio, com temperatura média de 11,0°C.

A precipitacao total anual € de 1.459 mm, ndo havendo grandes diferencas de
distribuicdo entre as estacdes do ano. A diferenca entre a estacdo mais seca, o verao
e a mais chuvosa, o inverno, € de apenas 66 mm. O més que registra a maior
precipitacdo € setembro, com 170 mm e o de menor precipitacdo é novembro, com 79
mm.

Quadro 4: Resumo situacao climatica regido da Campanha/RS

ESTAGAO

Temperatur
a média
anual (°C)

Més mais
quente

Temperatura
média anual
quente (°C)

Més mais
frio

Temperatura
média anual
frio (°C)

Precipitacédo
total anual
(mm)

Temperaturas
minimas médias
encontram-se
abaixo de 10°C.

Geadas

Estiagens

Més que
registra a
maior
precipitagao

Més que
registra a
menor
precipitagao

BAGE

18

Jan

24

Jul

12

1264

Jun - Ago

Abr - Nov

Nov - Mai

Out - 130 mm

Dez-75mm

SANTANA DO LIVRAMENTO

17,8

Jan

24,2

Jun

12,1

1388

Mai - Set

Abr - Nov

Nov - Mai

Out - 156 mm

Dez - 84 mm

PIRATINI

16,1

Jan

21,5

Jun

11

1459

Set-170 mm

Nov - 79 mm

3.1.1.2 Geologia e geomorfologia

Os municipios que comp®e a regido do COREDE Campanha estao inseridos

nos Dominios Morfoestruturais denominados de Unidade de Relevo Depressbes
Periféricas da Bacia do Parana (compreendendo integralmente os municipios de Dom
Pedrito, Hulha Negra, Acegua e parte dos municipios de Lavras do Sul, Bageé e

Candiota) e Unidade de Relevo Planalto Sul-Rio-Grandense que compreende
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integralmente o municipio de Cacapava do Sul e parte dos municipios de Bagé, Lavras
do Sul e Candiota (IBGE, 1986).

A Unidade de Relevo Depressdes Periféricas da Bacia do Parand € o maior
segmento, com 32.134 kmz2, localizado na por¢céao central do Rio Grande do Sul.
Encontra-se intercalado com as seguintes unidades de relevo: ao norte, com 0s
Patamares da Bacia do Parana e com o Planalto das Araucarias; a oeste, com o
Planalto da Campanha Gaucha; e, ao sul, contornando em forma de arco, com o
Planalto Sul-Rio-Grandense.

O segmento, conhecido como Depressao Central Gaucha, constitui uma area
sem grandes variagfes altimétricas, sendo que as maiores cotas se situam ao redor
de 200 m, onde dominam as amplas e alongadas formas de topos convexos ou planos,
cujas encostas caem suavemente em direcdo aos vales, com aprofundamentos
meédios em torno dos 40 m. Essas formas de relevo sdo conhecidas, regionalmente,
como coxilhas.

Esses modelados estdo relacionados ao trabalho erosivo dos rios Santa
Maria, Ibicui da Armada e Negro, correndo no sentido sul para norte e pelo Rio Ibicui-
Mirim, correndo de leste para oeste, 0s quais comandam uma rede de drenagem de
padrdes dendriticos e subdendriticos.

Ao lado dessas formas de relevo ocorrem vastas superficies planas,
rampeadas, recobertas por colivio e com dissecacdo incipiente, localizadas
geralmente a norte da unidade, entre o sopé da escarpa da Serra Geral e as coxilhas
gue contatam com as faixas aluvionares do Rio Jacui. Ocorrem, ainda, areas onde o
relevo se apresenta mais dissecado, configurando colinas de topo convexo e encostas
ingremes, com ocorréncia de linhas de pedra, localizadas, principalmente, a leste do
Rio Santa Maria e entre o vale do Rio Jacui e borda do Planalto Sul-Rio-Grandense.

A Unidade de Relevo Planalto Sul-Rio-Grandense é assim denominada em
razdo da sua localizacdo na por¢éo centro-meridional do Estado. Corresponde a area
de ocorréncia do Escudo Sul-Rio-Grandense. Apresenta uma extensao de 46.742
km2, possuindo uma forma triangular.

Encontra-se limitada a norte, leste e sudoeste, sem ruptura de declive, pela
Unidade de Relevo Depressdo Central Galucha, onde pequenas areas contatam
diretamente com as Planicies dos Rios Jacui-Ibicui. A leste limita-se inteiramente com

a Planicie Gaucha.
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O Rio Camaqua, que desagua na lagoa dos Patos, constitui o principal eixo
de drenagem, configurando, em uniformidade com seus afluentes, um padréo de
drenagem dendritico e subdendritico.

A complexidade da estrutura geoldgica, dada pelas rochas pré-cambrianas,
caracteriza uma paisagem apresentando desde relevos intensamente dissecados
bem como ocorréncias de areas fracamente dissecadas, em posicao de topo.

A justaposicéo de camadas dobradas de resisténcias diferentes evidencia-se
no relevo por meio de saliéncias, configurando marcas de enrugamento, cristais e
barras de relevo dobrado.

As areas que correspondem aos relevos mais elevados, com altitude ao redor
dos 400 m, onde se localizam, entre outras, as cidades de Cangucu, Cacapava do
Sul, Encruzilhada do Sul, Piratini, Dom Feliciano e Erval, genericamente apresentam-
se dissecadas em forma de colinas, ocorrendo areas de topo plano ou incipientemente
dissecadas, constituindo remanescentes de antiga superficie de aplanamento.

As formacgdes superficiais sdo rasas, encontrando-se, também rocha exposta
formando lajedo, ao lado de pavimentos dendriticos.

Nas encostas de declive forte, encontram-se matacdes, principalmente onde
ocorrem granitos e gnaisses além de linhas de pedra.

As areas de topo, representadas por planaltos residuais, constituem divisores
de agua entre os rios Jacui e Camaqua e apresentam, de modo geral, topos convexos
e isoladamente estreitos, configurando cristas. As vertentes sdo ingremes com manto
de alteracdo pouco espesso, ocorrendo muitas vertentes com afloramento rochoso.

Os vales e sulcos estruturais, bem como as escarpas e linhas de falhas, séo
devidos as influéncias litoestruturais de rochas metamorficas e magmaticas do
Complexo Cangucu e também das Suites Graniticas.

Na porcéo sul da unidade, os relevos mais elevados constituem uma area
dissecada de topos convexos, estreitos e vertentes ingremes, ocorrem também areas
pediplanadas, onde a atuacéao da drenagem foi fraca.

As areas intensamente dissecadas posicionadas altimetricamente entre as
cotas 100 e 200m encontram-se balizando toda a unidade e isolando os relevos
elevados, cujos contatos se fazem, em muitos trechos, por meio de escarpas e
ressaltos topograficos. Localizam-se em Bagé, Pedro Osério, Dom Pedrito, Santana
da Boa Vista e Camaqua.

As feigcbes geomorfolégicas configuram colinas, interflivios tabulares, com

afloramentos rochosos e, secundariamente, cristas. As linhas de cumeada de forma
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alongada seguem a direcao do alinhamento principal do relevo SE para NO e SO para
NE, sendo interrompidas por selas e colos.
Com relagdo as ocorréncias minerais, consta-se uma riqueza potencial a ser

explorada, pela existéncia de argila, calcario, chumbo, ouro e carvao, conforme Mapa 7.

Mapa 7: Ocorréncias minerais na Regido da Campanha
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Elaboragéo: SCP/DEPLAN - 08/2004

Fonte:

3.1.2 Aspectos histéricos

A regido da Campanha Meridional € uma das microrregides do Rio grande do
Sul que compreende os municipios de Acegud, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha
Negra e Lavras do Sul. Conforme destaca Franco (1969), o termo campanha na
terminologia rio-grandense refere-se as “areas rurais” ou “zona fora da cidade e vilas”,
mas de acordo com as caracteristicas naturais de sua estrutura fisica é definida como
a “(...) regiao sudoeste, desde o Uruguai até Bagé caracterizada pela topografia
singela, de planicies e coxilhas baixas, por uma vegetacdo de campinas rasas”
(FRANCO, 1969, p. 65).

A fragmentacdo do municipio de Bagé ocorrida ao longo do tempo resultante
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dos processos emancipatorios resultou na formacéo dos demais municipios da regiao,

como pode ser observado no Quadro 5.

Quadro 5: Municipios da Regido da Campanha, data de criacdo e origem

Municipio Data de criacéo Municipio(s) de origem
Acegua 16/04/1996 Bagé

Bagé 17/07/1811 Piratini Cacapava do Sul e Alegrete
Cacapava do Sul 25/10/1831 Cachoeira do Sul, Piratini e Rio Pardo
Candiota 24/03/1992 Bagé e Pinheiro Machado.

Dom Pedrito 30/10/1872 Bagé

Hulha Negra 24/03/1992 Bagé

Lavras do Sul 09/05/1882 Cacapava do Sul e Bagé

Fonte: Dados da pesquisa COREDE, 2016.

Por encontrar-se numa area de fronteira entre Brasil e Uruguai, observa-se que
a Campanha Meridional é marcada por uma forte “assimilagéo cultural histérica da
populacédo local com o pais vizinho, gerando um tipico género de vida e a constituicao
do gaucho tipico” (BRUM NETO, 2007 Apud. ALVES e BEZZI, 2013, p. 16). Essa
caracteristica é evidenciada e estabelecida ao longo de sua construcéo identitaria e
histérica.

A formacéo historica dessa regido, assim como de todo estado do Rio Grande
do Sul, se caracterizou por ser um “(...) local de disputa militar, de guerras e de
arranjos diplomaticos, areas de conflitos que se estenderam dos finais do século XVII
até o século XIX” (LUVIZOTTO, 2010, p. 21). Mas, apesar do carater bélico, exerceu
funcdes de extrema importancia para o processo de ocupagao: “A primeira foi a de ser
um local estratégico que garantia a presenca portuguesa junto as areas de
colonizacdo espanhola. A segunda, e ndo menos importante, foi a de fornecer
alimentos e outros bens para as demais regides do pais” (DACANAL, 1992apud
LUVIZOTTO, 2010, p. 23).

As pastagens naturais e a privilegiada posicdo geografica propiciaram o
desenvolvimento da pecuéria, que foi introduzida na regido pelos jesuitas nas
reducdes do Tapé a partir do século XVII. Em 1638 essas reducfes foram atacadas
pelos bandeirantes que buscavam o apresamento dos indigenas aldeados. E, em
1640, ocorreu o confronto final que forgcou a retirada dos jesuitas e indigenas para a
outra margem do Uruguai, abandonando os rebanhos que cravam. O gado rejeitado

adaptou-se ao meio ambiente do Pampa e reproduziram-se amplamente
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desenvolvendo um imenso rebanho formador da “Vacaria del Mar” (FLORES, 1996;
PESAVENTO, 1990).

Os povos nativos da regido da campanha foram os guaranis, indios
missioneiros da reducdo do Tapé, e os pampeanos, que se subdividiam-se em
charruas, guenoas, minuanos, chanas, iarés e mbohanes. Os pampeanos nao foram
reduzidos pelos jesuitas, porem sua cultura foi alterada pelo contato com os
catequizadores e com o constante processo de povoamento. A partir da introducao do
cavalo em 1607 e a do gado a partir de 1634 transformaram-se em “temiveis
cavaleiros armados de longas langas ou boleadeiras” (FLORES, 1993, p. 13). Esses
povos foram dizimados pelas ininterruptas campanhas dos espanhdis (La guerra de
los Charruas) ou assimilados pela populagao local.

A influéncia dos pampeanos na identidade cultural da regido da Campanha é
hoje evidenciada nos termos utilizados (china, cancha, charque, mate, xiru, pampa e
tambo), na indumentaria tradicionalista (chiripa, guaiaca e poncho), na utilizacdo do
trangado de couro para produgéo de arreios, na doma do cavalo e na gineteada.

Na terceira década do século XVIII, a Coroa Portuguesa passou a distribuir
sesmarias a tropeiros e a militares da reserva, visando garantir a posse e manutencao
das terras e do gado. Assim organizaram-se as estancias de criacdo extensiva
pastoril, cuja mao de obra era formada pelos pedes, descendentes das populacdes
nativas da regidao (PESAVENTO, 1990).

A economia balizada na pecuaria bovina cresceu tanto que, de 1831 a 1859 “a
regido da Campanha detinha a parcela mais significativa da producdo pecuaria que
enviava a matéria-prima para as charqueadas localizadas mais a leste, em Pelotas e
sobre as margens rio Jacui” (FARINATTI, 2006, p.139).

Portanto, observa-se que a “atividade econémica baseada na pecuaria bovina
moldou o tipo regional, através da génese de costumes que surgiram em funcédo da
disponibilidade de materiais, da miscigenacdo de tradicdes existentes e da
funcionalidade dos cédigos para o cotidiano da sociedade, seja rural ou urbana “
BRUM NETO e BEZZI, 2008, p. 143).

Outro fator a destacar é uma forte identificacdo com a figura do gaucho,
considerando “o fator cultural e a revalorizagdo do modo de vida ligado ao campo, que
se apropria da paisagem tipica oriunda da relacdo historica desta sociedade com seu
espaco rural — o Pampa" (BRUM NETO e BEZZI, 2009, p. 87). Essa caracteristica é

observada nos héabitos do cotidiano, na lida do campo e no grande numero de Centro
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de Tradicbes Gauchas (CTGs), Movimentos Tradicionalistas Gaucho (MTGs) e
Piquetes presentes em todos 0s municipios da regido.

A historia dos municipios da Regido da Campanha encontra-se detalhada no
APENDICE A.

3.2 DIMENSAO DEMOGRAFICA

3.2.1 Taxa de crescimento populacional

Conforme a Tabela 1, observa-se que a taxa média anual da Regido,
considerando os anos de 2000 e 2010 foi de 0,04, ou seja, uma taxa positiva, mas
inferior a taxa média anual do Estado, que foi de 0,49 enquanto que a taxa média da
Regido Funcional 6 foi negativa (-0,29) com uma reducdo da populacao de 22.120
habitantes (SEPLAN, 2015). Nesse periodo (2000-2010), os municipios que perderam
populacdo foram Cacapava do Sul (-943), Dom Pedrito (-1.494) e Lavras do Sul (-
440).

No periodo de 2010 a 2014, observa-se um incremento nas taxas de
crescimento média do RS (1,17), da regido da Campanha (0,86) e da RF6 (0,4),
apesar de as Ultimas serem positivas, mas ainda inferiores a taxa anual do Estado.
Bagé foi o municipio da Regido com uma taxa superior ao Estado, enquanto que
Lavras do Sul continua com a tendéncia de diminuicdo da taxa, sendo o Unico
municipio com taxa negativa de -0,78, superior ao periodo de 2000/2010, que foi de -
0,53. Observa-se na Regido da Campanha, portanto, um crescimento inferior na taxa
média, em relacao ao Estado.

3.2.2 Dados migratorios

Segundo dados SEPLAN (2015), os dados de migracao, indicam o numero de
habitantes de cinco anos ou mais de idade que nao residiam no municipio em 2005,
informando-nos a relacdo entre a entrada e saida de habitantes no periodo 2005-
2010. Entre os sete municipios do COREDE, cinco (Bage, Cacapava do Sul, Lavras
do Sul, Acegua e Dom Pedrito) apresentaram saldo negativo na relacdo. Hulha Negra
e Candiota apresentaram saldo positivo. O municipio que teve a maior perda relativa

de sua populacao foi Lavras do Sul e o que teve maior ganho foi Hulha Negra.
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Taxa de Taxa de
Popula¢ | Populag | crescime | Variagd | Variaca crescime
do ao nto o de 0% Populag | Populag nto
Censo | Censo média | habitant | habitant ao ao média
2000 2010 anual es es Estimad | Estimad anual
01.08.20 | 04/11/20 | 2000/201 | 2000/20 | 2000/20 | a 2013 | a 2014 |2010/201
00 (*) 10 0 (*) 10 10 4 (**)
Bagé 114.840| 116.792 0,17 1.952| 1,70% | 122.040| 122.737 1,25
Candiota 8.065 8.776 0,85 711| 8,82% 9.049 9.120 0,97
Acegui 3.927 4.394 1,13 467 | 11,89% 4.623 4.551 0,88
Cacapava do
Sul 34.643| 33.700 -0,28 (943)| -2,72% | 34.781| 34.733 0,76
Hulha Negra 5.359 6.048 1,22 689 | 12,86% 6.106 6.103 0,23
Dom Pedrito 40.410| 38.916 -0,38| (1.494)| -3,70% | 39.570| 39.169 0,16
Lavras do Sul 8.109 7.669 -0,56 (440) | -5,43% 7.470 7.432 -0,78
Rio Grande do | 10.187.7 | 10.698.3 11.164.0 | 11.207.2 117
Sul 98 32 0,49 | 510.534| 5,01% 43 74 '
Corede
Campanha 215.353| 216.295 0,04 942 0,4% | 223.639| 223.845 0,86
RFP6 768.841| 746.721 -0,29 | (22.120) -2,9% | 761.908| 758.837 0,40
Fontes: IBGE: Censo demografico de 2000 e 2010; FEE-Dados: estimativa populagdo 2013, 2014;
PIB e VAB
Notas:

* Populagdo de 2000 redistribuida conforme a diviséo territorial municipal do RS em 2001, quando
foram criados 29 novos municipios
** A taxa de crescimento anual médio da populacdo entre dois periodos mede quanto foi 0 aumento ou
diminuicdo populacional relativo por ano entre o periodo definido. Calcula-se com a seguinte formula:
((EXP(LN(popperiodofinal/popperiodoinicial)/7))-1)*100

Legenda:

#,## municipios com taxa média anual superior & taxa média anual do Estado

###

-### municipios com taxa média anual negativa de crescimento

3.2.3 Piramide etéaria

municipios com taxa média anual positiva, mas inferior & taxa média anual
do Estado

Seguindo a tendéncia global, na Regido da Campanha observa-se a inversao

da piramide etéria (Gréfico 1), evidenciada pela diminuicdo da populagdo com idade

entre 0 e 9 anos em 2010. O mesmo fendmeno é observado no Estado do Rio Grande

do Sul (Gréfico 2) e na Regidao Funcional 6 de Planejamento (Grafico 3), tanto na

populacdo do sexo masculino, quanto feminino.



Grafico 1: Piramide etaria da Regido da Campanha - 2010
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Gréfico 2: Piramide Etaria RS - 2010
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Grafico 3: Piramide Etaria da Regido Funcional 6 de Planejamento - 2010
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Os dados da Tabela 2 apontam que a regido da Campanha e o Rio Grande do
Sul apresentam indices inferiores relacionados a populacédo de 0 a 09 anos de idade
ao serem comparados com os da Regido Funcional 6 de Planejamento e com os do
Brasil. Porém, todos os indices confirmam a tendéncia de inversao da piramide etéria.

Ainda, quanto a longevidade e considerando o impacto social e econdmico do
envelhecimento da populagéo, destaca-se que a populacdo com mais de 50 anos de
idade da Regido da Campanha, em 2010, representava 26,78% da populagéo,
enquanto que na regido da Fronteira o indice foi de 25,71%, no RS de 25,60% e no
Brasil de 20,45%.
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Tabela 2: Populacéo, por faixa etaria, na Regido da Campanha, na Regido Funcional 6, no Rio
Grande do Sul e no Brasil — 2010

ldade (anos) CE&EEEIEA RF6 Rio Grande do Sul Brasil
Populacéo % Populacéo % Populacéo % Populacéo %
0Da4 13.256 6,13 48.410 6,49 643.962 6,02 13.795.409 7,23
5a9 15.820 7,31 56.274 7,54 723.759 6,77 14.968.616 7,85
10a 14 18.151 8,39 66.112 8,86 861.783 8,06 17.165.900 9,00
15a19 18.316 8,47 65.082 8,72 875.737 8,19 16.990.138 8,91
20a24 16.621 7,69 56.863 7,62 870.906 8,14 17.244.388 9,04
25a29 16.300 7,54 55.146 7,39 893.999 8,36 17.103.727 8,97
30a34 14.622 6,76 50.962 6,83 808.291 7,56 15.743.919 8,25
35a39 14.447 6,68 50.003 6,70 745.119 6,97 13.888.172 7,28
40 a 44 15.144 7,00 52.366 7,02 760.365 7,11 13.008.959 6,82
45 a 49 15.673 7,25 53.267 7,14 772.636 7,22 11.832.919 6,20
50 a 54 13.890 6,42 46.715 6,26 693.266 6,48 10.140.059 5,32
55 a 59 11.689 5,40 38.984 5,22 584.509 5,47 8.275.856 4,34
60 a 64 9.831 4,55 32.584 4,37 464.984 4,35 6.508.853 3,41
65 a 69 7.367 3,41 25.045 3,36 343.579 3,21 4.840.592 2,54
70a74 6.045 2,80 19.887 2,66 262.045 2,45 3.741.454 1,96
75a79 4.213 1,95 13.488 1,81 187.088 1,75 2.563.315 1,34
80a84 2.744 1,27 8.636 1,16 119.073 1,11 1.666.900 0,87
85 a 89 1.355 0,63 4.220 0,57 55.982 0,52 819.441 0,43
90 a 94 566 0,26 1.704 0,23 20.619 0,19 326.550 0,17
95 a 99 184 0,09 550 0,07 5.188 0,05 98.332 0,05
Mais de 100 35 0,02 121 0,02 1.039 0,01 24.232 0,01
Total 216.269 | 100,00 746.419 | 100,00 10.693.929 | 100,00 190.747.731 | 100,00

Fonte: IBGE, 2010.

3.2.3 Populacao urbana e rural

Segundo dados da SEPLAN (2015), o Rio Grande do Sul, com uma taxa de
0,49% a.a., foi 0 estado brasileiro cuja populacao teve o0 menor crescimento no periodo
2000-2010, e algumas regides apresentaram diminuicdo em suas populacgdes.
Observa-se, no territério gadcho, uma area que ocupa a fronteira norte, noroeste e
parte do sul, que se caracteriza pelo esvaziamento populacional, principalmente do
setor rural. Em oposicao, verifica-se uma consideravel concentragao populacional no
leste do Estado.

Conforme a Tabela 3, observa-se que no periodo entre os anos de 1991 e de
2000, a regido da Campanha foi a Unica a ndo apresentar uma reducado na populagéo
rural, quando comparada cm a RF6 e 0 RS. Ja no periodo entre os anos de 2000 e
2010 a regiao ja apresentou uma reducao de 14,03% da sua populacéo rural. Porém,
ao comparar a reducéo da populagéo rural da Regido da Campanha no periodo entre
0s anos de 1991 e 2010, observa-se que a regido teve a menor perda (-8,98%) em
relacdo ao RS (-34,37), a Regido da Fronteira Oeste (-20,92%) e a RF6 (-15,66%).
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Tabela 3: Variacdo % populacao urbana e rural 1991, 2000, 2010

Variacdo 1991-2000 Variacdo 2000-2010 Variacdo 1991-2010

Urbana | Rural |TOTAL |Urbana |Rural |TOTAL |[Urbana |Rural |TOTAL
RIO GRANDE DO SUL 15,92 | -14,52 10,33 8,60 | -17,33 4,73 23,14 | -34,37 14,57
FRONTEIRA OESTE 11,80 | -16,33 8,68 -4,46 | -3,94 -4,40 7,87 | -20,92 4,66
CAMPANHA 4,90 4,42 6,91 7,23 | -14,03 0,42 11,77 -8,98 7,31
RF6 10,13| -6,71 8,19 -1,36| -8,39 -3,00 8,90 | -15,66 5,43

Fonte: IBGE, Censo Demografico 2010; SIDRA?®

3.3 DIMENSAO AMBIENTAL

A dimenséo ambiental do Planejamento da Regido do COREDE CAMPANHA tem
como objetivo descrever as caracteristicas ambientais regionais, buscando estabelecer
cenarios futuros para nortear o planejamento e a acdo dos poderes publicos, no
desenvolvimento social integrado com a preservacao do Meio Ambiente.

O Bioma Pampa apresenta uma grande biodiversidade e abrange a maior parte do
Estado do Rio Grande do Sul, (62,2% do territorio), parte da Argentina e todo territorio do
Uruguai (BOLDRIN et al., 2010). Desde a época da colonizagéo, estas areas passaram a
suportar mudancas, especialmente com as definicbes de fronteiras, com a insergcédo da
pecuéria e a instalacado da estrutura fundiaria de médias e grandes propriedades ainda
hoje existentes. A regido do Pampa apresenta um papel consideravel na conservacao da
biodiversidade, pois sua fauna e flora natural tornaram-na melhor adaptada a criacdo. No
entanto, ha um descaso em termos de protecdo ambiental, no uso adequado de suas

riquezas e na definicdo de planos de desenvolvimento regional sustentavel.

3.3.1 Estrutura organizativa na area do meio ambiente

Segundo dados do IBGE (2015) os municipios do COREDE Campanha que
iniciaram o processo de elaboracédo da Agenda 21 local foram Bagé e Hulha Negra, e
0S municipios que implantaram o Cadastro Ambiental Rural (CAR) foram Candiota e
Hulha Negra. Todos os sete municipios inseridos no COREDE Campanha realizam

Licenciamento Ambiental.

! Disponivel em:
http://www.sidra.ibge.gov.br/bda/popul/default.asp?t=3&z=t&0=25&u1=34&u2=1&u4=1&u5=1&ub
=1&u3=34



http://www.sidra.ibge.gov.br/bda/popul/default.asp?t=3&z=t&o=25&u1=34&u2=1&u4=1&u5=1&u6=1&u3=34
http://www.sidra.ibge.gov.br/bda/popul/default.asp?t=3&z=t&o=25&u1=34&u2=1&u4=1&u5=1&u6=1&u3=34
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Dentre os municipios do COREDE Campanha, somente Cacapava do Sul e
Lavras do Sul, ndo possuem Secretaria Municipal do Meio Ambiente e todos
municipios apresentam Conselho Municipal de Meio Ambiente e Legislacdo para o
Meio Ambiente.

Sobre a participacdo individual dos municipios nos Comités de Bacias
Hidrogréficas, os municipios de Bagé e Lavras do Sul, participam de dois comités,
Bacia Hidrografica do Rio Camaqua e Rio Negro e Bacias Hidrogréaficas do Rio Santa
Maria e Camaqua, respectivamente. Trés municipios participam de um Comité de
Bacia Hidrografica, Acegua (Bacia do Rio Negro), Candiota (Bacia do Rio Jaguarao)

e Dom Pedrito (Bacia do Rio Santa Maria) (Mapa 8).

Mapa 8: Representacdo das Bacias Hidrogréficas — Regido da Campanha
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Com base nos dados obtidos em IBGE (2005) e diretamente com as Prefeituras
Municipais, o0 numero de funcionarios que trabalham na area ambiental nos municipios
do COREDE Campanha aumentou em relagdo aos anos anteriores (Gréfico 4). O
municipio de Bagé foi o que apresentou o maior acréscimo de funcionario (13
funcionarios) seguido por Candiota (cinco funcionarios), Hulha Negra (quatro
funcionarios), Acegua (trés funcionarios), Cacapava do Sul e Lavras do Sul (dois

funcionérios cada) e Dom Pedrito (um funcionario).
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Gréafico 4: Nimero de funcionarios na area ambiental, por municipio da Regido da Campanha
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3.3.2 Areas protegidas no municipio/regido

Existem 11 Unidades de Conservacéao decretadas na area do Bioma Pampa do
Rio Grande do Sul, representando 2,58% da area total de campos naturais ainda
existente no estado (BRANDAO et al. 2007), mas nenhuma destas Unidades de
Conservacao (UCs) encontra-se dentro da area do COREDE Campanha. A regido

apresenta trés areas de preservacao municipais:

e Parque Natural Municipal do Pampa, com 152,0199 ha, localizados no
municipio de Bagé. Foi criado através do Decreto Municipal n° 174, de 25 de agosto
de 2014 e tem como objetivo, a preservacdo da area como uma parcela do Bioma
Pampa. Existe no local uma grande biodiversidade de fauna e flora, além de vertentes
do arroio Bagé. O relevo do Parque é ondulado e é caracterizado por dois
ecossistemas: 0 campestre, encontrado nas partes mais elevadas e composto por
vegetacdo de gramineas, chircas, vassouras e 0 arboreo — encontrado nas partes
mais baixas e onde se encontram muitas espécies de arvores caracteristicas do
Pampa.

e Reserva Biol6gica Bioma Pampa, localizada no municipio de
Candiota, com 1044,05 ha, criada pela Lei Municipal n°® 1476/2013, de 03/10/2013
(Altera a Lei Municipal 1371 de 04/07/12). Esta situada junto a foz do arroio Candiota
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e tem como limites, ao norte, a ponte fronteirica com Pedras Altas; e ao sul, a ponte
de fronteira com Acegud. Esta localizada a 48Km da sede do municipio de Candiota
e trata de um dos ultimos remanescentes das estepes do sul do Brasil em razoavel
estado de conservacdo; sendo habitat temporario de aves migratorias. Possui

atributos cénicos de elevada beleza.

e Parque Municipal Pedra do Segredo no municipio de Cacapava do
Sul.Possui uma area de 4,8 hectares, localizado a 9 km da sede do municipio. E um
ponto turistico com presenca de afloramentos rochosos em meio a area campestre e

florestal, associado a um curso d’agua.

e Pedra do Segredo, localizado nas coordenadas 30° 32’S e 53° 33'W;
altitude: 195m. Apresenta relevo muito abrupto, com sucessivas escarpas e grandes

afloramentos rochosos em meio a areas de campo ondulado.

3.3.3 Problemas e potencialidades Ambientais mais relevantes do

municipio/regido

Um dos aspectos de maior relevancia a ser avaliado para a caracterizagao da
area e identificacdo de suas potencialidades € a mineracdo que esta ganhando
espaco nas regides de Cacapava do Sul e Lavras do Sul com extensas jazidas de
minérios de cobre, cal e caulim e, em larga escala nas regides de Candiota e Hulha
Negra, jazidas de carvao, retratando atividades econOomicas desenvolvidas nos
municipios, as quais podem refletir em pressdes e impactos sobre os elementos
naturais, solo descoberto, contaminac¢éo do ar e recursos hidricos (Quadro 6).

Além destes problemas ambientais graves, merece registro o crescimento da
silvicultura, que tem promovido o aumento da presenca de florestas de arvores
exoticas (eucaliptos, pinhos, acéacias), e a substituicio do campo nativo pela

monocultura, demonstrando a real necessidade de preservacdo ambiental.

Quadro 6: Potenciais problemas ambientais


https://pt.wikipedia.org/wiki/Silvicultura
https://pt.wikipedia.org/wiki/%C3%81rvore
https://pt.wikipedia.org/wiki/Eucalipto
https://pt.wikipedia.org/wiki/Pinheiro
https://pt.wikipedia.org/wiki/Ac%C3%A1cia
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ACEGUA BAGE CAGAFAVA |CANDIOTA | DOM HULHA | LAVRAS
IMPACTO AMBIENTAL / MUNICIPIO Do SUL pEDRITO | NEGRA | DO SUL

Bioma Pampa X Soja

Bioma Pampa x Silvicultura

Degradagiodosolo causada pela_erosioem
lavouras.
Contaminagdo porcarga orgénica dos

mananciais hidricos superficiais.
Contaminagdo do solo por produtos quimicos

utilizados nas atividades agropastoris.
Contaminagdo dos recursos hidricos por
defensivos agricolas.

Chuva Acida

Contaminacdo dos recursos hidricos
subterrdneos por 6leos, graxas e outros.
Contaminagdo do ar por particulados oriundos

da combustéo do carvio.

Contaminacdo do solo por atividades de
mineracdo.

Impacto visual na paisagem causada pela

Fonte: INSTITUTO PAMPA BRASIL, 2010

3.3.4 Outros aspectos julgados importantes

Segundo PROBIO (2007), a cobertura vegetal original do Bioma Pampa no Rio
Grande do Sul é de 41,32% da area total, sendo que 58,68% desta area foi modificada
por algum tipo de uso antrépico. A cobertura vegetal original média dos municipios
gue compde a area do COREDE Campanha é de 56,38%.

A maioria dos municipios do COREDE Campanha possuem uma maior area de
cobertura vegetal do tipo transicdo entre campestre e florestal, com excecdo do
municipio de Acegud, que possui, em sua area uma maior parcela de cobertura
vegetal do tipo campestre. O municipio que apresenta a maior area de cobertura
vegetal original é Lavras do Sul (87,30%) e o municipio com menor area de cobertura

vegetal original € Hulha Negra (34,04%) (Tabela 4).
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Tabela 4: Cobertura vegetal

) Tipo de Cobertura Vegetal (Km?)
Area (Km?) Total (%)
Campestre Florestal Transicao

Acegua 1537,29 347,54 37,94 161,62 35,59
Bagé 4078,21 555,40 229,49 1942,16 66,87
Cacapava do Sul 3041,19 214,58 228,50 2071,02 82,67
Candiota 933,46 2,50 44,28 304,68 37,65
Dom Pedrito 5167,82 996,35 118,83 1497,76 50,56
Hulha Negra 819,40 3,09 26,91 248,97 34,04
Lavras do Sul 2592,03 279,62 148,21 1834,77 87,30

Fonte: PROBIO (2007)

Dados relacionados a fauna e a flora estdo descritos no APENIDCE B.

3.4 DIMENSAO SOCIAL E CULTURAL

Ao refletir sobre o desenvolvimento de uma regido, procura-se analisar 0s
aspectos econdmicos, mas também vislumbrar outras dimens@es, considerando a
interdependéncia dos fatores analisados, tais como a educacédo e a saude.

Assim, no ambito da saude, considerando os indicadores do IDESE (2013),
constata-se que a regido da Campanha apresenta o indice de 0,7773, o qual se situa
abaixo do indice do Rio Grande do Sul (0,8086). Entretanto, nos ultimos anos,
observa-se na Regido da Campanha um avanco nos indicadores relacionados a
atencdo basica e a saude preventiva, no que se refere aos indices de mortalidade
infantil, as vacinacfes e a cobertura da populacao pela Estratégia Saude da Familia.

Por outro lado, ao tratar de doencas crbénicas ndo transmissiveis, que exigem
atendimento de média ou alta complexidade, constata-se que ainda ha uma lacuna a
ser abordada na Regido, com vistas a atendar as demandas. Essa fragilidade é
acentuada pela dependéncia de outros centros de referéncia que, na maioria das
situacdes, encontram-se sobrecarregados pelas demandas existentes. Em relacéo a
assisténcia social, entre outras preocupacdes, destaca-se o envelhecimento
populacional, além de temas relacionados as condi¢cdes de pessoas em situacdo de
risco ou vulnerabilidade.

A Regido da Campanha destaca-se como um polo educacional, por concentrar
Instituicbes de Ensino Superior, publicas, privadas e comunitarias, institutos de

pesquisa, escolas de formacéo técnica e a rede de educacéo basica. No ambito da
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Educacao Basica séo percebidos avancos, no entanto, o IDESE (2013) da area da
Educacdo aponta que a regido apresenta um indice de 0,6784, muito proximo do
indice do Rio Grande do Sul (0,6790). A regido destaca-se no indice referente ao
Ensino Médio, o qual atingiu a marca de 0,8410, enquanto que o resultado do RS foi
de 0,7521.

Além disso, porém ndo menos importante, destaca-se o saber-fazer local,
enraizado no modo de vida da populacdo da Campanha, que confere caracteristicas
Gnicas a esse territério e que, portanto, deve ser considerado, reconhecido e
valorizado.

Desta forma, ao considerar o contexto da educacéo formal e informal, destaca-
se 0 desafio e a importancia da implantacdo de espacgos e condicbes para o
desenvolvimento de tecnologias e de inovacfes, que atendam as demandas sociais e
gue impactem diretamente do sistema produtivo. Ou seja, a transformacdo do
conhecimento cientifico em tecnoldgico e aplicavel, de maneira que contribua, com a
geracao e a distribuicdo de renda.

A cultura da regido, compreendida como 0 modo de vida daquele que reside na
Campanha, é representada por uma multiplicidade de manifestacdes, ampliada e
enriquecida pelo fato de estarmos inseridos em uma faixa de fronteira. Refletir sobre
a cultura, significa considerar as condi¢cdes necesséarias para a producdo e a
manifestagéo cultural, bem como as diferentes formas de acesso aos bens culturais

produzidos ou ndo na regiao.

3.4.1 Educacéao

3.4.1.1 Educacéao Basica

O Rio Grande do Sul € um dos estados com destaque para a qualidade do
ensino existente, a qual é apontada pelos indicadores no que se refere as taxas de
aprovacgao, reprovacéo e abandono, tanto no ensino fundamental quanto no ensino
médio. A situacdo na Regido da Campanha se aproxima bastante da j& descrita para

o Rio Grande do Sul. O Grafico 5 aponta para a referida regido, no qual se verifica que
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0 municipio de Bagé apresenta a taxa mais aproximada ao indice do estado, tendo o

melhor indicativo com 4,93%:?2.

Gréafico 5: Taxa de Analfabetismo Funcional
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Fonte: IDESE, 2010

Observa-se, no Gréfico 5, que quatro dos sete municipios apontam para 0s
indices superiores ao indice regional — Corede Campanha, e nenhum dos municipios
analisados tém o percentual inferior ao do estado. Esfor¢cos devem ser feitos para que
os dados venham a aproximarem-se de 4,53% (indice do RS). Dentre eles, considera-
se que devam continuar ocorrendo investimentos na formacéo inicial e continuada de
professores, bem como o planejamento de estratégias que estimulem a permanéncia
dos alunos na escola, com vistas a conclusdo do Ensino Fundamental ou Médio.
Outras estratégias podem ser implementadas para a reducdo do indice de
analfabetos; o mercado de trabalho deveria valorizar e incentivar a educacao de seus
colaboradores, pois isso lhes traria beneficios econdbmicos. As escolas também
podem contribuir se promoverem acbes para que os familiares de seus alunos
também a frequentem.

Os dados ainda estéo distantes da meta do Plano Nacional de Educacéo (PNE)
gue pretendia reduzir a taxa nacional de analfabetismo para 6,5% em 2015. Fechamos
0 ano com o dobro desta taxa, 0 que indica que numa projecdo de 10 anos nao

conseguiremos erradicar o analfabetismo em nosso pais.

2 Cabe esclarecer que adotando as recomendag¢fes da UNESCO (Organizacéo para Educacéo, Ciéncia
e Cultura das NagBes Unidas), desde a década de 90, o IBGE tem divulgado os indices de
analfabetismo funcional, conforme o critério de que sao analfabetas funcionais as pessoas com menos
de 4 anos de escolaridade, com idade igual ou superior a 15 anos. E bem provavel que a situag&o seja
mais grave, considerando que as pessoas gque participam da pesquisa podem ter ampla habilidade de leitura
ou apenas s0 ter pequeno dominio de leitura, mas nao se assumirem analfabetas.
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No que se refere ao numero de matriculas no Ensino Médio, observa-se que
ele é superior ao do estado; ressalta-se que a permanéncia do aluno na escola foi
amplamente incentivada pelo o Pronatec (Programa Nacional de Acesso ao Ensino
Técnico e Emprego). Porém, ao longo de 10 anos (2005-2015) tem ocorrido uma
reducdo de matriculas no EM (Tabela 5), apesar de um aumento do numero de
escolas que oferecem o Ensino Médio (Tabela 6) e de uma diminuicdo minimo no

namero de professores (Tabela 7).

Tabela 5: Matriculas no Ensino Médio na regido, na Regido da Campanha

2005 2007| 2009| 2012 2015 | Var % 2005-2015
Campanha 10903 10358 | 9824 | 8925| 7995 -26,67
Fonte:
Tabela 6: NUmero de Escolas de Ensino Médio, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Campanha 27 27 27 32 32 18,52
Fonte:
Tabela 7: Nimero de professores no Ensino Médio, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Campanha 697 667 622 641 692 -0,72

Fonte:

No que tange a educacéo infantil, a regido acaba impulsionado pelos indices
do municipio de Bagé e dos municipios mais jovens: Acegua, Candiota e Hulha Negra.
Porém, a Regido apresenta um crescimento de 0,49% (Tabela 8) no periodo de 2005
a 2015. Quanto ao numero de docentes observa-se uma reducéo de -4,76% (Tabela

9) e o numero de escolas reduziu em -14,47% (Tabela 10).

Tabela 8: NUmero de Matriculas na Educacdo Infantil, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Campanha 4491 3800 4116 3881 4513 0,49
Fonte:

Tabela 9: Nimero de professores na Educacao Infantil, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Campanha 315 324 302 334 300 -4,76
Fonte:

Tabela 10: Namero de Escolas de Educagdo Infantil, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Campanha 159 157 143 128 136 -14,47
Fonte:

No ambito do Ensino Fundamental, o periodo entre 2005 e 2015, apresenta
reducdo no numero de matriculas, ndo somente na Regido da Campanha, que foi de

-23,90% (Tabela 11), bem como em todos 0s municipios que a compde. Da mesma
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forma, observa-se este decréscimo no numero de professores que atuam no Ensino
Fundamental de -22,69%, com excec¢do do municipio de Hulha Negra (Tabela 12).
Dessa forma, o numero de escolas de ensino fundamental também foi reduzido em -
24,65% (Tabela 13), considerando que algumas destas escolas foram ampliadas para

atender o Ensino Médio.

Tabela 11: Niumero de Matriculas no Ensino Fundamental, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Campanha 36815 35797 34461 30895 28018 -23,90
Fonte:

Tabela 12: NiUmero de professores no Ensino Fundamental, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Campanha 2455 2273 2043 1990 1898 -22,69
Fonte:
Tabela 13: Nimero de Escolas de Ensino Fundamental, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Campanha 215 207 190 173 162 -24,65

Fonte:

Atualmente a relacao entre matricula e docentes na regiao é de 17,6 na Regiédo
da Campanha. N&o ha registros quanto a formacéo dos professores na regido. Para
obter estes dados enviou-se um questionario aos municipios, porém apenas Hulha
Negra prestou a informacao, sendo que 90% do seu quadro municipal de professores
POSSUi CUrso superior.

No que se refere a estrutura escolar, todos 0os municipios possuem bibliotecas
publicas e computadores nas escolas, bem como rede para acesso a internet, mas
esta é deficiente para que se realizem atividades na rede mundial de computadores.
Além disso, a instauracdo de conselhos municipais de educacéo esta presente nos

sete municipios componentes do COREDE Regido da Campanha (Quadro 7).



59

Quadro 7: Estrutura escolas da Regido da Campanha - RS

Municipio Biblioteca Possuiescolasc/ Possulescolas Professorescom Possuiconselho
pliblica computadores  com acessoa curso superior  municipal de
internet educacio

Fonte: Dados primarios, 2016

Outro fato preocupante refere-se a reducdo de matriculas na Educacéo de
Jovens e Adultos no pais. A coordenadora do programa “Todos Pela Educacao”,
Alejandra Meraz Velasco, declarou em entrevista (gl.globo.com, 13/11/2015) que é
necessario investir em programas mais eficazes para a alfabetizagéo de jovens e adultos.
Porém, ndo ha dados publicados que nos permitam confirmar esta declaracdo na Regido
da Campanha do RS, apesar da existéncia de 522 pessoas inscritas na Alfabetizacdo EJA
(Educacéo de Jovens e Adultos), 1130 no Ensino Fundamental EJA e 1578 no Ensino
médio EJA (Tabela 14), em 2010.

Tabela 14: Inscritos no Ensino de Jovens e Adultos 2010

Ensino Fundamental
EJA

Campanha 522 1.130 1.578
Fonte : IBGE — CENSO DEMOGRAFICO 2010

Cidade Alfabetizacdo EJA Ensino médio EJA

Com relagio ao indice de Desenvolvimento da Educacdo Basica (IDEB) —
indice calculado a partir do rendimento escolar (taxas de aprovacao e abandono) e do
desempenho dos alunos em provas amostrais aplicadas a cada dois anos pelo
Ministério da Educacdo - da 42. Série ou 5° ano, observa-se que o municipio de
Acegud, na regido da Campanha, tem superado a meta nacional e estadual, enquanto
que os demais, em 2015, estdo abaixo da meta do estado, apesar de evidenciarem

pequenos avangos a cada ano (Tabela 15).



Tabela 15: IDEB - 42 Série/5° Ano, RS e Municipios Corede Campanha (2005 — 2015
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2005 2007 2009 2011 2013 2015
Média nacional 3,8 4,2 4,6 5,0 5,2 55
RS 4,3 4,6 4,9 5,1 5,6 5,7
Acegua 4,4 4,6 5,4 5,4 5,6
Bage 35 4,1 4,2 4,8 5,0 5,1
Cacapava do Sul 4,1 4,2 4,5 4,8 5,4 5,3
Candiota 3,6 4,0 3,9 4,6 4,9 4,8
Dom Pedrito 3,9 4,1 4.4 4.8 5,0 5,4
Hulha Negra 3,6 4,5 4,1 3,9 4,9 4,7
Lavras do Sul 34 3,9 4,0 4,3 4,3 4,3

Fonte: INEP/2016

Quanto aos dados referentes ao IDEB dos anos finais do Ensino Fundamental

(82 Série ou 9° Ano), destaca-se que 0s municipios com resultados em 2015,

apresentam indices ndo s6 abaixo da meta estabelecida para o estado e o pais, mas

para o indice gaucho atingido (4,3). O municipio de Lavras do Sul, dentre os 7

municipios que compde o Corede na Regido da Campanha é o que mais se aproximou

do indice obtido no RS, no que se refere ao desempenho nos Anos Finais do Ensino

Fundamental, enquanto que vem manteve o0s piores indices em relacdo ao

desempenho nos Anos Iniciais na referida regido. A meta nacional era de 4,7 para

2015 e para 2021 é de 5,5.

Tabela 16: IDEB - 82 Série/9° Ano, RS e Municipios Corede Campanha (2005 — 2015

2005 2007 2009 2011 2013 2015
Média nacional 3,5 3,8 4.0 4.1 4.2 4.5
RS 3,8 3,9 41 41 4,2 43
Acegua 3,8
Bage 3,4 3,5 3,4 3,5 33 3,7
Cacapava do Sul 3,0 3,4 3,6 3,1 3,3 4.0
Candiota 3,5 3,4 3,5 3,7
Dom Pedrito 3,0 3,2 3,2 33 2,9 31
Hulha Negra 3,1 3,0 3,4 4,0 3,9
Lavras do Sul 3,4 2,8 3,2 3,0 4,0 4,2

Fonte: INEP/2016

Nota: (*)Sem média na Prova Brasil 2015: N&o participou ou ndo atendeu 0s requisitos necessarios
para ter o desempenho calculado.

3.4.1.2 Formacao técnica e profissionalizante

Com a expansdo da Rede Federal de Educagéo Profissional, Cientifica e
Tecnologica, em outubro de 2010 o Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e
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Tecnologia Rio-grandense (IFSUL) deu inicio as suas atividades em Bageé, com o
objetivo de ofertar educacédo profissional capaz de suprir as demandas regionais e
contribuir para a superagao dos problemas estruturais da regiéo. No referido instituto
sao ofertados cursos técnicos integrados em Agropecuaria e em Informatica, com
duracdo de quatro anos e, dois cursos técnicos Subsequente em Informatica para a
Internet, tendo como foco principal a formacédo de desenvolvedores de sistemas
computacionais para web e Técnico Subsequente de Agroindustria, ambos com
duracéo de dois anos. O IFSUL, campus Bagé, recebe alunos de toda regido.

O Sistema S também é um importante veiculo de formacédo técnica e
profissionalizante na regido da Campanha, estando presente em 100% dos
municipios. Esta cobertura ocorre devido a existéncia de pelo menos uma das
instituicbes do sistema (Quadro 8). Relatos indicam a necessidade de ampliar a
formacdo profissionalizante, considerando as novas demandas dos sistemas
produtivos, em especial nas regides rurais, locais em que a falta da internet limita o

acesso a conhecimentos necessarios.

Quadro 8: Instituicdes do Sistema S na Regido da Campanha

Orgéo Local Abrangéncia Tipo
Acegud, Bagé, Candiota, Dom Pedrito,
SESC Bagé Hulha Negra, Lavras do Sul, Pedras Altas, | Privado
Pinheiro Machado e Piratini.
SENAC Bagé Senac Bagé Privado

Agéncia de Educacéo Profissional SENAI
Dona Julia Garrastazd Médici

CAT Bagé - Acegud, Bagé, Cacapava do
SESI Bagé Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, | Privado
Lavras do Sul,

SENAI Bagé Privado

Cacapava

Do Sul Privado

Balcdo Sesc/Senac

Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota,
Dom Pedrito, Hulha Negra, Lavras do Sul

SENAR Privado
Fonte: SEBRAE — Regional Bagé, 2016

Sebrae Bagé Privado

3.4.1.3 Ensino Superior e pesquisa aplicada

Com relacdo ao Ensino Superior, observa-se que existem 16 Instituicoes de
Ensino Superior na regido da Campanha localizadas nos municipios de Bagé,
Cacapava do Sul, Dom Pedrito e Hulha Negra. Assim, a populagcédo dos municipios de
Acegua, Candiota e Lavras do Sul, deslocam-se para os municipios vizinhos para a
realizacdo do ensino superior, seja presencial ou a distancia (Quadro 9). Os dados do

EMEC (2016) apontam que 05 (31,25%) das IES atuam com o ensino presencial e 11
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(68,75%) com o ensino a distancia, ainda em expansao, mas limitado pelas condi¢des

de infraestrutura (internet), especialmente nas regides rurais.

O Polo de Inovagdo Tecnoldgica da Regido atua com projetos nas areas de

Carboquimica e Mineracao, Tecnologia Agricola e Pecuaria, Agroindustria, Energia e

Meio Ambiente, Tecnologia da Informacdo, Engenharia Quimica, Engenharia de

Producéo e Fisica (nanoestruturas metélicas e semicondutoras).

Ainda, no ambito da pesquisa ligada ao sistema produtivo, a Fundacéo

Estadual de Pesquisa Agropecuaria (FEPAGRO) possui unidades em Dom Pedrito e

Hulha Negra e a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) também

possui uma unidade em Bagé. No que se refere a extenséo rural, a EMATER mantém

unidade em Bageé.

Quadro 9: IES que atuam na Regido da Campanha

IES Categoria Abrangéncia | Organizagéo Ensino IGC
Administrativa Académica Presencial | Distancia
1. URCAMP Privada sem fins | Bagé, Universidade X 3
lucrativos Cacapava
Adeséao ao | do Sul, Dom
PROIES Pedrito
2. Faculdade Privada sem fins | Bagé Faculdade X 3
do Pampa lucrativos
3. UNIPAMPA Federal Bageé, Universidade X 5
Cacapava
do Sul, Dom
Pedrito
4. IFSUL Federal Bagé Instituto X 4
5. UERGS Estadual Bagé Universidade X 4
6. UCB - Privada sem fins | Bagé Universidade X 3
Castelo lucrativos
Branco
7. UNISUL Privada sem fins | Bagé Universidade X 3
lucrativos
Adeséo ao
PROIES
8. UNIP Privada sem fins | Bagé Universidade X 4
lucrativos
9. UNICESUMAR | Privada com fins Bagé Centro X 4
lucrativos Universitario
10. UNINTER Privada com fins Bagé, Centro X 3
lucrativos Cacapava Universitario
do Sul
11. FAEL Privada com fins Bagé Faculdade X 3
lucrativos
12. Anhanguera | Privada com fins Bagé Universidade X 3
— UNIDERP lucrativos
13. UFSM Federal Bagé Universidade X 4
14. UFRGS Federal Bagé Universidade X 5
15. UFPEL Federal Cacapava Universidade X 4
do Sul,
Hulha Negra
16. UFSC Federal Hulha Negra | Universidade X 5

Fonte: EMEC — 2016
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Demais dados relacionados & Educac&o estdo descritos no APENIDCE C.

3.4.2 Saude

Destaca-se que na composicdo da célula de votacdo para o processo da
consulta popular de 2016, foi priorizado o programa “Qualificagdo e Financiamento da
Rede de Atencao Consolidando a Regionalizagdo da Saude”, para aquisicao de
equipamentos para Unidades Ambulatoriais de Referéncia Regional ou Hospitais de
Referéncia Regional - acima de 70 leitos.

3.4.2.1 Esperanca de vida ao nascer, nascidos vivos, mortalidade

Analisando-se os dados relativos ao estado do Rio Grande do Sul (Tabela 17),
0S mesmos demonstram que o estado apresentou no ano de 2010 uma esperanca de
vida ao nascer superior a média brasileira. A regido Campanha apresentou, em 2010,
um indice de 75,8 anos, superior aos dados do pais e do estado. De acordo com o
Caderno de Regionalizacéo elaborado pela SEPLAN (2015), o Rio Grande do Sul, se
diferencia entre os estados brasileiros, com uma das maiores expectativas de vida do
Pais. Em andlise realizada entre os anos de 1970-2010, indica que houve um
acréscimo de mais de oito anos na expectativa de vida do gaucho, passando de 67,8

para 75,9 anos nas ultimas trés décadas.

Tabela 17: Esperancga de vida ao nascer em anos por municipio integrante COREDE-Campanha

1991 2000 2010
BRASIL 64,73 68,61 73,94
RIO GRANDE SUL 68,76 73,22 75,38

| CAMPANHA 67,20 71,40 7580 |

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano

Verifica-se uma queda no numero de nascidos vivos em todos 0s municipios
gue compde o COREDE Campanha, assim como no estado do Rio Grande do Sul e
Brasil (Tabela 18).

Igualmente aos dados nacionais, ao analisarmos a Tabela 19, que detalha o

namero de Obitos gerais nos municipios da regido do COREDE Campanha desde o
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ano de 2003, verifica-se uma reducdao inicial na regido na mortalidade e um aumento
a partir de 2010.

Observa-se na Tabela 20 um aumento no numero de mortes por causas
evitaveis tanto no Brasil como no estado do Rio Grande do Sul. Entretanto, a regiao
Campanha, assim como todos seus municipios integrantes, apresenta ndameros
decrescentes no periodo pesquisado, sinalizando que o sistema de salde em atuacao
esta conseguindo atender as necessidades da populacdo atendida.

Os dados obtidos em relagdo a mortalidade materna demonstram uma
oscilacéo a nivel brasileiro e estadual no periodo de 2003 a 2014, finalizando com um
aumento no numero de mortes. Na regido Campanha, oscilagcdes também foram
encontradas, porém, ao final do periodo o nimero de Obitos maternos manteve-se
igual a 3 (trés) por ano (Tabela 21).

A regido campanha no periodo de 2003 a 2015 conseguiu reduzir em quase
50% o numero de ébitos em criancas menores de 5 anos. Todos 0s municipios
integrantes obtiveram queda neste indicador (Tabela 22). Esta tendéncia de reducao
pode estar relacionada ao declinio da fecundidade nas ultimas décadas e o efeito de

intervencdes publicas nas areas de saude, saneamento e educacao.



Tabela 18: Nascidos vivos - COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 3.038.251 3.026.548 3.035.096 2.944.928 2.891.328 2.934.828 2.881.581 2.861.868 2.913.160 2.905.789  2.904.027  2.979. 259
RIO GRANDE SUL 149165 153015 147199 141331 133401 135143 133652 133243 137710 138941 141350 143315
CAMPANHA 3502 3467 3215 2905 2787 2762 2680 2774 2731 2765 2760 2808
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS
Tabela 19: N° 6bitos - COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 1.002.339 1.024.072 1.006.824 1.031.691 1.047.824 1.077.007 1.103.088 1.136.947 1.170.498 1.181.166 1.210.474 1.227.039
RIO GRANDE SUL 70482 72171 71182 72315 75180 73981 76756 77942 80068 79422 82933 82062
| CAMPANHA 1852 1833 1714 1757 1808 1766 1866 1928 1869 1862 1869 1846 |
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.
Tabela 20: Namero de Gbitos por causas evitaveis - COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 611535 623672 611419 622241 630359 648408 660664 675344 688618 694180 704883 709435
RIO GRANDE SUL 42909 43699 42559 42995 44152 43479 44758 44727 45131 45279 46530 45704
| CAMPANHA 1083 1078 986 1001 1011 1034 1037 1073 990 1000 995 990 |
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS
Tabela 21: N° de 6bitos maternos por local de residéncia por municipio integrante COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2008 2009 2010 2011 2012 2014
BRASIL 1473 1493 1486 1492 1468 1561 1746 1605 1509 1492
RIO GRANDE SUL 90 87 82 84 70 82 75 79 67 92
‘ TOTAL REGIAO 3 3 3 6 2 2 2 3 2 3
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS
Tabela 22: N° 6bitos por causas evitaveis em menores de 5 anos por municipio integrante COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 63.350 59.370 56.278 53.064 49.771 48.230 46.763 43.706 43.145 42.291 42.228 41.384
RIO GRANDE SUL 2839 2699 2342 2213 2001 2002 1816 1745 1850 1751 1737 1750
‘ CAMPANHA 81 90 56 49 52 40 37 31 45 47 39 42

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.



A taxa de mortalidade infantil no Brasil mantém tendéncia continua de queda
desde 1990, quando registrava 58 mortes a cada mil nascidos vivos. O Gréfico D-3
(Apéndice D) mostra esta reducdo desde o ano de 2000 até 2015. A Tabela D-6
(Apéndice D) mostra a diminuicdo na TMI a nivel estadual e nos municipios
integrantes do COREDE Campanha. Destes, apenas Acegua apresenta um valor

acima do RS (12 e 11,88 respectivamente).

3.4.2.2 Hospitais e Leitos

Na regido do COREDE CAMPANHA, existem 7 unidades hospitalares
totalizando 573 leitos, sendo 396 para o SUS (Tabela 23). Dois municipios (Candiota
e Hulha Negra) ndo contam com nenhuma unidade hospitalar, sendo a demanda de
pacientes provavelmente atendida pelo municipio de Bagé, que € o municipio mais
proximo geograficamente e também por ser o Unico da regido que possui 3 unidades
hospitalares.

A Portaria GM n.° 1101/GM de 12 de junho de 2002 (BRASIL, 2002) estima a
necessidade de 2,5 a 3 leitos totais para cada 1000 habitantes; dos 5 municipios que
possuem unidades hospitalares, considerando a populacéo estimada de 2015 (IBGE)
observa-se que na regido da Campanha atende aos requisitos da portaria, com
excecdo do Municipio de Cacapava do Sul (Tabela 23).

Caso a regido entenda a necessidade de fortalecer microrregiées no ambito da
saude, considerando as grandes distancias existentes entre 0s municipios da regiao
e dos grandes centros (Pelotas e Santa Maria), de forma a minimizar a dependéncia
do Municipio de Bageé, o municipio de Acegua atenderia aos municipios de Candiota

e de Hulha Negra e assim, o nimero de leitos necessarios seria de 52 leitos.



Tabela 23: Populacéo estimada, hospital e leitos — Regido da Campanha (2015)
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Populacéo estimada Hospitais Leitos 2015 Necessidade
2015 TOTAL SUS de leitos (*)

RS 11.247.972 313 31.287| 21.814 28.120
Regio 224617 7 573 396 562
Acegué 4702 1 42 33 12
Bagé 121.749 3 297 206 304
Cacapava do Sul 34.654 1 79 60 87
Candiota 9.315 0 - - .
Dom Pedrito 39.886 1 121 75 100
Hulha Negra 6.478 0 - -
Lavras do Sul 7.833 1 28 22 20

Fonte: IBGE (2015) e Ministério da Saude. DataSUS
(*) Conforme Portaria GM n.° 1101/GM de 12 de junho de 2002 (BRASIL, 2002) estima a
necessidade de 2,5 a 3 leitos totais para cada 1000 habitantes

A Tabela 24 mostra a média de permanéncia hospitalar por dia no Brasil, Rio
Grande do Sul e municipios que possuem hospital do COREDE Campanha, sendo
excluidos entdo, Candiota e Hulha Negra.

Verifica-se uma pequena variagcao nos numeros em nivel de pais e um aumento
em nivel de estado e regido Campanha. Acegud e Bagé apresentam valores
decrescentes no decorrer dos anos avaliados; ao contrario, Cagapava do Sul, Dom
Pedrito e Lavras do Sul, valores crescentes.

Avaliando-se 0s numeros obtidos (Tabela 25), pode-se perceber uma reducao
nas internacdes hospitalares em nosso pais, estado e regido Campanha. Este dado
pode estar associado a reducdo do numero de leitos hospitalares disponibilizados e
também a um maior numero de equipes de Estratégia Saude da Familia implantadas
e Farmécias populares, além do aumento da cobertura vacinal da populacao.

Dados complementares referentes a Satde estdo descritos no APENDICE D.



Tabela 24: Média de permanéncia hospitalar/dia por municipio integrante COREDE-Campanha

2012 2013 2014 2015

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
BRASIL 5,6 55 54 53 53 54 5,4 5,3 54 54 53 53 53
RIO GRANDE SUL 6,0 6,1 6,0 5,8 59 5,8 5,9 6,0 6,1 6,1 6,2 6,2 6,1
| MEDIA REGIAO 4,9 5,06 4,66 4,74 4,72 4,58 4,58 4,6 4,8 4,94 5,22 5,24 514 |

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.

Tabela 25: N° de interna¢8es hospitalares realizados pelo SUS por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 11.638.194 11.492.883 11.429.733 11.338.039 11.330.096 10.848.552 11.109.733 11.347.140 11.267.085 11.103.219 11.179.438 11.353.701 10.679.908
RIO GRANDE 752237 754669 735157 747027 729487 719203 729375 722331 710201 722833 737424 763362 712324
SUL
TOTAL 16604 15669 14980 14734 14357 13483 13608 13418 13010 14013 13890 13855 13776
REGIAO

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.




3.4.3 Seguranca

A reflexdo sobre a seguranca ndo se limita aos indicadores numéricos, em se
tratando de uma perspectiva futura de desenvolvimento, mas sim, em o0 quanto o
cidaddo da regido da Campanha percebe-se ou ndo seguro, diante da realidade que
se apresenta.

Em relagé@o a seguranga, observa-se uma redug¢do no numero de ocorréncias
no periodo de 2003 a 2013, em torno de 39% (Tabela 26), superior a reducao
observada no RS (-27,50%). Comparada a outras regides, a Campanha apresenta
baixo indice de criminalidade, porém chama a atencdo o aumento dos delitos
relacionados a armas e muni¢cbes e em relacdo a entorpecentes (posse e trafico),

especialmente nos municipios de Bagé e de Dom Pedrito (Tabela 27).

Tabela 26: Dados totais de seguranca do RS e da Regido da Campanha 2003-2010

RS Campanha
2003 2010 % 2003 | 2010 %

Total 374308 | 293575| - 27,50| 6567| 4725 - 38,98
Delitos -armas e muni¢cdes 33 6163 99,46 0 112 100,00
Delitos — corrupgéo 200 180 - 1111 4 7 42,86
Entorpecentes — posse 6702 9982 32,86 77 155 50,32
Entorpecentes — tréfico 1801 7254 75,17 37 75 50,67
Estelionato 15637 16952 7,76 263 217 - 2120
Extorsdo 349 584 40,24 7 4 - 75,00
Extorsdo — sequestro 15 11 - 36,36 0 0

Furto de veiculo 20309 14946| - 35,88 174 104 - 67,31
Furtos 256230 | 177147| - 4464| 5455| 3639 - 49,90
Homicidio 1419 1650 14,00 26 20 - 30,00
Latrocinio 109 74| - 47,30 2 2 -
Roubo de veiculos 8840 10550 16,21 5 8 37,50
Roubos 62664 48082 - 30,33 517 382 - 3534

Fonte:

Em reunido realizada com representantes do setor de seguranca da regiao foi
destacada a necessidade de incrementar acdes de educacdo em relagdo ao uso de
drogas, uma vez que se observa um incremento na reincidéncia na prisdo, com idade
entre 18 e 25 anos, e nos impactos sociais decorrentes. Destacam-se as acodes
realizadas pela ORDEM DOS Advogados do Brasil (AO)B e pela SUSEPE
(Superintendéncia dos Servigos Penitenciarios), em ac¢des de educacdo, na regido.

Observa-se ainda uma necessidade de infraestrutura no sistema de seguranca

e de pericia da regido, tendo em vista especialmente, o atendimento de vitimas em
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situacdo de risco (principalmente menores, mulheres, adolescentes, vitimas de
violéncia e idosos). Independente dos dados quantitativos ressalta-se que, para uma
regido desenvolvida, espera-se nao possuir registros dessa natureza.

O abigeato, que muitas vezes néo é registrado pelo produtor rural, tem sido
uma das principais causas de inseguran¢a nas zonas rurais, aléem das repercussoes
na economia da regido e na saude publica, devido ao consumo da carne do gado
abatido sem as devidas condicdes. E fato que produtores familiares tém diminuido a
producado de ovelhas e outros trocam a producéo de gado pela producao de soja.

Segundo especialistas, o abigeato também esta relacionado ao consumo de
drogas. Assim, a questdo da droga atinge tanto o espac¢o urbano quanto o rural e é
considerado um problema de ordem cultural, fato que se intensifica por tratar-se de
regido diferenciada por descontinuidades legais, produtivas e de mercado.

Outro ponto a destacar é a zona de fronteira, atualmente sem estrutura
condizente para tratar dos principais pontos: abigeato, drogas e transporte ilegal de
armas. Temas relacionados a discursos ideoldgicos e de natureza econémica (Rever,

frase solta ?7?).



Tabela 27: Dados de seguranca dos municipios da Regido da Campanha

Acegua Bagé Cacapava do Sul Candiota Dom Pedrito Hulha Negra Lavras do Sul
2003 | 2010 % 2003 | 2010 % 2003 | 2010 % 2003 | 2010 % 2003 | 2010 % 2003 | 2010 % 2003 | 2010 %
Total 50| 64 21,88 4416 | 3015| - 46,47 | 541 | 512 - 5,66 | 228 | 300 24,00 | 1111 | 683 -62,66 | 125| 69 -81,16 | 96| 82 -17,07
Delitos -armas e munigdes 0 6 100,00 0 40 100,00 0| 15 100,00 0 5) 100,00 0| 31 100,00 0 6 100,00 0 9 100,00
Delitos - corrupcéo 0 0 3 4 25,00 0 2 100,00 0 0 1 1 - 0 0 0 0
Entorpecentes - posse 0 0 57| 113 49,56 9 8 -12,50 1 3 66,67 10| 27 62,96 0 3 100,00 0 1 100,00
Entorpecentes - trafico 0 0 26 55 52,73 7 7 - 0 1 100,00 4| 12 66,67 0 0 0 0
Estelionato 0 0 182 | 123| - 4797| 32| 38 15,79 9 3 -200,00 38| 49 22,45 1 1 - 1 3 66,67
Extorséo 0 0 6 3| - 100,00 0 0 0 0 1 1 - 0 0 0 0
Extorsdo - sequestro 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Furto de veiculo 1 1 - 124 76| - 63,16 5| 10 50,00 1 6 83,33 40 5 -700,00 2 4 50,00 1 2 50,00
Furtos 47| 57 17,54 3625 (2281 | - 58,92 | 457 | 398 -14,82 | 211 | 276 23,55| 911 | 509 -78,98 | 117| 53 -120,75| 87| 65 - 33,85
Homicidio 0 0 18 7 157,14 1 3 66,67 1 0 5 8 37,50 1 1 - 0 1 100,00
Latrocinio 0 0 1 1 =- 0 0 0 0 1 1 - 0 0 0 0
Roubo de veiculos 0 0 4 6 33,33 1 1 - 0 0 0 1 100,00 0 0 0 0
Roubos 2 0 370| 306| - 20,92| 29| 30 3,33 5 6 16,67 | 100| 38| -163,16 4 1| -300,00 7 1| -600,00

Fonte:



3.4.5 Cultura

A regido da Campanha esta inserida na grande Campanha Gaucha, no Rio
Grande do Sul, caracteriza-se como um territdrio onde o regionalismo constituiu-se
em um fator significativo na organizacao espacial, essa dinamica originou respostas
distintas em relacdo as esferas socioculturais e econdmicas, pois houve
transformacdes significativas, que resultaram na reorganizagdo do seu processo
produtivo e organizacional do campo, com implicacées na sociedade local/regional
(NETO e BEZZI, 2009).

Na regido ha uma forte identificagdo com a figura do gaucho, considerando “o
fator cultural e a revalorizacdo do modo de vida ligado ao campo, que se apropria da
paisagem tipica oriunda da relacdo histérica desta sociedade com seu espaco rural -
o Pampa" (NETO e BEZZI, 2009, p. 87). Conforme as autoras, é o elemento cultural
que orientou o investimento na atividade turistica, em especial o turismo rural que
explora a heranca pecuarista do passado pecuarista. As autoras apontam para o fato

de que as caracteristicas culturais da regiao

[...] materializaram inimeros codigos culturais nessa por¢cdo do espaco
gaucho, transmitida no tempo e mantidas através da descendéncia. Tal fato
evidencia um potencial a ser explorado, como perspectiva para implantacao
de novas atividades que gerem renda a popula¢do, ao mesmo tempo em que
proporcionara a preservagdo do patrimonio historico e cultural da Campanha
gaucha (NETO e BEZZI, 2009, p. 94).

Além disso, reforcam que a

[...] esfera cultural torna-se, entdo, uma perspectiva para o desenvolvimento,
justificada, em exemplos praticos de municipios que tem na cultura o principal
fator centralizador do desenvolvimento, seja com atividades turisticas, ou que
associem essas a outras atividades consideradas tradicionais, como a
agricultura, a pecuéria e a industria (NETO e BEZZI, 2009, p. 94).

A partir deste contexto, no qual a cultura assume uma centralidade e uma
particularidade no processo de desenvolvimento regional, destacam-se algumas
informacgdes acerca da cultura na regiéo.

Em relacdo a infraestrutura voltada para cultura observa-se que todos o0s
municipios da Regido da Campanha tém implementada a Secretaria de Cultura,
associada ou ndo a temas como Turismo, Desporto ou Lazer. Além disso, o0s
municipios de Bagé, Cacgapava do Sul, Candiota e Dom Pedrito possuem Conselhos
Municipais de Cultura.

Destacam-se a existéncia de associacfes de amigos de museus, nucleos de

pesquisa voltados para a cultura; sociedades (portuguesa, espanhola, uruguaia,
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italiana, casas de cultura e associacdes de artesanato). Encontram-se na regiao seis
pontos de cultura, distribuidos nos seguintes municipios; Bagé (2); Acegua (01);
Cacapava do Sul (01); Candiota (01) e Dom Pedrito (01).

Com relacdo aos Equipamentos culturais tradicionais existem na regiao: 06
bibliotecas, 03 museus, 01 cinema, 02 teatros. A regido concentra em Bagé 03 grupos
musicais: Orquestra da Maya, OFIBA — Orquestra Filarmdnica da Igreja Batista e
Sonido Del Alma Gaucha — musica regional gaucha e platina. Bagé também possui
dois grupos teatrais (Grupo de Teatro “Os Carlitos” e Grupo de Teatro “Entreatos” -
Conde de Porto Alegre) e o Instituto Municipal de Belas Artes (IMBA). Cacapava do
Sul mantém o Grupo Clara Nunes: danca, teatro e cultura afro-brasileira. Destacam-
se na regido a existéncia de 17 grupos de manifesta¢cdes tradicionalistas.

Quanto aos equipamentos de lazer, a regido mantém 19 clubes ou centros
recreativos, também reconhecidos como sociedades; além de 14 parques ou pracas.
A regido oportuniza a realiza¢ao de aproximadamente 30 eventos culturais, religiosos,
econdmicos e esportivos.

A regido possui cerca de 23 equipamentos privados de distribuicdo de bens
culturais, com destaque para 02 editoras e 03 graficas, além de 03 Video locadoras e
01 Free Shop Internacional. Destacam-se 0s meios de comunicagao da regiao, sendo:
07 emissoras de radio AM; 18 emissoras de radio FM; 11 veiculos de comunicacao
impressa (jornais).

Com relacdo ao Patrimbnio natural, destacam-se: Rincao do Inferno (Bagé);
Rio Camaqué (Bagé e Cacapava do Sul); Pampa Gaucho (Regido da Campanha);
Cerros de Bagé (Bagé); Lagoa da Musica (Hulha Negra). Os principais lugares e fatos
historicos (patriménio cultural) sdo: Batalha do Seival — Arroio Seival (Bagé); Casa de
Pedras (Bagé); Forte Santa Tecla (Bagé); Forte Dom Pedro Il (Cacapava do Sul);
Minas do Camaquad (Cacapava do Sul); Marco Fronteirico (Acegua); Pedra do
Segredo (Cacgapava do Sul); Toca das Carretas (Cacapava do Sul); Palacio Ponche
Verde (Dom Pedrito); Monumento em homenagem a paz farroupilha (Dom Pedrito);
Obelisco da Paz Farroupilha (Dom Pedrito); Prédio da Antiga Estacdo Férrea (Dom
Pedrito); Ponte Seca (Bagé).

Com relacdo aos bens tombados pelo IPHAN: Cacapava do Sul: Forte de
Cacapava; Bagé: Igreja Matriz de S&o Sebastido; Forte de Santa Tecla; Ponte Seca.
Ja os bens tombados pelo IPHAE: Bagé: Antiga Estacdo Férrea De Bagé; Centro
Historico De Bagé; Hidraulica De Bagé; Palacete Pedro Osoério; Cacapava Do

Sul:Casa de Antbnio Augusto Borges De Medeiros; Forum; Casa De Ulhbéa Cintra;
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Igreja Matriz Nossa Senhora Da Assuncéo; Candiota: USINA DE CANDIOTA |; Dom
Pedrito: Caixa D'agua e Prefeitura Municipal.

A regido também se destaca por importantes festas populares, feiras de livros
e eventos relacionados ao sistema produtivo local. Quanto a producao artistico-
cultural, destacam-se na regido artistas das artes visuais (gravura, pintura) e da
literatura, além dos artistas ligados a musica. Atualmente, o Festival Internacional de
Cinema da Fronteira, que chega em 2015 na sua sétima edicdo, com sessfes
competitivas nas cidades de Bageé e Pelotas, e itinerancias nas cidades da regido da
fronteira Brasil — Uruguai, € um simbolo do potencial de criacdo e estimulo para a
producédo cinematogréfica na regido da fronteira, territério de convivéncia multicultural.

Portanto, no ambito da cultura, a regido caracteriza-se pela existéncia de um
potencial para a economia da cultura. Na constru¢do da cédula da consulta popular
de 2016, foi incluido o programa Promoc¢éo do desenvolvimento cultural, por meio de
politicas de valorizacdo da diversidade cultural, étnica, de género, LGBT e popular
(Programa Conexao). Essa demanda surge da necessidade de conectar os diferentes
atores envolvidos na cultura regional de maneira a otimizar recursos e a promover a
producdo e o acesso a producdo e as manifestacfes culturais da regido. Um dos
pontos destacados durante as reunides € a necessidade de resolver questdes ligadas
a comunicacao regional, envolvendo os diferentes atores.

Em relacdo a cultura, destaca-se que no processo de consulta popular de 2016,
0S municipios priorizaram para compor a célula de votacdo o seguinte programa:
Promocdo do desenvolvimento cultural, por meio de politicas de valorizacdo da

diversidade cultural, étnica, de género, LGBT e popular (Programa Conexao).

3.5 DIMENSAO INFRAESTRUTURAL

A infraestrutura necessaria para a promoc¢ao do desenvolvimento que deseja a
regido, associado as condi¢cdes necessarias para a garantia da seguranca e o
exercicio da cidadania, sdo eixos norteadores para o planejamento estratégico da
regido da Campanha para, desta forma ampliar o potencial de geracéo e distribuicao
de renda, por meio de atividades da agroindustria ou do turismo, por exemplo.

A regido possui uma area total de aproximadamente 18 mil Km?, o que
representa 6,78% do estado do Rio Grande do Sul. Os municipios que a compde ficam

distantes da capital - Porto Alegre, entre 264 Km (Cacgapava do Sul) e 439 Km (Dom
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Pedrito). Essa condicdo confere a regido caracteristicas particulares, tais como uma
densidade demografica baixa e uma concentracdo da populacéo nas regiées urbanas.

Apresenta em torno de 56% da area com vegetacdo nativa, com notavel
biodiversidade (bioma Pampa). Dessa forma, pensar a infraestrutura para a regiao até
2030, observando as questdes econdmicas, ambientais e sociais, constitui-se em um
desafio a ser superado, dado as condi¢des enfrentadas em diferentes escalas, sejam
elas regionais ou globais.

Os indicadores da regidao apontam para diversas situacdes que demandam
atencao: a necessidade de ampliacdo e conservacao das rodovias e estradas vicinais;
a insuficiente distribuicdo da energia elétrica nas areas rurais; a precaria cobertura da
telefonia e da internet, especialmente no espaco rural que, além de dificultar
transacfes econdmicas, impede o acesso do trabalhador rural e notadamente dos
jovens, as redes sociais virtuais. Destaca-se ainda, no espaco rural, os elevados
indices de abigeato, os quais comprometem a economia da regiao.

Em relacéo a infraestrutura, destaca-se que no processo de consulta popular
de 2016, os municipios priorizaram para compor a célula de votacdo, 0os seguintes
programas:

1 - Apoio para acesso a internet e telefonia no meio rural;

5 - Melhoramento de estradas vicinais;

6 - Redes elétricas trifasicas para a agricultura familiar;

7 - Infraestrutura e Equipamentos Turisticos para o bem receber.

3.5.1 Logistica e transporte

A regido do COREDE Campanha concentra em torno de 2% da populagéo do
Estado e apresenta uma rede urbana muito dispersa, onde o nucleo principal - Bagé
- concentra 54% da populacéo total (SEPLAN, 2015)3. A circulacdo de mercadorias
utiliza os modais rodo e ferroviario, e a circulacao de passageiros, as redes rodoviaria

e aérea (Mapa 9 e Quadro 10).

3 Populacéo Estimada 2015, IBGE.
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Mapa 9: Infraestrutura de transporte — Regido da Campanha
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Quadro 10: Principais modais da Regido da Campanha

MUNICIPIOS AEROPORTOS PISTA DE RODOVIAS - |RODOVIAS FERROVIAS
POUSO ESTADUAIS |FEDERAIS

Acegua SIM BR 153

Bagé SIM SIM RS 473 BR 293 / BR 153 SIM

Cagapava do Sul SIM RS 357 BR 392

Candiota SIM BR 293 SIM

Dom Pedrito SIM BR 293

Hulha Negra BR 293 SIM

Lavras do sul RS 473/357

Fonte: Mapa Rodoviario - DAER 2011.

Nestes modais (Quadro 10), destaca-se a ferrovia pela importancia regional no
transporte de grdos, minérios, madeiras e produtos diversos, principalmente no eixo
para o porto maritimo de Rio Grande, ligado ao norte do estado por ferrovia continua,
permitindo aos municipios servidos pelo modal uma oferta alternativa de servicos de
transporte.

O modal rodoviario € o mais importante, pois a regido € cortada por rodovias
federais que permitem o transporte para longas distancias. E carente de rodovias
estaduais revestidas com asfalto, que ha décadas entravam o crescimento econémico
da regido. Neste mesmo cenario, oS municipios também sdo carentes de

investimentos na infraestrutura viaria.
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O modal aeroviario € pouco utilizado nesta regido do estado. Destaca-se o
aeroporto internacional localizado em Bagé, com uso principalmente por aeronaves
particulares e ocasionais servicos de remessa postal. Os demais municipios nédo
possuem aeroportos, havendo em algumas pistas de pouso para peguenas

aeronaves.

3.5.2 Energia e Comunicacfes

Segundo dados da SEPLAN (2015), o consumo de energia elétrica da
Campanha encontra-se em uma posicdo mediana entre os COREDEs do Estado. De
acordo com o Balanco Energético 2013, da Companhia Estadual de Energia Elétrica
(CEEE), s&o 437.184.155 kWh, o que representa 1,59% do consumo total estadual.

O consumo de energia elétrica na regido tem caracteristicas proprias na
distribuicdo entre o consumo urbano, industrial e agricola influenciado pelas atividades
socioeconémicas de cada municipio. Destaca-se, na Regido da Campanha, o

municipio de Bagé, que concentra 35,7% do consumo de energia elétrica (Grafico 6).

Gréfico 6: Consumo de energia elétrica
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Fonte: Planejamento Estratégico COREDE Campanha 2010.

Quanto ao acesso das familias a rede elétrica, Tabela 28, observa-se que cinco
municipios da regido da Campanha apresentam percentual de domicilios com acesso
a eletricidade superior a média nacional de 95,47%, com excecdo de Candiota, com
89,87%, em 2012, e Hulha Negra, com 90,33%, em 2011. Destaca-se que houve um

incremento no acesso da populacdo rural a rede de eletricidade, porém com
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deficiéncia na distribuicdo de energia com poténcia suficiente para incremento na

producao.

Tabela 28: Percentual de domicilios (*) com acesso a eletricidade, em 2013

Municipio 2013

Média Nacional 95,47%
Acegua 97,28%
Bagé 97,76%
Cacapava do Sul 97,01%
Candiota (2012) 89,87%
Dom Pedrito 99,82%
Hulha Negra (2011) 90,33%
Lavras do Sul (2010) 93,37%

Fonte: Ministério da Saude — DATASUS - Situacdo de Saneamento oriundos dos SIAB

Disponivel em:http://www.deepask.com/goes?page=Confira-o-acesso-a-eletricidade-no-seu-municipio

Nota: (*) Familias cadastradas no SIAB: 57,6% dos brasileiros

Também tem importancia estratégica o parque termoelétrico do municipio de

Candiota (Mapas 10 e 11), como forte participante da matriz energética nacional. A

selecéo de areas muito promissoras para a geracao de energia edélica é uma realidade

gue devera ocorrer em um horizonte proximo pois ja ocorrem em fase adiantada os

licenciamentos ambientais para a construcao de parques edlicos.

Mapa 10: Geracéo e transmisséo de energia
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Mapa 11: Jazidas de Carvéo
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Com relacdo a comunicacdo, destaca-se a necessidade de refletir sobre o
acesso a internet fica (fixa?) na regido da Campanha, que devido as grandes
distancias da regido torna-se um fator essencial, tanto para os aspectos sociais,
guanto econémicos e educacionais. Relatos de diferentes segmentos, urbanos ou
rurais, apontam para a caréncia de infraestrutura de internet. A Tabela 29 evidencia,
por exemplo, que 0 municipio de Bagé tem um acesso per capita superior a média
nacional. Na sequéncia, 0 municipio de Cacapava do Sul, seguido de Candiota, de
Dom Pedrito e de Lavras do Sul, apresentam o maior nUmero de acessos per capita
da regido. Esses municipios, conforme o Quadro 11, sdo 0s que possuem provedores
de internet. Destacam-se 0s meios de comunicacao da regidao, sendo: 07 emissoras
de radio AM; 18 emissoras de radio FM; 11 veiculos de comunicacdo impressa

(jornais).



Tabela 29: Internet Fixa, em 2014

80

Municipio Acessos Acessos per capita (por cada 100
mil habitantes)
Média Nacional 11.818,74
Acegua 234 2.890,17
Bagé 33.582 13.818,74
Cacapava do Sul 1.483 7.155,19
Candiota 2.987 5.235,83
Dom Pedrito 3.780 5.045,09
Hulha Negra 298 1.072,43
Lavras do Sul 651 3.173,19

Fonte: DEEPASK - Plataforma de Indicadores do Governo Federal

Quadro 11: Infraestrutura de comunicacdo — Regido da Campanha/RS

Radio AM

LTFixas |LT Mdveis |Provf/Inte{inter/Blar| Rédio FM [Jornais  |TV Aberta
Brasil 42.84 milh [255.2 milh
RS 2.46 milh  |14.8 milh
RS (moveis) 1.3/Hab
Acegud 5 1 2 4
Bagé 4 5 3 8 2 4
Cacapava 1 3 1 1 3 4
Candiota 6 2 1 2
D. Pedrito 1 6 2 1 2 4
Hulha Negra 3 1 2 2
Lavras do Sul 1 4 0 3 1 2
Fontes: Anatel -2015/2016

Wikipédia - a enciclopédia livre
Sites prefeituras Municipais

3.5.3 Saneamento basico

Em relacdo ao sistema de saneamento, constata-se que 100% dos municipios

da Regido da Campanha possui abastecimento de 4gua, sendo que:

1) Municipios atendidos pela CORSAN: Aceguda, Cacapava do Sul, Dom Pedrito

e Lavras do Sul;

2) Municipios onde os servi¢os sao prestados pelos Departamentos Municipais

de Aguas: Bagé, Candiota e Hulha Negra.

Conforme observa-se no Grafico 7, os municipios de Bagé, Cacapava do Sul,

Candiota, Dom Pedrito e Lavras do Sul ttm uma cobertura maior da populagédo, em

relacdo a meédia do Corede (71%), que esta abaixo dos indices do RS (85%) e do

Brasil (83%). Esse resultado, em 2010, é devido ao fato de os ultimos municipios

emancipados ainda encontrarem-se em processo de implementacdo de sua

infraestrutura (Acegua — 28% e Hulha Negra 52%).

Grafico 7: % municipios ligados arede de agua - 2010
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Fonte: IBGE. Censo Demografico 2010

Todos os municipios da regido sdo atendidos por agua potavel que recebe
tratamento quimico para distribuicdo na rede. Ainda ha muita necessidade de
investimentos nos municipios mais jovens, pois ainda sdo encontrados pocos de
cacimba nas periferias. A combinacéo desta condicdo com a falta de tratamento de
esgoto (Grafico 8) ocasiona em um dos principais desafios para o desenvolvimento

urbano das comunidades.

Grafico 8: municipios com banheiro ou sanitérios ligados a rede geral ou fossa séptica, 2010
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Fonte: IBGE. Censo Demogréfico 2010.

A coleta e destinacao do lixo urbano estéo direcionadas para o aterro sanitario
localizado no municipio de Candiota. Ha uma tendéncia que todos os municipios da

regido com coleta regular de lixo solido destinem estes dejetos para um Unico aterro
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regional. Observa-se, no Gréafico 9, que a cobertura, na Regidao da Campanha, de
74%, ainda esta abaixo do indice do RS (92%) e do Brasil (87%), em raz&o dos

resultados dos municipios de Acegué (43%) e de Hulha Negra (52%).

Grafico 9: Domicilios com coleta de lixo por servigo de limpeza ou cagamba
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Fonte: IBGE. Censo Demogréfico 2010.

3.6 DIMENSAO ECONOMICA

O potencial da regido para a producdo de energias renovaveis, a producéo de
vinho e de azeite tém imprimido na regido a viabilidade de diversificacdo da matriz
econdmica, considerando que a regido encontra-se localizada entre os paralelos 30 e
31. A possibilidade de fortalecer arranjos produtivos locais e a organizacdo de
cooperativas, além da agricultura e da pecudria familiar sdo recursos que ampliam a
possivel geracdo e distribuicdo de renda, nos diferentes territdrios que constituem a
regido da Campanha.

Por outro lado, as inovacdes tecnoldgicas ainda sdao uma lacuna a ser
superada, especialmente na modernizacdo da pecudria. Esse fato abre perspectivas
para a criacdo de ambientes de tecnologia e de inovacdo, seguindo a politica de
interiorizacéo de parques tecnoldgicos, por exemplo.

O turismo é apontado como um potencial a ser explorado, devido as
caracteristicas naturais do Pampa, com destaque para a paisagem tipica, rica em
belezas peculiares e pelo clima, especialmente o inverno. A histéria da regido é

marcada por episodios de significativa importancia nacional, evidenciada pela riqueza
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arquitetbnica e pelos marcos histéricos. Dados levantados na secao 3.4.5 apontam
para o potencial turistico decorrente do patriménio historico e cultural, além da riqueza
paisagistica do Bioma Pampa.

Apesar da regido da Campanha ser tradicionalmente reconhecida pela
producdo agropecuaria, com destaque para a producédo de carne, de soja e de arroz,
os dados da Fundacdo de Economia e Estatistica (FEE), de 2016, apontam que
61,91% do PIB é resultado do setor de servicos e comércio (no RS representa
56,53%); 19,52%% resultam da agropecuaria (no RS, representa 8,70%); 11,11% da
industria (no RS, 20,99%) e 7,46% referem-se aos impostos (no RS 13,78%), o que
assinala para uma necessidade de agregacdo de valor a producdo da regido,

conforme Tabela 30.



Tabela 30: PIB total 2013 — municipios, Regidao da Campanha, RF6 e RS

PIB
VAB SETORIAL

D'}f/lijsnél(cz)l?(lacr)ﬁtsrisal PIB TOTAL VAB ADM PIB per
municipal de 2001 2013 VAB TOTAL |\ GROPECUARIA| INDUSTRIA SERVICOS IMPOSTOS PUBLICA capita
Acegué 177.845 170.132 94.879 8.098 67.155 7.713 23.266 38.470
Bagé 2.053.820 1.879.909 151.092 251.515 1.477.302 173.910 419.613 16.829
Cacapava do Sul 624.914 579.518 91.686 115.390 372.442 45.396 121.312 17.967
Candiota 137.829 116.892 29.367 (19.717) 107.241 20.938 47.072 15.231
Dom Pedrito 977.858 922.836 339.143 85.237 498.456 55.023 141.183 24.712
Hulha Negra 123.501 113.117 37.109 28.119 47.890 10.384 25.915 20.226
Lavras do Sul 176.727 171.385 90.579 5.985 74.821 5.342 34.464 23.658
Rio Grande do Sul | 331.095.182,86 | 285.483.671,31|  28.798.796,09 | 69.500.269,53 | 187.184.605,69 | 45.611.511,55|  40.545.177,78|  29.657,28
RFP6 14.532.111,19 | 13.492.415,84 3.183.416,19| 1.407.286,20| 8.901.713,45| 1.039.695,35 2.687.220,40|  19.073,31
Corede Campanha |  4.272.493,63|  3.953.788,40 833.855,10|  474.627,81| 2.645.30550|  318.705,23 812.825,67|  19.104,42

Fonte: FEE, 2016
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3.6.1 Dimenséao econdmica: aspectos gerais

Em termos absolutos o PIB total gaicho que, em 2003, era de 124,5 bilhées de
reais, chegou, no ano de 2013, a cifra de 331,1 bilh6es. O PIB brasileiro apresentou
comportamento semelhante, passando de 1,7 trilhBes para 5,3 trilhdes, conforme dados
de 2013. Em relacédo ao PIB gaucho, o da regido da Campanha representava em 2003,
1,47%, enquanto que em 2013 essa relacao passou para 1,29%, evidenciando uma queda
de 13,95%, na sua participacéo (Tabela 31).

Com relacdo ao PIB per capita da Regido da Campanha, constata-se que em 2003,
0 mesmo representava 70,04% do Rio Grande do Sul, enquanto que em 2013 essa
relagdo diminui para 64,42%. Em 2003, os municipios de Candiota e Acegua
apresentavam PIB per capita maior do que o do RS. Em 2013, Acegua alcanca a posicao
de lider com o maior PIB per Capita da Regido, seguido dos municipios de Dom Pedrito,
Lavras do Sul e Hulha Negra (Tabela 32).

Com relacdo a evolucdo do emprego formal (Tabela 33), enquanto que o RS
mantém um incremento constante no periodo entre os anos de 2003 e de 2013, a regido
da Campanha apresenta picos de crescimento que chega ao maximo de 27,5% do
emprego do RS, em 2013, e ao minimo de 14,39%, em 2005, caracterizando-se como
sendo sazonal. Em 2003, a participacdo o emprego na Campanha representava 16,29%
do emprego Gaucho, enquanto que em 2013 esse indice aumentou para 27,05%.

Ainda, no periodo entre 2003 e 2013 0 emprego cresceu, na regido da Campanha

em 146,14% enquanto que no RS, o crescimento foi de 48,23%. (Tabela 33).



Tabela 31: PIB total a precos correntes (R$mil)
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2003 2013

Brasil 1.720.069.281.000,00 5.157.568.999.999,99
RS 124.551.267,19 331.095.182,85
COREDE CAMPANHA 1.825.591,86 4.272.493,63
Fonte: FEE, 2016

Tabela 32: Evolugdo do PIB per capita — 2003 — 2013

2003 2013

RS 11.809,41 29.657,28
CAMPANHA 8.271,41 19.104,42
Relacdo entre o PIB per capita da Campanha e do RS 70,04 64,42

Fonte: FEE, 2016
Tabela 33: Evolucédo do PIB per capita — 2003 — 2013

Var % (2003-
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2013)

RS 2.079.813| 2.193.332 | 2.235.473| 2.320.747 | 2.425.844| 2.521.311| 2.602.320| 2.804.162 | 2.920.589 | 2.993.031| 3.082.813 48,23
COREDE 338.776| 435.311| 321.772| 343.634| 401.269| 544.025| 616.351| 451.943| 441.142| 480.195| 833.855 146,14
CAMPANHA

Campanha/RS 16,29 19,85 14,39 14,81 16,54 21,58 23,68 16,12 15,10 16,04 27,05

Fonte: FEE, 2016



3.6.2 Setor Agropecuario

Embora na matriz do Valor Adicionado Bruto (VAB) Total do Corede Campanha
0 setor participou com somente 2,95% do VAB do Rio Grande do Sul (Tabela 34). Esta
atividade possui grande importancia para a economia gaucha, pois dela derivam
inUmeros segmentos da agroindustria. Destaca-se o Municipio de Dom Pedrito com
um VAB de 339.142,77, isto €, 40,6% do Corede Campanha. No periodo entre 2003
e 2013, observa-se um crescimento na participacdo da Regidao do Corede Campanha
no VAB da producao agropecuéaria, que passou de 2,43% em 2003, para 28,95%, em
2013 (Tabela 34).

Tabela 34: Valor Adicionado Bruto Agropecuério (VAB Agropecuério)

2003 2013
RS 13.935.619,51 28.798.796,09
CAMPANHA 338.775,87 833.855,10
Acegud 33.160,51 94.878,89
Bagé 65.898,02 151.092,12
Cacapava do Sul 37.690,31 91.686,08
Candiota 13.345,50 29.367,32
Dom Pedrito 146.375,55 339.142,77
Hulha Negra 9.698,40 37.108,53
Lavras do Sul 32.607,57 90.579,37

Fonte: FEE, 2016

Na Agropecuéaria, na regido do COREDE, destacam-se: o Cultivo de Cereais
para Graos, principalmente arroz e, em menor proporgao, o milho e o Cultivo da Soja
em Grao; a Criacdo de Bovinos de corte e de leite e outros animais, como ovinos
(SEPLAN, 2015).

Quanto a producdo de arroz em casca, observa-se que o rendimento médio
maximo é de 8.500kg/ha, enquanto que o minimo € de 6.500kg/ha, em 2014.
Comparado com 2005, observa-se um crescimento, considerando nesse ano, 0
méaximo de rendimento médio foi de 6.960kh/ha (Tabela E-15).. E mesmo 2005?

Em relagcdo ao milho, observa-se que o rendimento médio minimo foi de
1800kg/ha e o maximo de 4916kg/ha, em 2014, no municipio de Dom Pedrito (Tabela
E-16). Quanto a produtividade da soja, destaca-se que o rendimento médio maximo
por hectare foi 2700kg/ha, em 2014, no municipio de Lavras do Sul, sendo que o
minimo foi de 1920kg/ha (Tabela E-17). Em relagdo a soja, apesar desses resultados

apresentarem uma evolucdo em relacédo a 2004 (ano em que o rendimento medio
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maximo foi de 1.560kg/ha), os dados ainda apontam para a necessidade de
incorporacdo de tecnologias que oportunizem uma maior produtividade, quando
comparado a producdo média do Brasil na safra 2015/2016 (2820kg/h4) (EMBRAPA)
e a do RS, que foi de 3000kh/h& - essa ultima estagnada ha aproximadamente 10
anos (Instituto Phytus).

Com relacdo a producdo pecuéria, ao comparar os anos de 2004 e 2014,
observa-se um aumento na producao na regido da Campanha, que cresceu de 59.615
cabecas em 2004, para 65.382 cabecas em 2014, ou seja, um aumento de 9,67%
(Grafico E-2). Ainda, ao comparar os anos de 2004 e 2014, observa-se um aumento
na producdao de leite de vaca na regido da Campanha, que cresceu de 44.963 mil litros
em 2004, para 75.375 mil, em 2014, ou seja, um aumento de 67,64% (Grafico E-3).
Observa-se que os municipios de Acegua e de Hulha Negra destacam-se nessa
producdo, sendo que se caracterizam pela concentracdo de assentamentos.

Com relacdo a cadeia de producdo da ovinocultura, destaca-se o recente
reconhecimento do Arranjo Produtivo Local (APL) da Alto Camaqud, pelo Governo do
estado do RS, cujo propdésito € o desenvolvimento da producéo ovina e do turismo,
como apoio da Associacdo para o Desenvolvimento Sustentavel do Alto Camaqua
(ADAC), que abrange um total de oito municipios, sendo trés desses localizados na
regido da Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).

Na ovinocultura, destaca-se a producéo de rebanhos nos municipios de Bagé,
Cacapava do Sul, Lavras do Sul (esses associados ao APL de ovinos) e Dom Pedrito.
A regido da Campanha produziu em 2004 um total de 559.372 cabecas e, em 2014,
um total de 571.411, indicando um crescimento de 2,15%, conforme Grafico E-4.
Ainda, a regido da Campanha produziu em 2004 um total de 1.340.074kg de 1a de
ovelha e, em 2014, um total de 1.427.986, indicando um crescimento de 6,56%,
conforme Gréfico E-5.

Em relacdo a producao agropecuaria destaca-se que no processo de consulta
popular de 2016, os municipios priorizaram, para compor a célula de votagéao, os
seguintes programas:

2 - Apoio ao desenvolvimento da producéo leiteira e da pecuaria familiar;

3 - Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar;

4 - Apoio a cadeia produtiva do leite e da pecuaria de corte.

O SEBRAE/RS, desde 2015, com o envolvimento de liderancas da regido da
Campanha, que participam do Programa Lider, definiu como foco para a regido o tema

do AGRONEGOCIOS por meio da organizac¢io das Cadeias Produtivas; da Produc&o
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e Tecnologia; da Infraestrutura e Logistica. O esforco no setor agropecuario esta
relacionado a producéo de produtos premium (carne, azeite, vinho).

Quanto aos empregos gerados na producdo agropecudria destaca-se que
desde 2009 a 2015, a regido da Campanha representa em torno de 3% das admissdes
realizadas no RS (Tabela 35) e que o mesmo fendmeno observa-se no que se refere
aos desligamentos (Tabela 36). Quanto ao saldo entre as admissdes e 0s
desligamentos (Tabela 37), observam-se periodos sazonais.

Tabela 35: Admissdes na Agropecuédria

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 64.737 72.157 74.142 69.981 69.122 71.974 65.751
Campanha 2036 2040 1998 1963 1957 2194 2119
Campanha/RS 3,15 2,83 2,69 2,81 2,83 3,05 3,22

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 36: Desligamentos na Agropecudria

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 65.355 71.390 73.441 69.549 67.754 72.448 64.995
Campanha 2011 2207 2033 1839 1893 2298 1974
Campanha/RS 3,08 3,09 2,77 2,64 2,79 3,17 3,04

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 37: Saldo emprego — agropecuaria
2009 2010 | 2011 | 2012 2013 2014 | 2015

RS -618 767 701 432 1.368 -474 756

Campanha 25 -167 -35 124 64 -104 145
Fonte: CAGED, Perfil municipio

3.6.3 Setor Industrial

O VAB industrial da regido da Campanha, em 2003, representava 1,34% do RS
e em 2013, 0,68%, indicando a baixa participacdo da industria na regiao (Tabela 38).
O VAB da Industria se divide entre Industria de Transformacédo; Construcdo Civil;
Producdo e Distribuicdo de Eletricidade, Gas, Agua, Esgoto e Limpeza Urbana
(Servicos Industriais de Utilidade Publica — SIUPS); e Indastria Extrativa. A Industria
Extrativa do COREDE se destaca no contexto do Estado, se localizando
principalmente em Cacapava do Sul, onde ocorre a extracéo de calcario, e Candiota,
com a extracao do carvao. Na Industria de Transformacéao, destacam-se a Fabricacao
de Produtos Alimenticios, com a Moagem, Fabricacdo de Produtos Amilaceos e de

Alimentos para Animais e Abate e Fabricagao de Produtos de Carne (SEPLAN, 2015).
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Tabela 38: Valor Adicionado Bruto Industrial (VAB Industrial)

2003 2013

RS 30.598.979,24 69.500.269,53
CAMPANHA 411.312,48 474.627,81
Acegua 6.192,05 8.097,86
Bagé 121.651,85 251.515,24
Cacapava do Sul 80.388,20 115.390,20
Candiota 102.029,54 (19.716,61)
Dom Pedrito 75.449,12 85.237,28
Hulha Negra 23.021,46 28.118,76
Lavras do Sul 2.580,26 5.985,08

Fonte: FEE,2016

Quanto as admissdes no setor industrial, assim como no RS, observa-se uma
queda na regido da Campanha, a partir de 2011 (Tabela 39). Quanto aos
desligamentos, constata-se que a regido da Campanha tem acompanhado a
tendéncia do RS (Tabela 40), inclusive no saldo, que evidencia um maior
desligamento em relacéo as admissdes (Tabela 41).

Tabela 39: Admissdes no setor industrial

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 320.587| 421.133| 425.119| 401.300| 421.886| 374.427| 275.277
Corede Campanha 1508 2217 2240 1866 1950 1784 1438
Campanha/RS 0,47 0,53 0,53 0,46 0,46 0,48 0,52

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 40: Desligamentos no setor industrial

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 322.363| 368.000| 405.856| 399.223| 408.097| 392.522| 328.019
Campanha 1392 1570 2044 1662 1792 1874 1497
Campanha/RS 0,43 0,43 0,50 0,42 0,44 0,48 0,46

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 41: Saldo emprego no setor industrial
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

RS -1.776 53.133 19.263 2.077 13.789 | -18.095 | -52.742

Campanha 116 647 196 204 158 -90 -59
Fonte: CAGED, Perfil municipio

No processo da consulta popular de 2016, houve manifestacdo dos municipios
para a ampliacdo da distribuicdo de rede elétrica trifasica para as zonas rurais, tendo
em vista a limitacdo para a implementacao de agroindustrias.

O Programa Lider também definiu o setor de ENERGIA como foco para a

regiao.
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3.6.4 Setor de Servigos e Comércio

O VAB de servicos da regido da Campanha, em 2003, representava 1,44% do
RS e em 2013, 0,41%, indicando uma queda na participacéo do setor de servicos da
regido, em relacdo ao Estado (Tabela 42). O VAB dos Servigos tem como destaques
a Administracdo Publica; o Comércio, Servicos de Manutencdo e Reparacado; e as
Atividades Imobiliarias e Aluguéis (SEPLAN, 2015). Bagé, o maior centro urbano do

COREDE, lidera nesses ramos e patrticipa com 55,85% do VAB da regiao.

Tabela 42: Valor Adicionado Bruto Servicos (VAB Servicos)

2003 2013
RS 64.204.792,67 187.184.605,69
CAMPANHA 926.594,33 2.645.305,50
Acegua 18.708,81 67.154,88
Bagé 506.260,79 1.477.301,84
Cacapava do Sul 133.813,82 372.441,76
Candiota 40.675,75 107.241,11
Dom Pedrito 181.195,48| 498.455,51
Hulha Negra 18.258,95 47.889,68
Lavras do Sul 27.680,74 74.820,72

Fonte:FEE,2016

Quanto as admissfes no setor de comércio, assim como no RS, observa-se
uma queda na regido da Campanha, em 2015, ap6s uma série de anos indicando
crescimento (2009-2014) (Tabela 43). Quanto aos desligamentos, constata-se que a
regido da Campanha tem acompanhado a tendéncia do RS (Tabela 44), inclusive no
saldo, que evidencia um maior desligamento em relacdo as admissfes, em 2015
(Tabela 45). Os graficos com detalhamento dos niumeros de cada municipio podem

ser visualizados no Apéndice E.

Tabela 43: Admissdes no comércio

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 274.502 | 331.580 | 360.071 | 368.112 | 383.917 | 391.896 | 316.614
Campanha 3230 4031 4779 4999 4614 5080 4162
Campanha/RS 1,18 1,22 1,33 1,36 1,20 1,30 1,31

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 44: Desligamentos no comércio

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 251.697 | 290.444 | 330.180 | 349.834 | 361.604 | 379.913 | 330.939
Campanha 2904 3378 4193 4334 4528 4850 4191
Campanha/RS 1,15 1,16 1,27 1,24 1,25 1,28 1,27

Fonte: CAGED, Perfil municipio
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Tabela 45: Saldo emprego no comércio
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

RS 22.805 | 41.136 | 29.891 | 18.278 | 22.313 | 11.983 | -14.325

Campanha 326 653 586 665 86 230 -29
Fonte: CAGED, Perfil municipio

Quanto as admissdes no setor de servigos, observa-se um crescimento na
participacéo da regido da Campanha, em relagéo ao RS, a partir de 2010 (Tabela 46).
Quanto aos desligamentos, constata-se que a regido da Campanha tem
acompanhado a tendéncia do RS (Tabela 47). Com relagcédo ao saldo, apesar de o

saldo de 2014 ter sido negativo, em 2015, observa-se um saldo positivo (Tabela 48).

Tabela 46: Admissdes - servicos

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 64.737 72.157 74.142 69.981 69.122 71.974 65.751
Campanha 2.036 2.040 1.998 1.963 1.957 2.194 2.119
Campanha/RS 3,15 2,83 2,69 2,81 2,83 3,05 3,22

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 47: Desligamentos — servi¢os

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 65.355 71.390 73.441 69.549 67.754 72.448 64.995
Campanha 2.011 2.207 2.033 1.839 1.893 2.298 1.974
Campanha/RS 3,08 3,09 2,77 2,64 2,79 3,17 3,04

Fonte: CAGED, Perfil municipio

Tabela 48: Saldo emprego - servi¢os
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

RS - 618 767 701 432 1.368 -474 756

Campanha 25 - 167 -35 124 64 - 104 145
Fonte: CAGED, Perfil municipio

Em relacdo ao setor de servigcos e comércio destaca-se que no processo de
consulta popular de 2016, os municipios priorizaram para compor a célula de votacao
o programa:7 - Infraestrutura e Equipamentos Turisticos para o bem receber. O
Programa Lider também definiu como foco para a regido os seguintes temas:

e TURISMO (Estruturar o Turismo, Qualificar a Estrutura Turistica; Promover e
Apoiar a Comercializagdo dos Produtos/ Roteiros Regionais);
. EDUCACAO EMPREENDEDORA.
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3.6.5 Administracéo Publica

O VAB da Administracdo Publica da regido da Campanha representa 2% do
RS em 2013, e se manteve estavel no periodo de 2003 a 2013 (Tabela 49). Destacam-
se 0s municipios de Bagé, Dom Pedrito e Cacapava do Sul que, em 2013,
participavam com 51,62%, 17,36% e 14,92% do VAB da regido da Campanha,

respectivamente (Tabela 49).

Tabela 49: Valor Adicionado Bruto Administragcdo Publica (VAB Administracdo Publica)

2003 2013
RS 14.076.768,67 40.545.177,78
CAMPANHA 281.845,04 812.825,67
Acegua 5.964,57 23.266,26
Bagé 145.061,94 419.612,69
Cacapava do Sul 46.332,66 121.312,30
Candiota 14.884,71 47.071,72
Dom Pedrito 51.704,41 141.183,36
Hulha Negra 6.417,73 25.915,12
Lavras do Sul 11.479,02 34.464,23

Fonte: FEE,2016

3.7 DIMENSAO INSTITUCIONAL

Considerando a localizacdo da Regido de Fronteira com o Uruguai, em Bagé
estéo localizados o Consulado de Distrito do Uruguai, que atua em prol de acbes que
promovam as possiveis aproximacdes. Também esté localizado em Bagé o Vice-
Consulado Honorario da Espanha.

De acordo com levantamento realizado pelo SEBRAE/Bagé (APENDICE F),
atualmente existem um conjunto significativos de instituicbes que atuam em prol do
desenvolvimento da Regido.

Do total, 32 Instituicdes relacionadas ao setor agropecuario, sendo que se
destacam a EMATER, o IRGA, a EMBRAPA e a FEPAGRO que atuam no ambito
regional (Quadro F-1). Outras 07 associacdes que tratam de questdes comerciais e
industriais, sendo eu somente 0 municipio de Acegua, ndo possui representacao
(Quadro F-2).

Na regido, segundo dados do SEBRAE, existem 03 associa¢gfes ocupadas com
o desenvolvimento da regido: a Associacdo dos Municipios da Regidao Sudoeste do
Estado - ASSUDOESTE, que abrange os mesmos municipios do COREDE; a



94

Associacdo Pampa Gaucho de Turismo (Apatur), que atua em todos 0s municipios da
Campanha e a Agéncia de Desenvolvimento de Cacapava do Sul (Quadro F-3).

Somam-se a essas instituicoes:

1) o Consércio de Desenvolvimento do Pampa, que abrange quinze
municipios, sendo quatro do Corede Campanha (Bagé, Cacapava do Sul,
Dom Pedrito, Lavras do Sul);

2) o Consoércio Publico Intermunicipal de Desenvolvimento Econémico Social
e Ambiental dos Municipios da Bacia do Rio Jaguardo — Cideja, que envolve
seis municipios, sendo trés do Corede Campanha (Acegua, Candiota e
Hulha Negra);

3) a Associacdo para o Desenvolvimento do Alto Camaquéd (ADAC), que
abrange um total de oito municipios, sendo trés desses localizados na
regido da Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).

Observa-se que a existéncia de diferentes instituicdes, que atuam em torno das

questbes pertinentes ao desenvolvimento regional, tem sido o resultado de
aproximacdes entre municipios com questdes particulares em relacdo ao seu
territdrio, a exemplo da ADAC e do CIDEJA, esse Ultimo enquanto resultado da
articulacdo do Comité da Bacia do Rio Jaguardo. O Consércio para 0
Desenvolvimento do Pampa, surge em 2015, como integrador dos municipios do
Corede da Campanha e da Fronteira Oeste. Esse cenario institucional esta
representado no Mapa 12, que evidencia a sobreposicado de instituicbes a partir da

regido de abrangéncia do Corede Campanha.
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Mapa 12: abrangéncias das instituicdes que articulam a¢des em torno do Desenvolvimento da Regido
da Campanha e outros Municipios
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Estado do Rio Grande do Sul
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B Area de abrangéncia ADAC

mm Area de abrangéncia CONSORCIO
DESENVOLVIMENTO DO PAMPA

B Area de abrangéncia APATUR

Fonte: Dados primarios, 2016

Nesse contexto, torna-se evidente a convergéncia no proposito dessas
instituicbes no sentido de prover acdes para o desenvolvimento dos diferentes
territdrios em que atuam. Por outro lado, evidencia-se também a necessidade de
garantir uma integracdo de maneira a otimizar os esfor¢os e 0s recursos necessarios
para a implementacéo de projetos voltados para as demandas regionais.

Destaca-se também, a desarticulacéo do proprio COREDE enquanto instituicao
cuja competéncia, segundo seu regimento, seria inclusive “constituir-se em instancia
de regionalizagao do orgamento do Estado”.

Quanto as instituicbes bancérias, encontram-se na regido um total de 09
diferentes bancos, sendo que todos 0s municipios possuem agéncias (Quadro F-4).

Os Quadros F-5, F-6 e F-7, apresentam a relacéo de instituicoes federais e
estaduais localizadas na regido, ou que abrangem municipios da regido. Destaca-se
que o municipio de Cacapava do Sul ndo esta inserido na regido de abrangéncia da
72 Coordenadoria Regional da Saude (Quadro F-7).



96

4 ANALISE DE INDICADORES E SITUACIONAL

4.1 INDICE DE DESENVOLVIMENTO SOCIOECONOMICO - IDESE

A Fundacdo de Economia e Estatistica Siegfried Emanuel Heuser (FEE) é a
instituicio responsavel pelo indice de Desenvolvimento Socioecondmico (Idese) dos
municipios, das microrregides, dos Conselhos Regionais de Desenvolvimento
(Coredes) e do Estado do Rio Grande do Sul.

O Idese avalia a situagdo socioecondmica dos municipios gadchos quanto a
Educacédo, a Renda e a Saude, considerando aspectos quantitativos e qualitativos do
processo de desenvolvimento. O Idese de 2013 indica que a regido da Campanha
apresenta desempenho de 0,6986, superior ao resultado da regido da Fronteira Oeste
(0,6844) e inferior ao estado do RS (0,7465), conforme Tabela 50.

Com relacédo aos dados da Saude, a regidao da Campanha apresenta indices
inferiores aos do RS em todos os indicadores analisados. Ja em relacao a regido da
Fronteira Oeste, a regido da Campanha apresenta indices superiores, com excecao
do indicador referente a longevidade. Destaca-se ainda que, entre os indicadores
analisados na regido da Campanha, as mortes por causas evitaveis apresentam o pior
resultado, com indice de 0,5304, enquanto que a mortalidade de menores de 5 anos,

o melhor resultado (0,8975), conforme tabela 50.

Tabela 50: IDESE Saude — Municipios, Regifes da Campanha e Fronteira Oeste e RS, 2013

Bloco Saude
Saude Materno Infantil Condig6es Gerais de Saude
Idese Obitos Mort
2013 Idese Vortalidad Longevi- por g(r)res
’l ortalidade
Saude SMI de Menores CP(:QS,\:J!ET dade CGS C?\;Ijsas Causas
al PR
de 5 anos o Evitavei
Definida s
s
Acegua 0,7188 0,7952 0,8321 0,9214 0,7428 0,8265 0,7269 0,9331 0,5206
Bagé 0,7080 0,7836 0,8090 0,9186 0,6995 0,8315 0,7103 0,8928 0,5277
Cacapava do Sul 0,6631 0,7510 0,7890 0,8869 0,6911 0,8327 0,6312 0,7079 0,5545
Candiota 0,7060 0,7748 0,8002 0,8949 0,7055 0,8129 0,7115 0,8522 0,5707
Dom Pedrito 0,6959 0,7834 0,7658 0,8651 0,6666 0,8494 0,7349 0,9644 0,5053
Hulha Negra 0,6725 0,8041 0,7388 0,8183 0,6592 0,8842 0,7893 0,9167 0,6618
Lavras do Sul 0,6552 0,7314 0,7009 0,8183 0,5834 0,8112 0,6821 0,9342 0,4301
Rio Grande do Sul 0,7465| 0,8086| 0,8206 0,9284| 0,7128| 0,8575| 0,7475| 0,8971| 0,5979
Corede Campanha 0,6986 0,7773 0,7929 0,8975 0,6883 0,8358 0,7032 0,8760 0,5304
Corede Fronteira
Oeste 0,6844 0,7614 0,7532 0,8871 0,6193 0,8375 0,6936 0,8273 0,5599

Fonte: FEE,2016
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Com relacdo ao IDESE Renda (Tabela 51), a regido da Campanha apresenta
indices inferiores aos do RS em todos os indicadores analisados. J& em relacéo a
regido da Fronteira Oeste, a regido da Campanha apresenta indices superiores em
todos os indicadores analisados. Destaca-se que, entre os indicadores analisados, a
geracdo de renda apresenta o pior resultado, com indice de 0,5897, conforme tabela
51.

Tabela 51: IDESE Renda — Municipios, Regifes da Campanha e Fronteira Oeste e RS, 2013

Bloco Renda
Idese . o
2013 Idese Renda Geragéo da | Apropriagéo da
Renda Renda
Acegua 0,7188 0,7111 0,8052 0,6169
Bagé 0,7080 0,6395 0,5506 0,7284
Cacapava do Sul 0,6631 0,5912 0,5708 0,6116
Candiota 0,7060 0,6099 0,5199 0,6998
Dom Pedrito 0,6959 0,6598 0,6689 0,6507
Hulha Negra 0,6725 0,6553 0,6072 0,7034
Lavras do Sul 0,6552 0,6233 0,6555 0,5911
Rio Grande do Sul 0,7465 0,7521 0,7251 0,7790
Corede Campanha 0,6986 0,6402 0,5897 0,6908
Corede Fronteira Oeste 0,6844 0,6180 0,5890 0,6470

Fonte: FEE,2016

Com relacdo ao IDESE Educacao (Tabela 52), a regido da Campanha
apresenta indices inferiores aos do RS, com excecdo dos indicadores referentes a
pré-escola (0,6897) e do ensino médio (0,8410). J4 em relacdo a regido da Fronteira
Oeste, a regido da Campanha apresenta indices superiores somente em relacdo ao
préprio IDESE Educacéo (0,6784) e em relacdo ao ensino médio (0,8410), conforme
tabela 52.



Tabela 52: IDESE Educacao — Municipios, Regides da Campanha e Fronteira Oeste e RS, 2013

Bloco Educacéo

Idese . Escolaridad Ensino Fundamental (EF)
ese . scolaridade . o
2013 Educacéo Pré Escola Adulta Ensino Médio Ensino Anos Inicials |, oo
Fundamental EF

Acegua 0,7188 0,6503 1,0000 0,3945 0,5554 0,6512 0,7298 0,5726
Bagé 0,7080 0,7009 0,6997 0,5995 0,8752 0,6291 0,6935 0,5647
Cacapava do Sul 0,6631 0,6472 0,6282 0,4758 0,8194 0,6654 0,7495 0,5813
Candiota 0,7060 0,7332 0,8609 0,5180 0,9167 0,6372 0,6886 0,5857
Dom Pedrito 0,6959 0,6445 0,6674 0,4830 0,7987 0,6288 0,7124 0,5451
Hulha Negra 0,6725 0,5580 0,3934 0,4338 0,7614 0,6433 0,6867 0,5998
Lavras do Sul 0,6552 0,6110 0,7222 0,4991 0,6162 0,6064 0,6137 0,5990
Rio Grande do Sul 0,7465 0,6790 0,6868 0,5829 0,7521 0,6941 0,7423 0,6460
Corede Campanha 0,6986 0,6784 0,6897 0,5440 0,8410 0,6389 0,7033 0,5746
Corede Fronteira Oeste 0,6844 0,6738 0,6938 0,5602 0,7955 0,6459 0,7111 0,5807

Fonte: FEE,2016




4.2 INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO MUNICIPAL (IDH-M)

A metodologia de céalculo do indice Municipal de Desenvolvimento Humano
(IDH-M) envolve a transformacdo das trés dimensfGes por ele contempladas
(longevidade, educacédo e renda) em indices que variam entre 0 (pior) e 1 (melhor), e
a combinacdo destes indices em um indicador sintese. Quanto mais préximo de 1 o
valor deste indicador, maior sera o nivel de desenvolvimento humano do municipio ou
regiao.

Com relacdo ao IDH-M dos municipios da Regido da Campanha, nos anos de
1991, 2000 e 2010, observa-se um crescimento do indice e todos os municipios. Em
2010, o maior indice foi 0,7400 e o menor 0,6430 (Tabela 53).

O IDH-M Renda também evidenciou crescimento em seis (06) municipios, no
periodo, com excecdo de um municipio que, em 2010, apresentou queda no indice.
Em 2010, o maior indice Renda foi 0,7390 e o menor 0,6530 (Tabela 53).

Quanto ao IDH-Longevidade, constata-se um crescimento em todos o0s
municipios da Campanha, considerando os anos de 1991, 2000 e 2010. O maior
indice, em 2010, foi 0,8680 e o menor foi 0,7690.

O IDH-M Educacédo é o indice mais baixo dos municipios da regido da
Campanha, apesar do crescimento evidenciado no periodo, sendo que o maior indice
da regiéo foi de 0,6470 e o menor 0,5120 (Tabela 53).



Tabela 53: IDH-M — Municipios, Regi6es da Campanha e Fronteira Oeste e RS, 2013

IDH-M
___Municipios RS IDH-M IDH-M — Renda IDH-M - Longevidade IDH-M - Educag&o
Divis&o territorial municipal de
2001
1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991 2000 2010 1991 | 2000 2010
Acegué 0,5090 0,6210 0,6870 0,6200 0,6440 0,7030 0,7490 0,8110 0,8520 0,2840 0,4590 0,5410
Bagé 0,5610 0,6590 0,7400 0,6480 0,6920 0,7390 0,7490 0,7900 0,8480 0,3640 0,5240 0,6470
Cacapava do Sul 0,4940 0,5990 0,7040 0,5960 0,6490 0,6990 0,6860 0,7870 0,8550 0,2940 0,4200 0,5850
Candiota 0,5020 0,6220 0,6980 0,6120 0,6600 0,7040 0,7530 0,7920 0,8600 0,2740 0,4610 0,5620
Dom Pedrito 0,5150 0,6210 0,7080 0,6110 0,6800 0,7150 0,6620 0,7610 0,8480 0,3370 0,4630 0,5850
Hulha Negra 0,3860 0,5690 0,6430 0,5410 0,6700 0,6530 0,6530 0,6980 0,7960 0,1630 0,3940 0,5120
Lavras do Sul 0,5040 0,6290 0,6990 0,6350 0,6570 0,6830 0,6690 0,7690 0,8680 0,3010 0,4920 0,5770

Fonte: FEE, 2016.



4.3INDICE DE VULNERABILIDADE SOCIAL (IVS)

O Indice de Vulnerabilidade Social (IVS) possui trés dimensées: IVS
Infraestrutura Urbana; IVS Capital Humano; e IVS Renda e Trabalho. Essas
dimensdes correspondem a conjuntos de ativos, recursos ou estruturas, Cujo acesso,
auséncia ou insuficiéncia indicam que o padréo de vida das familias encontra-se
baixo, sugerindo, no limite, 0 ndo acesso e a nao observancia dos direitos sociais.
Cada dimenséo é formada por um conjunto de indicadores, 0s quais se encontram
apresentados a seguir.

Cada indicador teve seu valor normalizado numa escala que varia entre 0 a 1,
em que 0 corresponde a situacédo ideal, ou desejavel, e 1 corresponde a pior situacao.
Assim, observa-se que a Regido da Campanha apresenta, em 2010, indices menores
em relacdo a 2000. Na Tabela 54, observa-se que o maior indice foi de 0,3600 e o
menor foi de 0,2310.

Tabela 54: IVS Municipios, regifes da Campanha e da Fronteira Oeste e do RS

Municipios RS - Divisao territorial municipal de IVS (2000) IVS (2010)
2001

Acegud 0,3770 0,3220
Bagé 0,3620 0,2650
Cacapava do Sul 0,3380 0,2520
Candiota 0,3370 0,2530
Dom Pedrito 0,3470 0,2430
Hulha Negra 0,4660 0,3600
Lavras do Sul 0,3610 0,2310

Fonte: FEE, 2016

O indice de Vulnerabilidade Social (IVS) - Infraestrutura Urbana contempla
a vulnerabilidade de infraestrutura urbana. Procura refletir as condicbes de acesso
aos servicos de saneamento bésico e de mobilidade urbana, dois aspectos
relacionados ao lugar de domicilio das pessoas e que impactam significativamente
seu bem-estar. Tendo em vista as possibilidades e limites das informacdes coletadas
pelos censos demograficos, foram escolhidos para compor este subindice,
indicadores sobre a presenca de redes de abastecimento de agua, de servicos de
esgotamento sanitario e coleta de lixo no territério, bem como o indicador do tempo
gasto no deslocamento entre a moradia e o local de trabalho pela populacéo ocupada
de baixa renda — este ultimo tomado como uma proxy das condi¢cdes da mobilidade
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urbana daquele segmento da populacdo. (Atlas da Vulnerabilidade Social, IPEA —
2015).

Na Tabela 55, destaca-se uma diminui¢ao dos IVS Infraestrutura Urbana em
100% dos municipios da regido da Campanha, sendo que o indice mais alto, em 2010,
foi de 0,2110, em Bagé, municipio de médio porte e centro de referéncia da regido, e
0 mais baixo de 0,1030.

O indice de Vulnerabilidade Social (IVS) - Capital Humano envolve dois
aspectos (ou ativos e estruturas) que determinam as perspectivas (atuais e futuras)
de inclusdo social dos individuos: saude e educacdo. Foram selecionados para
compbd-lo indicadores que retratam ndo sé a presenca atual destes ativos e recursos
nas populacdes, mas também o potencial que suas gera¢cées mais novas apresentam
de ampliad-lo. Adotou-se, para isso, indicadores de mortalidade infantil; da presenca,
nos domicilios, de criancas e jovens que nao frequentam a escola; da presenca, nos
domicilios, de mées precoces, e de maes chefes de familia, com baixa escolaridade
e filhos menores; da ocorréncia de baixa escolaridade entre os adultos do domicilio; e
da presenca de jovens que ndo trabalham e ndo estudam. (Atlas da Vulnerabilidade
Social, IPEA — 2015).

Na Tabela 56, constata-se uma diminui¢éo no IVS - Capital Humano em 100%
dos municipios. Em 2010, o indice mais alto foi de 0,4610 e o mais baixo de 0,3110.
Os indices mais altos localizam-se nos ultimos municipios emancipados na regido.

O indice de Vulnerabilidade Social (IVS) - Renda e trabalho, agrupa n&o sé
indicadores relativos a insuficiéncia de renda presente (percentual de domicilios com
renda domiciliar per capita igual ou inferior a meio salario minimo de 2010), mas
incorpora outros fatores que, associados ao fluxo de renda, configuram um estado de
inseguranca de renda.: a desocupacado de adultos; a ocupacao informal de adultos
pouco escolarizados; a dependéncia com relacdo a renda de pessoas idosas; assim
como a presenca de trabalho infantil (Atlas da Vulnerabilidade Social, IPEA — 2015).

Na Tabela 57, observa-se que os indices referentes a renda e trabalho séao
mais altos dentre os indices de vulnerabilidade social, apesar de que seis municipios
apresentaram diminui¢éo no indice, em 2010, enquanto que um municipio apresentou
crescimento. O maior indice, em 2010, foi de 0,6654 e o menor foi 0,6064. Destaca-
se que a renda per capita dos vulneraveis a pobreza, em 2010, nos municipios da
regido flutua entre 114,12 e 166,45.



Tabela 55: IVS Infraestrutura Urbana dos Municipios, regides da Campanha e da Fronteira Oeste e do RS

IVS
IVS INFRAESTRURA URBANA
% de % de
% de pessoas . L
o em domicilios % de pessoas em | vulneraveis vulneraveis
Municipios RS com domicilios com que gastam | que gastam | % da % da
Divisao territorial IVS VS . abastecimento de |mais de uma |mais de uma |populacdo |populagédo
municipal de 2001 Infraestrutura Infraestrutura aba}stemmento agua e hora até o hora até o em em
Urbana (2000) | Urbana (2010) g: %%;%Snto esgotamento trabalho na  |trabalhona  |domicilios |domicilios

sagitério sanitario populacéo populacéo sem coleta | sem coleta

inadequados inadequados ocupada ocupada de lixo de lixo

(2000()1 (2010) vulneravel. vulneravel.

(2000) (2010)

Acegua 0,2550 0,1580 16,1500 5,1000 - 5,3200 2,5800 -
Bagé 0,2310 0,2110 1,8300 0,2300 - 9,2200 1,8800 0,3200
Cacapava do Sul 0,1130 0,0770 3,7300 1,1100 - 2,8100 3,7000 0,8900
Candiota 0,1370 0,1030 9,7500 5,2000 - 2,7400 0,4000 0,4000
Dom Pedrito 0,1380 0,1030 3,8600 0,8800 - 4,0800 2,8700 0,8100
Hulha Negra 0,2180 0,1580 9,7600 7,3900 - 3,1500 12,4500 5,4400
Lavras do Sul 0,0790 0,0590 3,3900 1,6100 - 0,7100 6,3900 5,1600

Fontes: FEE, 2016



Tabela 56: IVS - Capital Humano dos Municipios, regides da Campanha e da Fronteira Oeste e do RS

IVS CAPITAL HUMANO
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Acegua 0,5380] 0,4490(12,7500/3,0900{ 10,9300/ 15,3600] 45,6100 44,2100[91,7200(83,0000/2,9900|6,1500/26,6100| 21,2500 16,0000{ 12,0000 11,1600 6,4000
Bagé 0,4260; 0,3110| 4,1600/2,3400] 13,7900, 16,3000 33,4600/ 23,8500(83,6400/62,0000/3,9200(2,4400{15,7400 10,7200, 18,2000, 11,5700 7,6300 4,9300
Cacapava
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Fonte: FEE, 2016



Tabela 57: IVS — Renda e Trabalho dos Municipios do Corede Campanha

IVS TRABALHO E RENDA
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Acegua 0,5554 0,6512 -- 9,9500 3,4900| 6,0900 50,5100 | 49,5700| 4,3500| 2,2800| 0,3370| 0,3590| 144,2400 159,7600
Bagé 0,8752 0,6291 3,9400 2,9700 15,4100 7,8900 40,1600 | 31,2600| 3,0700| 2,2200| 0,4300| 0,2730| 144,3000 162,4400
Cacapava
do Sul 0,8194 0,6654 6,5900 10,5900 10,5500 5,7100 54,5100| 43,8600| 5,1000| 3,2000| 0,4730| 0,3510| 137,9100 160,8900
Candiota 0,9167 0,6372 8,2000 5,9300 13,7400 | 5,8500 44,1100 32,2500| 1,3500| 1,4900| 0,4230| 0,2640| 111,5400 145,1700
Dom
Pedrito 0,7987 0,6288 3,2700 3,8100 12,2800 | 4,8500 45,9800| 37,8300| 4,6900| 2,7800| 0,4480| 0,2770| 141,6300 165,3800
Hulha
Negra 0,7614 0,6433 27,8400 24,9100 12,5100 4,9200 52,1700 | 46,4800| 6,2700| 2,7600| 0,6740| 0,4610| 120,2300 114,1200
Lavras do
Sul 0,6162 0,6064 10,5900 4,3800 14,9000 | 5,6300 48,0300 41,7100| 4,2700| 2,2800| 0,5290| 0,3000| 138,7300 166,4500

Fontes: FEE, 2016



4.4INDICE FIRJAN

O indice FIRJAN de Desenvolvimento Municipal - IFDM é um estudo do
Sistema FIRJAN que acompanha o desenvolvimento socioeconémico, o indice varia
de 0 (minimo) a 1 ponto (maximo) para classificar o nivel de cada localidade em quatro
categorias: baixo (de 0 a 0,4), regular (0,4 a 0,6), moderado (de 0,6 a 0,8) e alto (0,8
a 1) desenvolvimento. Ou seja, quanto mais préximo de 1, maior o desenvolvimento
da localidade.

O IFDM dos municipios da regido do Corede Campanha, em 2013, varia de
0,5570 a 0,7555, sendo que seis (06) municipios encontram-se na faixa de
desenvolvimento moderado e um (01) na faixa do desenvolvimento regular (Tabela
58), com destaque, conforme o Grafico 10, para:

1) o indicador Emprego & Renda varia de 0,4453 a 0,6960, foi o pior
desempenho da regido, sendo que quatro (04) municipios encontram-se na
faixa de desenvolvimento moderado e trés (03) na faixa de desenvolvimento
regular;

2) oindicador Educacéo varia de 0,6292 a 0,7227, ou seja, todos 0s municipios
encontram-se na faixa de desenvolvimento moderado;

3) oindicador Saude varia de 0,5423 a 0,8741, sendo que trés (03) municipios
encontram-se na faixa de desenvolvimento alto, trés (03) na faixa de

desenvolvimento moderado, e um (01) na faixa de desenvolvimento regular.

Tabela 58: IFDM — Municipios da regido do Corede Campanha

INDICE FIRJAN
Municipios RS IFDM
Diviséo territorial municipal de IFDM 2013
2001 Emprego & Educacao Saude
Renda

Acegua 0,7192 0,6386 0,7054 0,8137
Bagé 0,7555 0,6960 0,7187 0,8518
Cacapava do Sul 0,6858 0,5871 0,7119 0,7585
Candiota 0,7035 0,5136 0,7227 0,8741
Dom Pedrito 0,6882 0,5687 0,7106 0,7853
Hulha Negra 0,6554 0,6566 0,6292 0,6803
Lavras do Sul 0,5570 0,4453 0,6835 0,5423

Fontes: FEE, 2016
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Grafico 10: indice de Desenvolvimento Municipal - Ndmero de municipios por nivel, 2013
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Fonte: Baseado nos dados da FEE, 2016.

O Indice Firjan de Gest&o Fiscal (IFGF) é composto por cinco indicadores:
Receita Propria, Gastos com Pessoal, Investimentos, Liquidez e Custo da Divida, e
quanto mais proximo de 1, melhor a gestéo fiscal do municipio. O IFDF dos municipios
da regido do Corede Campanha, em 2013, varia de 0,2662 a 0,6421, trés (03)
encontram-se na faixa de desenvolvimento fiscal baixo, trés (03) apresentam indice
fiscal regular e um (01) apresenta indice moderado, conforme Tabela 59, com
destaque, conforme Grafico 11:

1) para o indice referente a Receita Prépria: quatro (04) municipios

apresentam indice baixo; dois (02) indice moderado e um (01), indice alto;

2) Gastos com Pessoal: cinco (05) municipios apresentam indice regular e um

(01) indice moderado;

3) Quanto ao indice Investimentos, seis (06) municipios apresentam indice

baixo e um (01) indice regular (foi o pior resultado dos municipios da regiao);

4) Para indice de liquidez, trés (03) municipios apresentam indice regular, dois

(02) moderado e um (01) alto;
5) Com relacao ao custo da divida, quatro (04) apresentam indice moderado e

trés (03) indice alto de desenvolvimento.



Tabela 59: IFGF — Municipios daregido do Corede Campanha
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INDICES FIRJAN

Municipios RS IFGF
Divisao territorial
municipal de 2001 IFGF 2013 | Receita G(?(frt:])s Investimentos | Liquidez Custo da
Propria Divida
Pessoal

Acegua 0,5892 0,3111| 0,5119 0,4795| 0,8719 1,0000
Bagé 0,5438 0,7899| 10,4501 0,3822| 0,4715 0,7269
Cacapava do Sul 0,2662 0,7109 - 0,1996 - 0,6131
Candiota 0,6421 0,9272| 0,6220 0,2762 | 0,6255 0,9061
Dom Pedrito 0,3907 0,3978| 0,4490 0,0303| 0,4301 0,9655
Hulha Negra 0,4870 0,2479| 0,4657 0,1457 | 0,9680 0,7589
Lavras do Sul 0,3689 0,3220| 0,4077 0,1355| 0,4837 0,6538

Fontes: FEE, 2016

Grafico 11: indice de Desenvolvimento Fiscal - Namero de municipios por nivel, 2013
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Fonte: Baseado nos dados da FEE, 2016.
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O levantamento dos dados referentes as forgas, as fraquezas, as ameacas e as

oportunidades da regido da Campanha, bem como as possibilidades de diretrizes, foi

realizado por meio:

1) da analise de documentos j& estruturados (APENDICE G): o Relatdrio de Gestao

do Programa Lider — Liderancga para o Desenvolvimento Regional da Campanha,
SEBRAE/RS (2015); o Planejamento e Estratégico da Regido da Campanha
(2010); o Perfil da Regido Funcional de Planejamento 6, SEPLAN (2015); o Plano
de Trabalho Projeto APL Ovinos e Turismo do Alto Camaqud, e o relatorio do
Planejamento estratégico da ADAC (2016); o Edital de Chamada Publica SDECT
No 01/2016, de Apoio aos Polos Tecnologicos, da Secretaria de
Desenvolvimento Econémico, Ciéncia e Tecnologia (SDECT-RS); o relatério do
Planejamento Estratégico da APATUR, e; a cédula de votacdo da Consulta
Popular de 2016/2017, que definiram as cinco prioridades de cada municipio, e
da assembleia publica regional, que definiu a cédula com as dez prioridades da
regido. Especialmente em relacdo as ameacas e as oportunidades, foram
analisados os seguintes documentos: estudo “A dinamica regional gaucha:
evolucao e perspectivas” (SEPLAN / DEPLAN, 2010); o Atlas SocioeconGmico
do RS, cuja primeira edicéo foi publicada no mesmo ano (SEPLAN / DEPLAN,
2016); o Estudo de Desenvolvimento Regional e Logistica para o RS - Rumos
2015 (RS, 2016), a Agenda de Desenvolvimento Territorial - RS 2030
(CRAGNIN, 2014),0 Plano de Acdo Regional, Turismo do RS/Pampa Gaulcho?,
o relatério da oficina de planejamento estratégico da ADAC®.

2) de um questionario online, distribuido na rede social (Facebook), que foi

disponibilizado no periodo de 20 de julho a 02 de agosto, na pagina do COREDE
Campanha e socializado via mensagens de celular de maneira aleatéria, que
contou com a a participacédo de 37 pessoas dos municipios de Bagé (78,9%),
Candiota (2,7%) e Lavras do Sul (18,4%);

3) da participacéo de 130 representantes de diferentes instituicbes nas 06 reunides

publicas (Figuras 2 e 3) realizadas junto aos municipios da Regiéo, entre os dias

4 Relatorio disponibilizado pela APATUR.
5> Relatorio disponibilizado pela Associacdo para o desenvolvimento do Alto Camaqué (ADAC),
realizado com apoio do SEBRAE/RS, em junho de 2010.


http://www.atlassocioeconomico.rs.gov.br/
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27/07 e 02/08 (Quadro 12), organizadas pelo COREDE com a efetiva
participacdo dos Conselhos Municipais de Desenvolvimento (COMUDEYS).

Figura 2: Reunides realizadas nos municipios de Bagé, Lavras do Sul, Candiota e Hulha Negra

Quadro 12: Calendério de reunides publicas nos municipios do COREDE CAMPANHA

Municipio Data — horério Local

Lavras do Sul 28/07 - 18:00 Céamara de Vereadores

Candiota 29/07 - 10:00 CIDEJA

Dom Pedrito 01/08 - 10:00 Saldo de Atos da SMEC.

Bagé 01/08 - 14:30 Saldo Camilo Moreira, Prefeitura Municipal de
Bagé, Av. General Osoério n° 998.

Acegua 02/08 - 10:00 Cémara de Vereadores de Acegué

Hulha Negra 02/08 — 14:00 Cémara de Vereadores

As atividades realizadas foram pautadas em torno dos objetivos de: refletir
sobre os indicadores regionais; identificar as principais forcas e fraquezas da regiao,
bem como as oportunidades e ameacas do ambiente externo, além de levantar
possiveis diretrizes setoriais. A proposta de separar o olhar dos participantes dos

encontros no levantamento da realidade de cada municipio ou dos itens em comum
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com os demais municipios, caracterizando-se assim, uma questdo de natureza
regional (Figura 4). O levantamento realizado em cada municipio foi encaminhado
para cada COMUDE, de maneira que as questdes levantadas e relacionadas somente
aos municipios fossem tratadas por estes. As questdes de impacto regional serviram

de referéncia para as analises na etapa 3.

Figura 4 - Estrutura para levantamento das ameacas, oportunidades, forcas e fraquezas junto as
reuniées municipais.

FORCAS FRAQUEZAS
MUNICIPIO CAMPANHA MUNICIPIO CAMPANHA
AMEACAS OPORTUNIDADES
MUNICIPIO CAMPANHA MUNICIPIO CAMPANHA

Etapa 3 — Matriz FOFA - potencialidades, limitacdes, riscos e desafios regionais

O objetivo foi proceder a analise de forcas e fraquezas, oportunidades e
ameacas (FOFA), a partir de uma construgdo coletiva, com base no diagnostico
técnico e na andlise situacional, bem como numa leitura correta do cenério externo,
uma nocao apropriada das principais potencialidades, limitacdes, riscos e desafios
regionais.

Foram realizadas 6 reunides tematicas (infraestrutura e ambiente; saude,
educacao, economia, cultura e turismo e seguranca) para aprofundar a discussao em

torno dos dados identificados com o uso da técnica FOFA (Figura 5 e Quadro 13).



Figura 5: Reunides Tematicas
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C

Quadro 13: Calendério de reunides publicas teméticas

112

Tema Tematicas relacionadas (conforme o plano de trabalho) Data — horério
SAUDE E QUALIDADE | 3.temas vinculados a salde preventiva e corretiva e temas afins; | 08/08 — 10h
DE VIDA 4. temas vinculados a assisténcia social, politicas para jovens,
idosos e dependéncia quimica e temas afins;
EDUCAQ/:\O 2. temas vinculados a educacao formal e informal e temas afins; 08/08 — 14h
INFRAESTRUTURA e | 5. temas vinculados a infraestrutura dos modais de transporte, | 09/08 — 10h
AMBIENTE mineracdo, ceramica, energia, telecomunicacdes, saneamento,
abastecimento de agua, seguranca hidrica, irrigacéo e temas afins;
6. temas vinculados as questbes ambientais, desastres hidricos,
carga organica e temas afins;
SEGURANCA — | 1. temas vinculados a seguran¢a e violéncia contra a mulher, | 09/08 — 17h
DIREITOS HUMANOS vulneraveis e temas afins;
ECONOMIA 7. temas vinculados ao desenvolvimento econdmico, setores de | 10/08 — 10h
comércio e industria e prestagdo de servigos, diversificagdo e
qualificacéo de atividades econémicas e temas afins;
8. temas vinculados a agricultura familiar e a cadeia do
agronegocio e temas afins;
10. temas vinculados a politicas de fronteira e temas a fins.
CULTURA E TURISMO | 9. temas vinculados a cultura, turismo, patriménio natural e | 10/08 — 14h
cultural, economia da cultura e temas afins;




113

5.1 MATRIZES POR DIMENSOES

ApOs as reunifes realizadas os dados foram analisados e cruzados com o
diagndstico técnico realizado e organizadas as matrizes nas dimensdes: Econdmica
(Quadro 14), Social (Quadro 15), Ambiental (Quadro 16), Infraestrutura (Quadro 17) e

Institucional (Quadro 18).



5.1.1 Matriz econdmica

Quadro 14: Matriz Gestdo Econdmica da Regido da Campanha

GESTAO ECONOMICA

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Busca mundial por um turismo cultural e ambiental diferenciados.
Novas fontes de energias renovaveis. (Potencial eélico).

Faixa de fronteira internacional com o Uruguai.

Demandas por produtos ecoldgicos.

Interesse pelo minério da regido.

Demandas do setor agropecuério (global). Exportacéo.

Agroindistrias manifestando interesse na regido.

Agronegdcio e o turismo como dois eixos de desenvolvimento regional.
Crescimento pela busca de produtos e servicos ecologicamente
corretos (limpos e orgéanicos).

Descentraliza¢&@o das atividades econdmicas em outras regibes.

Distancias dos grandes centros.

Regides desenvolvidas facilitam a emigracao.

Alto custo para a implementacgao da geracéo de energia
solar.

Instabilidade econémica e politica.

Alta carga tributéaria (Estado).

Fragilidade da inspecéo sanitaria animal e vegetal.
Producédo em escala com uso excessivo de agrotéxicos.
Entraves burocraticos e politicos entre Brasil e paises do
MERCOSUL. Legislacéo de fronteira ultrapassada.
Produtividade da soja do RS é maior do que da Campanha.

Setor primario: leite, producao de soja, arroz, pecuéria de corte
(bovino e ovino).

Disponibilidade e qualidade do solo.

Expansao da produgéo de sementes e da fruticultura, azeite e
vitivinicultura, que encontrou condigdes naturais propicias e for¢a de
trabalho disponivel.

Potencialidades no setor energético, tanto com relagéo a biomassa e

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho  de
desenvolvimento)
e  Potenciais relagdes comerciais na faixa de fronteira.
e  Potencial para produgao de produtos sustentaveis.
. Desenvolvimento da agricultura e pecuéria
(APL/Cooperativas).

familiar

PONTOS DE DEFESA/RISCOS
e Risco para as relagdes comerciais com 0s paises
da fronteira.
e Riscos para implantagao de novos
empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
e  Atracdo de empreendimentos para a regido.

e baixa rastreabilidade (resisténcia).

Produgéo com uso excessivo de agrotoxico. Falta de fiscalizagédo
sobre o uso de agrotoéxicos (fiscalizagdo eletronica seria necessaria).
Fragilidade da inspecao sanitaria animal e vegetal.

Falta de sinalizagdo na regido turistica.

Concentragéo de renda / Desigualdade na distribuicdo de renda.
IDESE Renda (abaixo do RS); IDH-M Renda; IVS — Renda e
Trabalho; IFDM Emprego e Renda.

" ot ! e  Producéo de energia sustentavel. e  Desenvolvimento do turismo, considerando as
< eollt’:a,_ quanto com a energia termelétrica. e Exploragdo de minérios. grandes distancias.
Q| Logistica da regiao. B o e  Uso de marcas coletivas. e  Producéo de alimentos com uso racional de
8 I?A(:recre]lcgéEa%:/zla'l'z)r(ﬁtlg:ggla—o,ﬂteorggr?lrell%ué Existéncia da marca do * Incentivo o desenvolvimento do COMEICio e Servi¢os. agrotc}xicos. i iaca
Pampa (Turismo). Produtos premiados e c-ertificados. e  Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e e  Atrag8o de novos empreendimentos e de criagdo
Producéo de gado em pastagens nativas. natural). . . . de empreendimentos na Regido.
Cooperativas, agricultura familiar e arranjo produtivo local. ¢ P_otenual para atrair populagdo interessada em qualidade de
Potencial turistico (patriménio natural, histérico e cultural). vida. . : . .
Clima ameno e adequado & producao e ao turismo. . Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite,
Setores de comércio e servicos. por exemplo).
Seguranca no campo (abigeato). DEBILIDADES/ DESAFIOS VULNERABILIDADES/ LIMITACOES
Grande distancia entre os municipios e aos centros consumidores e ¢ Desenvolvimento de tecnologias e de inovagdo para o setor e Sistema Unificado Estadual de Sanidade
de decisdo. Falta de condi¢bes de acesso no interior (rural). agropecuario, como a rastreabilidade. Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de Pequeno
Exodo rural / Fortes movimentos emigratdrios. Exodo dos jovens. . Eficiéncia no controle do abigeato. Porte Integrado.
Envelhecimento da populacéo rural. Exodo de capital intelectual. . Implementacao de indstrias de transformag&o. . Condi¢Bes para o escoamento da produgao.
Perda Eie popula(;éo em favor dos polog urbanos mais dinémi(jos. . Infraestrutura para o turismo. . Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na
Resisténcia para adocéo de processos inovadores de producéo e e Empreender acGes para a recuperagéo da infraestrutura das regigo.
« | novas te;no!og@s. Falta de pesquisa tecnoldgica. cidades. e  Controle e diminuicdo no uso de agrotoxicos na
N 'Iza:ta ge !”?Usma de transformacéo. o  Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos produgéo.
W alta e infraestrutura pafal O turismo. _ qualificados e com maior produtividade da forga de trabalho. * Resisténcia a processos inovadores de melhoria da
3 | Falta de investimentos pablicos (FIRJAN, 2013) e privados. e Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego. produtividade.
< Baixo grau de empreendedorismo. , . e Permanéncia do capital intelectual.
X | Pecuaria apresenta baixa integracdo da cadeia, rebanho heterogéneo . Desenvolvimento de politicas para a diminuigéo da

carga tributéria.
. Geragdo de emprego no campo.




5.1.2 Matriz social

Quadro 15:Matriz Gestdo Social da Regido da Campanha
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GESTAO SOCIAL

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Pélos de saude em Pelotas (UFPEL, UCPEL), Santa Maria
(UFSM) e Uruguaiana (UNIPAMPA).

SINAES - Plano Nacional de Educacdo. Politicas para
extensao universitaria.

Politicas publicas para a criagdo de espacos para o

desenvolvimento

cientifico e tecnolégico (parque e

incubadoras).

Recursos para area do ensino, da pesquisa e da extensédo
(fomento FINEP, CNPq, FAPERGS, CAPES, entre outros).
Politicas publicas de incluséo e acessibilidade.

Politicas para desenvolvimento da Economia da Cultura.

Falta de investimento na telefonia e internet na regido.
Concentragdo de industrias e outras regioes.

Distancias dos grandes centros.

Auséncia de Politicas publicas para a regido.

Falta de fomento para a diversificagdo da produgéo.

Crise no governo (em diferentes escalas).

Falta de compromissos de repasse da saude.

Superlotagédo dos centros de referéncia em salde.

Falta de investimentos na salde da Metade Sul.

Potencial de migragdo da criminalidade para o interior — fronteira.
Fechamento de postos policiais (Seguranca, policia rodoviéria).

Politicas de incluséo social e acessibilidade. Abigeato.
Polo educacional qualificado: Universidades, Sistema S; escolas técnicas | POTENCIALIDADES PONTOS DE DEFESA/RISCOS
e educagao bésica. e Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa e  Manutencdo e conservagao de espagos publicos.
Acéo preventiva da saude. (exploracao, preservagao e sustentabilidade). e Criagcao de ambiente de tecnologia e de inovagao.
Diversidade étnica e identidade cultural, particularizada no modo de vida. e  Potencial para implementar ambientes de inovacéo e Implementagdo de cursos de Tecnologia (Graduag&o),
Nativismo, com eventos e festivais regionais. tecnolégica e orientada a economia da cultura. Técnicos e Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
2 Equipamentos de cultu_ra, |nc|~umd0 tradicionalistas. Pontos de Cultura e Potencial para a implementagdo de cursos de e  Atendimento na saude de média/alta complexidade.
O | Iniciativas isoladas de inovacdo cultural. Tecnologia (Graduagao), técnicos e e  Necessidade de investimentos publicos e o repasse de
% Patrlmqnlo histérico, arquitetonico e cultural. profissionalizantes. verbas.
IL | Potencial para economia da cultura. . e  Condigdes para a producéo cultural diversificada e  Manutencéo dos baixos indices de criminalidades
Fronteiras culturais / politicas de integragéo (eventos, festivais, feiras, produgéo audiovisual). (geral).
Seguranca em geral. Baixo indice de criminalidade. e Programas para a atracdo de populagdo
Espacos culturais como espacos de educagao. interessada em qualidade de vida.
Potencial para a produgéo cultural diversificada . Residéncia interdisciplinar na area da satde.
Festival de Cinema. Produc&o audiovisual/cinema na regiéo.
Necessidade de capacitacéo para o trabalho e diversificagao de cursos DEBILIDADES/ DESAFIOS VULNERABILIDADES/ LIMITACOES
de formac&o. Educagé&o superior: cursos de graduacéo e tecnologia. e Necessidade de programas e agdes que promovam e  Precariedade das escolas publicas
Infraestrutura para a educacgéo a distancia. o “empoderamento” da sociedade regional. e  Ensino a distancia.
Integracdo de acGes do ensino, da pesquisa e da extensao voltadas para e  Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, e  Atencéo para doengas cronicas e atendimento de
0 desenvolvimento regional. Inovacdo, Empreendedorismo e agéo social. média e alta complexidade.
Falta de oportunidades de ensino no campo (acesso a internet e falta de ¢ Investimentos em programas de educag&o e Tecnologias para seguranga, compativel com as
estrutura). (ambiental, inclusao social, cidadania, cultural, condigbes da fronteira e das grandes distancias.
Servicos especializados na area da saude. Falta de especialistas empreendedorismo e cooperagao).
(recursos financeiros). Referéncia média/alta complexidade na salde. e Melhorias dos indicadores sociais (educacao,
» | Investimento na assisténcia a pessoas com deficiéncia. salde, seguranca, cultura).
ﬁ Impacto ambiental na salde (doengas cronicas). ] ¢ Necessidade de investimentos em programas
) Pos§|bll'|dade de fechamento d~0 Hospital Universitario (Bagg). N educacdo para a seguranca (drogadicdo e
O | Auséncia de espacos de difuséo da cultura e de comunicacgéo eficiente. abigeato).
< | Falta de opges de lazer e cultura e 0 acesso a cultura. Falta de
L | investimento na cultura.
Baixa autoestima da populagéo.
Desigualdade social e econdmica (IVS, IDESE, IDH-M).
Pouco caso com o patriménio material e imaterial.
Seguranca urbana e rural (drogadicao e abigeato).
Infraestrutura: BM e BOMBEIROS; Videomonitoramento, equipamentos,
informatizag&o (seguranga).
Ressocializa¢@o do adolescente infrator.
Capacitacéo de profissionais compativeis com a regido (seguranca).
IDEB - 42 Série/5° Ano; IDEB - 82 Série/9° Ano.




5.1.3 Matriz ambiental

Quadro 16:Matriz Gestdo Ambiental da Regido da Campanha
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AMBIENTE
Ver o quadro no item ambiente

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Interesse global por turismo ecoldgico.

Interesse global por produtos sustentaveis.

Valorizacdo do patrimdnio natural.

Potencial do Bioma Pampa.

Interesse pela exploragao de minérios.

Interesse pela exploracdo do campo pela producdo em larga
escala.

Estiagem - Fatores Climaticos.

Interesse pela exploragdo de minérios.

Interesse pela exploracéo do campo pela producé@o em larga escala.
Uso inadequado dos recursos naturais para a exploracdo de minérios e
dos campos nativos.

Perda de areas de campos nativos.

Falta de fiscalizagéo.

Paisagem Natural. POTENCIALIDADES PONTOS DE DEFESA/RISCOS
Riguezas minerais. . Intensificacdo do turismo ecolégico com a preservagao e Condicbes para o efetivo controle da criacdo e da
2 Clima ameno e adequado a produgéo e ao turismo (30 a 31). do patrimdnio natural. implementag&o de projetos de exploracdo do Bioma Pampa
E:J* Apresenta grande diversidade de espécies animais e vegetais, . Implementac&o de areas de conservagao. com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da
O | muitas ainda ndo conhecidas. Riqueza de biodiversidade. e Potencial investimentos para a exploragéo sustentavel de regido da Campanha.
it | Disponibilidade e qualidade do solo (Terras ferteis). projetos industriais de mineragdo e de exploragio do e  Sensibilizag&o técnica e fiscalizagéo por parte dos érgéos
Bom percentual de preservagdo ambiental. Bioma Pampa. ambientais.
Danos ambientais decorrentes dos sistemas produtivos, no DEBILIDADES/ DESAFIOS VULNERABILIDADES/ LIMITACOES
ambito regional, com destaque para: . Desenvolvimento de tecnologias: . Impacto na paisagem do Pampa.
o Degradacéo do solo causada pela erosdo em lavouras; 1) paraexploragdo sustentavel do Bioma Pampa com e Preservacdo do Bioma Pampa: a intensificagdo das
e Impacto visual na paisagem causada pela atividade mineira. minimo risco ambiental; atividades econdmicas devera considerar a fragilidade do
o Acidificacdo dos mananciais hidricos superficiais. 2) para minimizar os atuais impactos identificados Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de
 Manutencio de Aterro Sanitério. no Bioma, decorrentes do atual sistema espécies animais e vegetais, muitas ainda ndo conhecidas.
o | ¢ Contaminacio: produtivo; B i ) e  Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens:
< 1) por carga organica dos mananciais hidricos superficiais. 3) para a exploragdo sustentavel do Bioma. a Regido tem enfrentado sucessivos problemas com a
i 2) do solo por produtos quimicos utilizados nas atividades e Programas de educacdo em ambiental e irregularidade das precipitagdes pluviométricas. Nesse
8 agropastoris. sustentabilidade. sentido, é oportuno desenvolver agdes de armazenagem de
< 3) dos recursos hidricos por defensivos agricolas. e Exploragdo e comunicagdo o Bioma Pampa e suas agua.
E 4) dos recursos hidricos subterraneos por 6leos, graxas e outros. condigbes. . Uso irrestrito e indiscriminado da &gua nos sistemas
5) do ar por particulados oriundos da combust&o do carvao. produtivos do Pampa.
6) do solo por atividades de mineracéo.
7) do ar por particulados oriundos de atividades de comunicacéo
de rochas.
Auséncia de debate sobre a agroecologia.
Regularizacéo de areas verdes.
Uso indiscriminado da 4gua por mineradoras.




5.1.4 Matriz infraestrutura

Quadro 17: Matriz Gesté&o Infraestrutura da Regido da Campanha
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GESTAO INFRAESTRUTURA

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Rodovia BR 647 (Transcampesina).
Fronteiras / binacionalidade.

Interesse pela geragdo de energia na regiao.
Proximidade do porto de Rio Grande.
Desenvolvimento do Turismo Global.
Esgotamento dos grandes centros urbanos.
Meios alternativos de transporte (trens).

Rodovias BR 153 e BR 293 (manutencéo das condicdes).

Auséncia de Politicas publicas.

Crise politica.

Instabilidade econémica (em diferentes escalas).

Falta do interesse das empresas se instalarem na Regiéo.

Falta de investimentos.

Concepcao acerca da regiao da Metade Sul como nédo desenvolvida.
Falta de interesse na implementacéo de voos comerciais.

BR 153 e BR-293 POTENCIALIDADES PONTOS DE DEFESA/RISCOS
Potencial para produgéo de energia solar e edlica. . Sistema de producéo de energia edlica. . Parcerias para a implementagdo de projetos com recursos
Sistema de irrigagao e potencial hidraulico. e  Uso do territério a partir da atracdo de empreendimentos publicos e privados na geragéo de energia e na infraestrutura
2 Energia chega no interior (monofésico) localizados em centros urbanos esgotados. regional.
$ | Dimensges territoriais - Espago Demogréfico e Manutencéo e conservagéo das rodovias federais em bom
O | Recursos HIdrI(jOS e barragens o estado de conservacéo.
I | Grande extens&o da malha rodoviaria e Manutengio e conservagio da infraestrutura de energia
Ferrovia monofésica na zona rural.
Barragem do Taguarembo
Linha de Transmissdo 500MW Candiota Ill
Captacéo e manutencao dos recursos hidricos. DEBILIDADES/ DESAFIOS VULNERABILIDADES/ LIMITACOES
Falta de saneamento bésico. Tratamento de esgotos . Investimento em a¢Bes de saneamento bésico. e  Rede trifasica na zona rural.
residenciais. Destinacgéo do lixo. e Implementar projeto para redimensionar as vias de e  Sinal de internet com condi¢6es de atrair empreendimentos
Subdimecionamento das vias de transporte sistemas transporte/pontes e estradas. tanto a regido urbana quanto rural, além de oportunizar o
viarios, estradas e pontes. ¢  Ampliagdo pavimentagdo das estradas vicinais. ensino a distancia.
2 Transporte r~ural. B B ) o e  Acdes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida
N Pawmentage_to e néo manutengdo das vias publicas. — valorizar potenciais da regido.
"'DJ Estradas vicinais. ) . Infraestrutura para atendimento de média e alta
O | RS 473 e BR 647 (Transcampesina). complexidade (satide).
& | Carénciana rede de salde (especialidades). e Alternativas para o deslocamento entre os centros urbanos
L | Infraestrutura regional para novos empreendimentos. e as principais regides do MERCOSUL.
Comunicac&o (sem sinal e quedas). Telefonia e internet. e Investimentos na captac&o e em reservatérios de agua.
Rede de energia precéria: distribuicdo de energia trifasica
(poténcia).
Distancia e falta de alternativas meios de transporte para
capital e outros centros urbanos.




5.1.5 Matriz institucional

Quadro 18: Matriz Gestéo Institucional da Regido da Campanha

GESTAO INSTITUCIONAL

OPORTUNIDADES

AMEACAS

Consorcios de Desenvolvimento do Pampa.
Politicas publicas para o desenvolvimento regional.
Coordenadorias regionais de Saude.

Movimento tradicionalista.

Programa de Aceleracéo do Crescimento.
Emendas parlamentares.

Consorcio intermunicipal — CIDEJA

Programa LIDER/SEBRAE

Politicas econémicas para Arranjos produtivos locais
Denominacgé&o de origens (INPI).

Politicas Publicas.

Crise politica e econdmica.

Falta de sintonia entre instancias federal, estadual e
municipal.

Disputa pela diviséo dos recursos existentes.

Sistema politico atual.

Auséncia de Politicas publicas em prol do desenvolvimento
para a regido.

Problemas burocréaticos para gestéo de projetos.
Capacidade de articulagdo das demais regides e outras
escalas de governo (municipal, estadual).

Associacéo para o Desenvolvimento do Alto Camaqua —
ADAC
Comité da Bacia Rio Santa Maria

POTENCIALIDADES

. Registros de indicagdo de origem (articulacao

PONTOS DE DEFESA/RISCOS

e Governanga regional para a prospecgéo de

de cultura (producéo e acesso)

Falta de comunicag&o entre as instituicdes e com a
populagéo, especialmente no ambito da cultura.
Auséncia do exercicio da cidadania (pertencimento na
regido da Campanha e pouca participa¢&o nos féruns de
discussao).

Falta de uma estratégia regional de atragdo de novos
empreendimentos e fomento ao empreendedorismo.
Pouca representatividade politica nas escalas estadual e
federal.

v | Existéncia de Associagfes de Produtores Rurais institucional). recursos publicos e privados
5 Existéncia de Cooperativas de produgao. . Aproveitamento dos programas publicos voltados (investimentos).
@ | Consoércio Desenvolvimento do Pampa para o desenvolvimento regional (Polo, APL,
@ | LIDER (SEBRAE) Parques).
- | CIDEJA (50% dos municipios da regi&io da Campanha) e Mapeamento das politicas publicas existentes.
APATUR - articulag&o regional do turismo. e Investir em produtos regionais (marcas culturais).
Numero de instituicdes existentes
Regifes Museoldgicas.
Assudoeste (Associagdo dos Municipios Sudoeste do DEBILIDADES/ DESAFIOS VULNERABILIDADES/ LIMITACOES
Estado) - desarticulagdo dos municipios.
Articulagdo do COREDE Campanha. e Rede de governancas regional. e  Capacitacdo para a gestao de projetos de fomento.
Gestdo ineficiente das instituicGes e necessidade de e Articulagdo com sindicatos, associagdes comunitarias. e Limitagédo das liderancas para o desenvolvimento de
aperfeicoamento da gestéo publica. . Criacédo de Rede de Pontos de Cultura (Coletivos). acdes coletivas.
Falta de regionalizag&o das associagdes de produtores e Integracio com instituicdes privadas para o desenvolvimento | ¢  Limitagio em projetos de desenvolvimento regional.
(institucional). o de acBes no ambito da Cultura (convénios) e Articulacio para a criacdo de politicas publicas
Falta de projetos compativeis com as demandas da e  Projetos que articulem pontos comuns entre as liderangas. regionais.
regiao. _ o e Implementagdo de um processo de comunicacdo interna e
« | Auséncia de liderancas - Organizacéo das bases (Falta externa da regido da Campanha em todas as escalas.
< | senso de associativismo — compartilhamento).
N | Politicas publicas de seguranga, satde e educagao.
2 | Falta de articulag&o institucional — Individualismo das
S(’ entidades representativas.
E Necessidade de articulacéo regional no ambito das a¢des
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5.2 MATRIZ REGIONAL E DIRETRIZES SETORIAIS DO PEDR
A partir das matrizes organizadas por dimensdes, apresenta-se o resultado do
levantamento das potencialidades e dos pontos de defesa/riscos da Regido da

Campanha (Quadro 19) e das Debilidades/desafios e Vulnerabilidades/limitagdes da

Regido da Campanha (Quadro 20).

Quadro 19: Potencialidades e pontos de defesalriscos da Regido da Campanha

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de

desenvolvimento)

Gestdo Econdmica

. Potenciais relagbes comerciais na faixa de fronteira.

e  Potencial para producao de produtos sustentaveis.

. Desenvolvimento da agricultura e pecuéaria familiar

(APL/Cooperativas).

Producgéo de energia sustentavel.

Exploracéo de minérios.

Uso de marcas coletivas.

Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.

Desenvolvimento do Turismo (patrimdnio cultural-

historico e natural).

. Potencial para atrair
qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e
azeite, por exemplo).

populacdo interessada em

Gestdo Social

e Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa
(exploragao, preservagéo e sustentabilidade).

e Potencial para implementar ambientes de inovagao
tecnoldgica e orientada a economia da cultura.

e  Potencial para aimplementagéo de cursos de Tecnologia
(Graduacéo), técnicos e profissionalizantes.

e Condicdes para a producdo -cultural diversificada
(eventos, festivais, feiras, produgéo audiovisual).

. Programas para a atracao de populagéo interessada em
qualidade de vida.

e Residéncia interdisciplinar na area da saude.

Gestdo Ambiental

. Intensificagdo do turismo ecoldgico com a preservagéo
do patriménio natural.

e Implementacdo de &reas de conservagao.

e Potencial investimentos para a exploragdo sustentavel
de projetos industriais de mineracgéo e de exploracéo do
Bioma Pampa.

Gestdo Infraestrutura

. Sistema de producéo de energia edlica.

. Uso do territério a partir da atracéo de empreendimentos
localizados em centros urbanos esgotados.

e Manutencdo e conservacdo das rodovias federais em
bom estado de conservacgéo.

e  Manutengdo e conservacao da infraestrutura de energia
monofasica na zona rural.

Gestéo Institucional

. Registros de
institucional).

e  Aproveitamento dos programas publicos voltados para o
desenvolvimento regional (Polo, APL, Parques).

. Mapeamento das politicas publicas existentes.

. Investir em produtos regionais (marcas culturais).

indicacdo de origem (articulag&o

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais

diferenciais de desenvolvimento)

Gestdo Econdmica

. Risco para as relagdes comerciais com os paises da
fronteira.

e Riscos para implantagcdo de novos empreendimentos na
faixa de fronteira (150km).

e Atracdo de empreendimentos para a regido.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes
distancias.

e  Producéo de alimentos com uso racional de
agrotoxicos.

e Atracdo de novos empreendimentos e de criacdo de

empreendimentos na Regiéo.

Gestéo Social

e  Manutencgéo e conservagao de espagos publicos.

e  Criacao de ambiente de tecnologia e de inovagao.

e Implementagdo de cursos de Tecnologia (Graduag&o),
Técnicos e Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.

e  Atendimento na salde de média/alta complexidade.

. Necessidade de investimentos publicos e o repasse de
verbas.

. Manutencdo dos baixos
(geral).

indices de criminalidades

Gestdo Ambiental

. Condi¢gbes para o efetivo controle da criacdo e da
implementagcdo de projetos de exploracdo do Bioma
Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da
sociedade da regido da Campanha.

e  Sensibilizagdo técnica e fiscalizagdo por parte dos
6rgédos ambientais.

Gestao Infraestrutura

e Parcerias para a implementacdo de projetos com
recursos publicos e privados na geragdo de energia e na
infraestrutura regional.

Gestdao Institucional
. Governanca regional para a prospeccdo de recursos
publicos e privados (investimentos).
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Quadro 20: Debilidades/desafios e Vulnerabilidades/limitac6es da Regido da Campanha

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de
oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
Gestdo Econdmica

Desenvolvimento de tecnologias e de inovagdo para o
setor agropecuario, como a rastreabilidade.

Eficiéncia no controle do abigeato.

Implementagéo de indistrias de transformacéo.
Infraestrutura para o turismo.

Empreender agbes para a recuperagéo da infraestrutura
das cidades.

Fortalecimento de segmentos que possam gerar
empregos qualificados e com maior produtividade da
forca de trabalho.

Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.

Gestédo Social

Necessidade de programas e agdes que promovam O
“empoderamento” da sociedade regional.

Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovagao,
Empreendedorismo e agéo social.

Investimentos em programas de educacéo (ambiental,
incluséo social, cidadania, cultural, empreendedorismo
e cooperacao).

Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, saude,
seguranga, cultura).

Necessidade de investimentos em programas educagéo
para a seguranca (drogadicdo e abigeato).

Gestdo Ambiental

Desenvolvimento de tecnologias:

1) para exploragdo sustentavel do Bioma Pampa com

minimo risco ambiental;

2) para minimizar os atuais impactos identificados no

Bioma, decorrentes do atual sistema produtivo;

3) para a exploragdo sustentavel do Bioma.
Programas de educacdo em ambiental e
sustentabilidade.

Exploracdo e comunicacdo o Bioma Pampa e suas
condigdes.

Gestéo Infraestrutura

Investimento em ac¢des de saneamento basico.
Implementar projeto para redimensionar as vias de
transporte/pontes e estradas.

Ampliagdo pavimentacdo das estradas vicinais.

Gestao Institucional

Rede de governancgas regional.

Articulagio com sindicatos, associagfes comunitarias.
Criacdo de Rede de Pontos de Cultura (Coletivos).
Integracdo com  instituicbes privadas para o
desenvolvimento de ag¢Bes no ambito da Cultura
(convénios)

Projetos que articulem pontos comuns entre as
liderancas.

Implementacéo de um processo de comunicagao interna
e externa da regido da Campanha em todas as escalas.

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um
caminho de estagnag&o ou retrocesso)
Gestdo Econdmica

Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial,
Familiar, Artesanal e de Pequeno Porte Integrado.
CondigGes para o escoamento da produgao.

Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na
regido.

Controle e diminuigdo no uso de agrotoxicos na
producéo.

Resisténcia a processos inovadores de melhoria da
produtividade.

Permanéncia do capital intelectual.

Desenvolvimento de politicas para a diminui¢do da carga
tributaria.

Geragéo de emprego no campo.

Gestao Social

Precariedade das escolas publicas

Ensino a distancia.

Atencédo para doencas cronicas e atendimento de média
e alta complexidade.

Tecnologias para seguranga, compativel com as
condi¢Oes da fronteira e das grandes distancias

Gestdo Ambiental

Impacto na paisagem do Pampa.

Preservagdo do Bioma Pampa: a intensificagdo das
atividades econdmicas devera considerar a fragilidade do
Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de
espécies animais e vegetais, muitas ainda nao
conhecidas.

Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes
estiagens: a Regido tem enfrentado sucessivos
problemas com a irregularidade das precipitacdes
pluviométricas. Nesse sentido, € oportuno desenvolver
acdes de armazenagem de agua.

Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas
produtivos do Pampa.

Gestdao Infraestrutura

Rede trifasica na zona rural.

Sinal de internet com condic¢des de atrair
empreendimentos tanto a regido urbana quanto rural,
além de oportunizar o ensino a distancia.

Ag6es para minimizar a imagem de regiéo nao
desenvolvida — valorizar potenciais da regiéo.
Infraestrutura para atendimento de média e alta
complexidade (saude).

Alternativas para o deslocamento entre os centros
urbanos e as principais regiées do MERCOSUL.
Investimentos na captacédo e em reservatorios de agua.

Gestao Institucional

Capacita¢do para a gestéo de projetos de fomento.
Limitagcdo das liderangas para o desenvolvimento de
acdes coletivas.

Limitacdo em projetos de desenvolvimento regional.
Articulacdo para a criacdo de politicas publicas
regionais.




121

6 REFERENCIAIS ESTRATEGICOS, DIRETRIZES E CARTEIRA DE PROJETOS

A construcdo dos referenciais estratégicos foi decorrente da interacao entre
representantes dos municipios do Corede Campanha, os quais tém ampla visdo da
realidade que os cerca e de suas especificidades e abrange aspectos sociais,
politicos, econdmicos e culturais.

O processo de construcdo que se deu ao longo dos Ultimos meses exigiu a
articulacéo entre varios segmentos na definicdo da visdo e vocacao regional, bem
como das estratégias e prioridades para o desenvolvimento regional, que culminou
com a elaboragéo da Carteira de Projetos.

Com vistas a elaboracdo do Relatério de Propostas para compor a Carteira de
Projetos do Corede Campanha foram realizadas atividades a partir da revisdo dos
referenciais estratégicos descritos no Planejamento Estratégico 2010. Reunides
sistematicas da equipe de diagnostico e planejamento e visitas aos municipios que
compde o Corede Campanha para um dialogo reflexivo com os representantes de
diversos segmentos da sociedade, Comudes, secretarias municipais, entidades de
classe, instituicbes de ensino superior foram determinantes neste processo de
construgao.

Durante estas visitas, foram retomados os resultados obtidos na Matriz FOFA,
as Diretrizes e validaram-se a Viséo, a Vocacédo e os Valores regionais e solicitada a
participacdo de todos na elaboracdo de projetos para o pleno desenvolvimento
regional.

Durante a elaboracdo dos projetos manteve-se contato com instituicoes
regionais para ampliar a Carteira de Projetos e oportunizada uma reunido em Bagé,
com convite a todos os municipios envolvidos. Nesta oportunidade foram retomadas
as discussdes em torno da Visdo, Vocacéao e Valores. ApGs analisadas as estratégias
das quais emergiriam projetos. Foi socializada lista dos possiveis projetos que
comporiam a Carteira da Regido e efetuadas adaptacdes, bem como a incluséo,
conforme sugestdes do grupo.

Mais um seminério foi marcado para que ocorresse a priorizacdo dos projetos,
de acordo com as estratégias estabelecidas, envolvendo a equipe de pesquisadores
e representantes dos municipios da regido. A priorizacao dos projetos foi realizada em
cada diretriz estratégica, com a significativa presenca de representantes dos

municipios de abrangéncia do Corede Campanha..
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6.1 REFERENCIAIS ESTRATEGICOS

Viséo

Construir até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e
ambiental) da Regido da Campanha valorizando as potencialidades regionais,
otimizando o0s processos produtivos e promovendo a qualidade de vida e o
fortalecimento da governanca regional.

Vocacgéo

A regido de abrangéncia do Corede Campanha tem como vocacdo o sistema
produtivo agroalimentar, a prestacao de servi¢os, a mineracdo, a producdo energética,
a educacéo, o patrimonio natural (Bioma Pampa) e historico-cultural.

Valores

Cultura fronteirica, patrimoénio (material e imaterial), valorizacdo do pampa,
ética, receptividade/hospitalidade de abertura a inovacdes/adaptacbes a outras

culturas.
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6.2 DIRETRIZES ESTRATEGICAS REGIAO DA CAMPANHA

Foram definidas nove diretrizes estratégicas para o desenvolvimento da Regido

da Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: Econbmica, Social,

Ambiental, Infraestrutura e Institucional.

Na perspectiva da gestdo econOmica foram definidas duas diretrizes,

conforme segue:

segue:

segue:

D1 - Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada (agropecuaria,
agricultura e pecuéria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e
focada na vocacao regional,

D2 - Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificagdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em
pesquisa cientifica e tecnoldgica e em inovacoes.

Na perspectiva da gestéo social, foram definidas quatro diretrizes, conforme

CULTURA: D3 - Promoc¢do da producdo e do acesso aos bens culturais
regionais (patrimonio material e imaterial);

EDUCACAQ: D4 - Enfase na educacdo, inclusiva e acessivel, em todos os
niveis, como fonte de perspectivas para o jovem e na educacao profissional,
formacao técnica e superior, orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica
e para o desenvolvimento da regiao;

SAUDE: D5 - Ampliagéo das condicdes de satde basica (inclusiva e acessivel)
para a qualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na
regiao;

SEGURANCA: D6 - Ampliacdo das condi¢cdes de seguranca publica, como
decorréncia de a¢cdes no ambito da infraestrutura, da educacao, da economia
e do bem estar social.

Na perspectiva da gestdo ambiental foi definida uma diretriz, conforme segue:
D7 - Exploracéo sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias,
com énfase na preservagdo das suas condi¢des e na recuperacdo de areas
degradadas.

Na perspectiva da gestéo infraestrutura foi definida uma diretriz, conforme
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e D8 - Ampliacdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.
Na perspectiva da gestao institucional foi definida uma diretriz, conforme
segue:
e D9 - Ampliacao da representacao politico institucional, por meio de governanca
efetiva e articulada (organizacdo social ampla entre 0os municipios e demais

escalas de governo), orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.

6.3 CARTEIRA DE PROJETOS

6.3.1 HIERARQUIZACAO DE PROJETOS REGIONAIS DO COREDE CAMPANHA
POR DIRETRIZ ESTRATEGICA

Foram elaborados 46 projetos orientados para a gestdo econdmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional (Quadro 21).

QUADRO 21: Relacao de projetos por Diretriz Estratégica:

Projetos

P 1.1 Implementacéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL)

P 1.2 Implementacéo e fortalecimento de Distritos industriais ou zonas industriais

P 1.3 Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar

P 1.4 Apoio ao desenvolvimento da producao leiteira e da pecuéria familiar

P 1.5 Apoio a cadeia produtiva do leite e da pecudria de corte, ovinocultura e agroindistrias

P 1.6 Implementacgéo e fortalecimento do Roteiros Turisticos Regionais

D1 | P 1.7 Infraestrutura e equipamentos turisticos para o bem receber

P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacdo da Campanha (ITEIC)

P 2.2 Implementacéo e fortalecimento de ambientes de inovacao (Parque Tecnolégico —
incubadoras)

P 2.3 Programa de fortalecimento do sistema de inovagdo e empreendedorismo da
Campanha

D2 |P 2.4 Centro de Prototipagem e novos Produtos (Laboratério de Criatividade e Inovacao)

P 3.1 Educacéo Patrimonial: Promovendo o Preparo para a Preservagédo e Mediacdo do
Patriménio Cultural e Ambiental — Museu itinerante (01 dnibus preparado para organizacao
de exposicdes, com acesso a internet via satélite)

P 3.2 Implementacéo e Fortalecimento de Festivais Artisticos, Culturais e Gastrondmicos da
Campanha

P 3.3 Revitalizacdo do patriménio arquitetdnico de importancia histérica, cultural e regional
D3 | P 3.4 Cultura para a promocédo da cidadania, valorizacdo da diversidade e incluséo social

P 4.1 Educagéo ltinerante no meio rural

P 4.2 Cursos Técnicos e Profissionalizantes

P 4.3 Programa de formacéo e aperfeicoamento de professores da Educac¢éo Basica e
profissionalizante

D4 |P 4.4 Educacdo Empreendedora
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P 4.5 Rede de pesquisa em tecnologia assistiva

P 4.6 Programa de Iniciacdo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica da Campanha

P 4.7 Programa de Bolsas para Pesquisa Cientifica, Tecnologica e de Inovagéo da
Campanha

P 4.8 Programa robdtica educacional
P 5.1 Qualificacdo e Financiamento de Centros de Especialidades ou Hospitais

P 5.2 Centro de Referéncia em Sautde Ocupacional, Orteses e Préteses, Reabilitagéo e
doencas cronicas (Hospital Universitario)

P 5.3 Programa de qualificacdo, formacéo e aperfeicoamento de profissionais da area da
D5 |saulde

P 6.1 Patrulha e Monitoramento Abigeato

P 6.2 Acdes educacionais - Programa de Seguranca Publica
P 6.3 Programa Rede Cidadédo
D6 | P 6.4 Programa de conscientizag&o sobre o consumo de produtos de origem

P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nicleos Rurais

P 7.2 Educacdo Ambiental: Uma Proposta de Conservacgéo, Recuperagdo e Respeito a
Rios, Arroios, Corregos e Nascentes

P 7.3 Monitoramento da qualidade de recursos naturais: ar, solo, &gua e biodiversidade

P 7.4 Programa de educagdo ambiental com vista & exploracédo sustentavel do Bioma
Pampa

D7 |P 7.5 Lixo: Um Problema Ambiental e de Saude Publica (Catadores)

P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais

P 8.2 Redes Elétricas Trifasicas para a Agricultura Familiar (S. Energia) / Consulta Popular

P 8.3 Vias de interligagdo municipal: 1) Transcampesina (Herval, Hulha Negra, Pedras Altas,
Pinheiro Machado, Candiota e Acegud) e, 2) RSC-473 (Bagé e Lavras do Sul)

P 8.4 Melhoria de pontes e pontilhdes em estradas rurais

P 8.5 Fossa Séptica de Baixo Custo para Propriedades Rurais

P 8.6 Perfuracéo de pocos artesianos para assentamentos e propriedades rurais com
familias de baixa renda

P 8.7 Apoio para Acesso a Internet e Telefonia no Meio Rural

D8 | P 8.8 Energias alternativas

P 9.1 Observatério Desenvolvimento Campanha (social, econémica, ambiental,
infraestrutura e institucional)

P 9.2 Fortalecimento da Governancga da Regido da Campanha

D9 |P 9.3 Programa de pertencimento Regido da Campanha (interno e externo)

A seguir serdo apresentados os projetos de acordo com as diretrizes definidas.

6.3.1.1 GESTAO ECONOMICA

Na perspectiva da gestdo econdmica foram elaborados um total de projetos.

6.3.1.1.1 Diretriz Estratégica 1
Para a Diretriz Estratégica 1 - Desenvolvimento por meio de uma economia

diversificada (agropecuaria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria,
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turismo), fortalecida e focada na vocacao regional, foram elaborados 07 projetos,

conforme Quadros 22 a 28.

QUADRO 22- P 1.1 Implementacéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.1 Implementacéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL)

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 18.850.000,00

Duracao do projeto: 156 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Implementacéo e fortalecimentos de Arranjos Produtivos Locais (APL) nas seguintes areas: (Ovelhas
e turismo, Apicultura, Azeite, Carne, Uva/suco, uva/Vinho, Moveleiro, agroalimentar, artesanato,
metal mecanico, cervejarias, téxtil, Leiteiro).

Responséavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Implementar e fortalecer 13 Arranjos Produtivos Locais.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimenfo da governanca regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigcos, a mineragéo, a producédo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adapta¢des a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais rela¢cdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producao de produtos sustentaveis.

. Desenvolvimento da agricultura e pecuaria familiar (APL/Cooperativas).

o Producéo de energia sustentavel.

o Exploragdo de minérios (crescimento econémico).

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

) Risco para as rela¢cdes comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

. Atracdo de empreendimentos para a regido.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

) Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

. Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovacgao para o setor agropecuario, como a

rastreabilidade.

. Eficiéncia no controle do abigeato.

. Implementacao de industrias de transformacao.
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. Infraestrutura para o turismo.
. Empreender acbes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
. Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.
. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de

Pequeno Porte Integrado.
Condic¢des para o escoamento da producéo.
Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regiéo.
Controle e diminuicdo no uso de agrotdxicos na producao.
Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
Permanéncia do capital intelectual.
Desenvolvimento de politicas para a diminuicdo da carga tributaria.

o Geragédo de emprego no campo.
Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econémica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindistria, turismo), fortalecida e focada
na vocacao regional.
Nesse sentido, o projeto P 1.1 Implementacgéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL),
a partir da organizacéo de produtores rurais, estabelecimentos turisticos e agroindustrias, contribuira
com o desenvolvimento da regido, por meio da geracéo de renda e emprego.
Com relacéo a cadeia de producgédo da ovinocultura, destaca-se o recente reconhecimento do Arranjo
Produtivo Local (APL) da Alto Camaqua, pelo Governo do estado do RS, cujo propdsito é o
desenvolvimento da producdo ovina e do turismo, como apoio da Associacdo para o
Desenvolvimento Sustentavel do Alto Camaqua (ADAC), que abrange um total de oito municipios,
sendo trés desses localizados na regido da Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).
Trata-se da constituicdo de uma governanca ativa, que retne diferentes instituices de ensino, de
pesquisa e de prestacdo de servigos, para a promocdo do desenvolvimento de uma regido,
envolvendo mais de 400 propriedades familiares.
Essa experiéncia aponta para o potencial da regido para a reunido de interesses em torno do
incremento da capacidade de producao, porém sem perder as caracteristicas que envolvem cada
segmento produtivo.
Esse projeto relaciona-se ao programa ARRANJOS PRODUTIVOS LOCIAS - APL, da Secretaria do
Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia e Tecnologia. Parte-se da compreensdo que Arranjos
Produtivos Locais (APLs) sé@o o conjunto de empresas, produtores e instituicdes que, em um mesmo
territério, mantém vinculos de cooperacao. Com produtos semelhantes, participam da mesma cadeia
produtiva, utilizam insumos comuns, necessitam de tecnologias semelhantes e informacdes sobre
0s mesmos mercados. Um APL é a prioridade definida por uma regido para o seu desenvolvimento
econdmico.
Segundo o caderno de diretrizes, da SEPLAN, o objetivo é selecionar projetos prioritarios e coletivos
gue promovam o desenvolvimento regional e gerem ganhos econémicos as empresas do APL e que,
a médio prazo, garantam a estruturacdo e a continuidade da gestdo dos APLs Enquadrados e
Reconhecidos pelo Programa de Fortalecimento das Cadeias e Arranjos Produtivos Locais. O
publico alvo sdo os Arranjos Produtivos Locais Enquadrados e Reconhecidos pelo NEAT, no ambito
do Programa de Fortalecimento das Cadeias e Arranjos Produtivos Locais do Rio Grande do Sul,
conforme Lei 13.839/2011. O projeto a ser apoiado devera ser elaborado de forma participativa com
os atores envolvidos no APL e encaminhado pela Entidade Gestora do APL.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacfes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Implementar 13 APLs;

- promover o crescimento da geracéo de emprego e renda;

- potencializar a producao nos setores de Ovelhas e turismo, Apicultura, Azeite, Carne, Uva/suco,
uva/Vinho, Moveleiro, agroalimentar, artesanato, metal mecénico, cervejarias, téxtil, Leiteiro.

- desenvolver o espirito e a capacidade de cooperacao;

- desenvolver a comercializacdo e o uso de marcar coletivas.
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Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocagéo regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Implementar e fortalecer 13 APLs.

Custo: R$ 3.250.000,00

Meta: Estabelecer a governanca, integrar os produtores; desenvolver o planejamento estratégico e
de comercializacao.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Fortalecer a infraestrutura de produgéo dos APLs.

Meta: Ampliar a capacidade de producéo e de distribuicao dos APLs, favorecendo o estabelecimento
de cadeias curtas.

Custo: R$ 13.000.000,00

Prazo: 156 meses

Produto 3: Criacéo e fortalecimento de marcas coletivas.
Meta: Criacédo e fortalecimento de 13 marcas coletivas.
Custo: R$ 1.300.000,00

Prazo: 156 meses

Produto 4: Fortalecimento da comercializacdo dos produtos e servicos.

Custo: R$ 1.300.000,00

Meta: Ampliar a capacidade de comercializacdo, por meio de ferramentas de comunicacéo,
participagcdo em feiras e estratégias de vendas.

Prazo: 156 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgédos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econbmico, industria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo. SDECT

Organizacdes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacéo:N&o

Licenca Ambiental:Nao

Licitac8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 18.850.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 13.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 3.250.000,00

Produto 2:R$ 13.000.000,00

Produto 3:R$ 1.300.000,00

Produto 4:R$ 1.300.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Implementar e fortalecer 13 APLs 1 156
Produto 2: Fortalecer a infraestrutura de produgéo dos APLs. 1 156
Produto 3: Criacdo e fortalecimento de marcas coletivas. 1 156
Produto 4: Fortalecimento da comercializagdo dos produtos e | 1 156

Servicos.
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QUADRO 23 - P 1.2 Implementacéo e fortalecimento Distritos ou zonas industriais

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.2 Implementagéo e fortalecimento Distritos ou zonas industriais

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 21.100.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Implementar e fortalecer o distrito industrial de Bagé e as Zonas industriais dos demais municipios
da regido da campanha, por meio da divulgacao do potencial da regido (em nivel local, regional,
estadual, nacional e internacional) e da melhoria das condi¢es de infraestrutura.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Implementar indUstrias no Distrito Industrial de Bagé e nas Zonas industriais dos demais municipios
da regido da Campanha.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando 0s processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimenfo da governanga regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigcos, a mineragéo, a producédo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas ac¢des estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptagfes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producdo de produtos sustentaveis.

o Desenvolvimento da agricultura e pecuéria familiar (APL/Cooperativas).

. Producéo de energia sustentavel.

o Exploragdo de minérios (crescimento econémico).

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as relagdes comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

. Atracdo de empreendimentos para a regiao.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

. Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

. Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovagao para o setor agropecuario, como a

rastreabilidade.

. Eficiéncia no controle do abigeato.

) Implementacgéo de industrias de transformacéao.

. Infraestrutura para o turismo.

. Empreender a¢fes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
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. Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.
. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.
Condicdes para o0 escoamento da producéo.
Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia ha regiao.
Controle e diminuigcdo no uso de agrotoxicos na producao.
Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
Permanéncia do capital intelectual.
Desenvolvimento de politicas para a diminuicdo da carga tributaria.
. Geracao de emprego no campo.
Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de duas diretrizes para a dimensao Gestdo Econdmica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecudria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroinddstria, turismo), fortalecida e focada
na vocagéo regional.
O VAB industrial da regidao da Campanha, em 2003, representava 1,34% do RS e em 2013, 0,68%,
indicando a baixa participagéo da industria na regido (Tabela 38). O VAB da Industria se divide entre
Industria de Transformag&o; Construgéo Civil; Produc&o e Distribuicdo de Eletricidade, Gas, Agua,
Esgoto e Limpeza Urbana (Servi¢os Industriais de Utilidade Publica — SIUPSs); e Indlstria Extrativa.
A Industria Extrativa do COREDE se destaca no contexto do Estado, se localizando principalmente
em Cacapava do Sul, onde ocorre a extracao de calcério, e Candiota, com a extracao do carvdo. Na
Industria de Transformacao, destacam-se a Fabricacdo de Produtos Alimenticios, com a Moagem,
Fabricagdo de Produtos Amilaceos e de Alimentos para Animais e Abate e Fabricacdo de Produtos
de Carne (SEPLAN, 2015).
Com o propésito de ampliar e fortalecer o setor industrial da regido, justifica-se o desenvolvimento
do projeto P 1.2 Implementacéo e fortalecimento Distritos industriais ou zonas industriais.
O projeto esta apoiado no programa PROGRAMA DE APOIO A INICIATIVAS MUNICIPAIS(areas
industriais municipais, da Secretaria do Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia e Tecnologia.
Segundo o Caderno de Diretrizes, da SEPLAN, o programa visa apoiar iniciativas municipais na
implantacdo de Areas Industriais propiciando o desenvolvimento regional, através do
assessoramento técnico e do repasse de recursos aos Municipios para apoiar a implantacao da
infraestrutura nas respectivas areas.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, inddstrias, produtores rurais, associacdes de
classe, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Atracdo de indUstrias interessadas em instalar suas plantas produtivas no Distrito Industrial de Bagé
e zonas industrias dos demais municipios da Regido da Campanha.

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuéria familiar, energia, agroinddstria, turismo), fortalecida e focada
na vocagao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Programa de divulgacédo e atracdo de industrias - Fase |.

Custo: R$ 350.000,00

Meta: Elaborar material de divulgacdo sobre o potencial da regido (em diferentes idiomas).
Prazo: 12 meses

Produto 2: Programa de divulgacéo e atracédo de industrias - Fase Il
Meta: Viagens para divulgacdo do potencial da regiéo.

Custo: R$ 750.000,00

Prazo: 60 meses

Produto 3: Melhoria da infraestrutura do Distrito Industrial e de zonas industriais.

Meta: Implantacdo ou expansdo de infraestrutura basica nas Areas Industriais, tais como as
despesas de capital com obras de sistema viario, rede de esgoto, rede de agua e rede elétrica,
drenagem.

Custo: R$ 20.000.000,00

Prazo: 60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios
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Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDECT.

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 21.100.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 350.000,00

Produto 2:R$ 750.000,00

Produto 3:R$ 20.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Programa de divulgag¢édo e atracdo de indastrias - | 1 12
Fase I.

Produto 2: Programa de divulgagédo e atracdo de indastrias - | 1 60
Fase Il.

Produto 3: Melhoria da infraestrutura do Distrito Industrial e de | 1 12
zonas industriais.

QUADRO 24 -P 1.3 Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.3 Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 17.550.000,00

Duracdo do projeto: 156 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Fortalecimento da agricultura familiar por meio da disponibilizacdo de equipamentos e de
insumos para o processo produtivo.

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Disponibilizar equipamentos e insumos para a agricultura familiar.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regidao da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acbes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.
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O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimenséo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producao de produtos sustentaveis.

. Desenvolvimento da agricultura e pecuéaria familiar (APL/Cooperativas).

o Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Risco para as relagdes comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
. Atracdo de empreendimentos para a regiao.
. Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)
o Implementacgéo de industrias de transformacéao.

. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.

. Condic¢des para o escoamento da producéo.

. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regido.
. Controle e diminuigdo no uso de agrotoxicos na producao.
. Geracao de emprego no campo.

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econémica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocagao regional.

Nesse sentido, o projeto P 1.3 Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar justifica-se pela
necessidade de melhorar as condi¢des de infraestrutura e apoio na aquisi¢cdo de insumos.

Esse projeto esta em consonancia com o programa APOIO AO DESENVOLVIMENTO DA
AGRICULTURA FAMILIAR, que objetiva desenvolver Projetos de apoio ao Desenvolvimento da
Agricultura Familiar (Fruticultura, Olericultura, Apicultura, Suinocultura, Avicultura, etc.).

Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A constru¢cdo da cédula foi
decorrente da participacdo da populacdo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Beneficiarios: Agricultura familiar, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Apoio e desenvolvimento de Projetos relacionados a Fruticultura (Exemplo: implantacdo de
pomares, adubos, etc);

- apoio e desenvolvimento de Projetos relacionados a Olericultura (Exemplo: sementes, adubos,
etc);

- apoio e desenvolvimento de Projetos relacionados a Apicultura (Exemplo: caixa, caixilhos,
fumegados, centrifugas, etc);

- apoio para projetos relacionados a outras Cadeias Produtivas/atividades da Agricultura Familiar
(itens ou equipamentos relacionados & infraestrutura produtiva).

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuéria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocagao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Apoio para a aquisicdo de equipamentos para a agricultura familiar.
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Custo: R$ 7.500.000,00

Meta: Equipamentos para agricultura familiar.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Apoio para a aquisicdo de insumos para a agricultura familiar.

Meta: Insumos para a agricultura familiar

Custo: R$ 7.500.000,00

Prazo: 156 meses

Produto 3: Implementacdo de um centro de distribuicdo de produtos da agricultura familiar

Meta: Infraestrutura (obras, instala¢des e equipamentos) do centro de distribuicdo e aquisicao de 07
veiculos para a distribuicéo.

Custo: R$ 2.550.000,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo, SDR.

Organizacdes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagbes, Sistema S, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 17.550.000,00

Fontes de recursos: Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 10.050.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 7.500.000,00

Produto 2: R$ 7.500.000,00

Produto 3: R$ 2.550.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Apoio para a aquisicdo de equipamentos para a | 1 156
agricultura familiar

Produto 2: Apoio para a aquisi¢cdo de insumos para a agricultura | 1 156
familiar.

Produto 3: Implementacdo de um centro de distribuicdo de | 1 24
produtos da agricultura familiar

QUADRO 25 - P 1.4 Apoio ao desenvolvimento da producéo leiteira e da pecuaria familiar

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.4 Apoio ao desenvolvimento da producéo leiteira e da pecuaria familiar

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 15.000.000,00

Duracéo do projeto: 156 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Fortalecimento da producdo leiteira e da pecuéaria familiar por meio da disponibilizacdo de
eguipamentos e de insumos para 0 processo produtivo.
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Responséavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:
- Disponibilizar equipamentos e insumos para a producéo leiteira e pecuaria familiar.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando o0s processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacao: o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢os, a mineracdo, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais rela¢cdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producdo de produtos sustentaveis.

. Desenvolvimento da agricultura e pecuaria familiar (APL/Cooperativas).

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Risco para as rela¢des comerciais com o0s paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
. Atracdo de empreendimentos para a regido.
. Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)
o Implementacéo de industrias de transformacao.

. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.

. Condic¢des para 0 escoamento da producgéo.

. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regiao.
. Controle e diminuigdo no uso de agrotoxicos na producao.
. Geracao de emprego no campo.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de duas diretrizes para a dimensdo Gestédo
Econbmica, sendo a primeira diretriz: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuéria familiar, energia, agroinddstria, turismo), fortalecida e focada
na vocagao regional.

Nesse sentido, o projeto P 1.4 Apoio ao desenvolvimento da producéo leiteira e da pecuéria familiar
justifica-se pela necessidade de melhorar as condi¢Bes de infraestrutura e apoio na aquisicdo de
insumos.

Esse projeto estd em consonancia com o programa APOIO AO DESENVOLVIMENTO DA
PECUARIA FAMILIAR, que objetiva a aquisicdo de Equipamentos ou Formacéo de pastagens
(sementes, insumos, arame, palanques) para apoio e ampliacdo da capacidade produtiva do Leite e
da Pecuaria Familiar.

Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi
decorrente da participagdo da populacédo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.
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Beneficiarios: Producao leiteira e Pecuaria familiar, comunidade em geral dos Municipios da Regiédo
da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Apoio para aquisicdo de equipamentos produtivos (exceto tratores, retro escavadeiras e veiculos,
mesmo utilitarios);

- apoio para a formacdo de pastagem (sementes, insumos, arame, palanques), para agricultores
familiares.

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocacao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Apoio para a aquisicdo de equipamentos para a pecuaria familiar.

Custo: R$ 7.500.000,00

Meta: Equipamentos para pecuaria familiar.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Apoio para a aquisicdo de insumos para a pecuaria familiar.

Meta: Insumos para a pecuaria familiar

Custo: R$ 7.500.000,00

Prazo:156 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indUdstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDR.

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacbes, Sistema S, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 15.000.000,00

Fontes de recursos: Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 7.500.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 7.500.000,00

Produto 2: R$ 7.500.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Apoio para a aquisicdo de equipamentos para a | 1 156
pecuéria familiar

Produto 2: Apoio para a aquisicao de insumos para a pecuaria | 1 156
familiar.

QUADRO 26 - P 1.5 Apoio a cadeia produtiva do leite, da pecuéria de corte (bovinocultura e
ovinocultura) e de agroindustrias (abatedouros e frigorificos)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.5 Apoio a cadeia produtiva do leite, da pecuéria de corte (bovinocultura e ovinocultura) e
de agroindistrias (abatedouros e frigorificos)

Localizacdo: COREDE Campanha
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Valor total estimado do projeto: R$ 24.500.000,00

Duracao do projeto: 156 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Implementacdo do museu itinerante, organizacdo de exposicdes itinerantes e realizacao
de oficinas voltadas para o desenvolvimento da educacéo patrimonial e ambiental

Responséavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm; SEBRAE/ Jose Thiago
Cardoso Carneiro; SEBRAE/ Rodrigo Marques de Lima

2 - QUALIFICAGAO DO PROJETO

Objetivos:

Producéo leiteira e pecuaria de corte:

- Promover melhorias na infraestrutura: equipamentos e modernizacdo de salas de ordenha para
producéo de leite;

- promover melhorias na infraestrutura: equipamentos e modernizagédo da pecuaria de corte

- disponibilizar insumos para a producao leiteira e de carne;

Para o setor de Bovinocultura:

- promover o aumento da eficiéncia produtiva, a qualificacdo e a padronizagdo do bi6tipo animal
segundo orientagdo mercadolégica, incrementando a rentabilidade e a competitividade dos sistemas
produtivos de pecuéria de corte (SEBRAE);

Para a Ovinocultura:

- fortalecer e promover o setor ovino, fornecendo qualificacdo na gestédo e producéo, elevando a
produtividade e obtendo conquista de mercado (SEBRAE);

Para agroindustrias:

- qualificar os pequenos abatedouros da Regido da Campanha, aprimorando a gestdo do negécio e
da producdo(SEBRAE).

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando o0s processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocacao:o sistema
produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineragéo, a producéo energética, a educacéo,
o patrimdnio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas agfes estao pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adaptagcfes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais rela¢cdes comerciais na faixa de fronteira.
Potencial para producao de produtos sustentaveis.
Desenvolvimento da agricultura e pecuéria familiar (APL/Cooperativas).
Uso de marcas coletivas.
Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.
Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as relagdes comerciais com os paises da fronteira.

Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
Atracdo de empreendimentos para a regiao.

Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovacgao para o setor agropecuario, como a
rastreabilidade.
. Eficiéncia no controle do abigeato.

. Implementacao de industrias de transformacao.
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. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnaGao ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.
. Condic¢des para o escoamento da producéo.
. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regiao.
. Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
. Geracao de emprego no campo.

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econémica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocacéo regional.

Com relacdo a producao pecuaria, ao comparar os anos de 2004 e 2014, observa-se um aumento
na producéo bovina na regido da Campanha, que cresceu de 59.615 cabecas em 2004, para 65.382
cabecas em 2014, ou seja, um aumento de 9,67%. Ainda, ao comparar os anos de 2004 e 2014,
observa-se um aumento na producdo de leite de vaca na regido da Campanha, que cresceu de
44.963 mil litros em 2004, para 75.375 mil, em 2014, ou seja, um aumento de 67,64%. Observa-se
gue os municipios de Acegui e de Hulha Negra destacam-se nessa producdo, sendo que se
caracterizam pela concentracdo de assentamentos.

Nesse sentido, o projeto P 1.5 Apoio a cadeia produtiva do leite e da pecuéaria de corteesta em
consonéancia com o Programa APOIO A CADEIA PRODUTIVA DO LEITE E DA PECUARIA DE
CORTE, que pretende promover o desenvolvimento da cadeia produtiva do leite e da pecuaria de
corte, com o objetivo de melhorar a qualidade e aumentar a producéo leiteira e da pecuaria de corte.
Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi
decorrente da participagdo da populacédo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Além disso, a Regional da Campanha do SEBRAE, em seu planejamento para os proximos
anos, pretende trabalhar com os setores de bovinocultura de corte, ovinocultura e agroinddstrias.

O SEBRAE aponta que a pecuaria de corte tem grande representagdo socioecondmica e
tradicdo na regido do Pampa Gaulcho. Tecnicamente existe grande oportunidade para incremento
produtivo e qualificacdo dos produtos gerados pelos sistemas pecuérios, pela aplicacdo de
conhecimento e pacotes tecnolégicos customizados as necessidades dos grupos de produtores. E
fundamental a melhoria na rentabilidade dos sistemas produtivos, pois 0 setor pecuario tem sido
desafiado pela concorréncia por area e recursos com os cultivos agricolas, com grande expansao
na regido. Um projeto que organize esses elementos e promova o produto “carne bovina” gerando
nestes sistemas juntos ao mercado consumidor (grande potencial para carne com apelos de
diferenciagdo) tem grande potencial contributivo para o setor. O projeto Desenvolver a Bovinocultura
de Corte no Pampa serd implementado tanto na Regido da Campanha.

O SEBRAE, destaca: 1) a grande maioria do rebanho gaucho de ovinos, estd nas regifes
Campanha; 2) em quase toda a sua totalidade, a regido é composta por campo nativo, destacando
uma imensa variedade de espécies forrageiras nativas de 6timo valor nutricional, tornando esta
regido propicia para a criacao de pecuaria de corte tanto de bovinos quanto ovinos; 3) a importancia
social da atividade e sua representatividade no PIB local e regional, bem como a vocacgéo e a aptidao
do homem rural. E evidente a necessidade de organizacdo da cadeia, levando em consideracéo a
reducéo do rebanho e as inUmeras sinalizagbes do mercado (demanda aquecida), 0 que permite a
geracéo de renda, ocupacgdo de méo de obra e permanéncia do homem no campo.

No sistema de producdo, justifica-se ainda, a qualificacdo de agroindustrias, tais como
pequenos abatedouros e frigorificos da Regido da Campanha, por meio do aprimorando da gestado
do negécio e da producgao.

Beneficiarios:Produtores rurais(leiteira, bovinocultura de corte e ovinocultura), abatedouros e
frigorificos de pequeno porte da Regido da Campanha, podendo conter Inspecdo Municipal (SIM),
SISBI-SUASA, e Inspecdo Federal(SIF) e comunidade em geral dos Municipios da Regido da
Campanha.

Resultados pretendidos:

Producéo leiteira e pecuaria de corte:

- Promover o desenvolvimento da Cadeia Produtiva do Leite e da Pecuéria de Corte, por meio da
aquisicdo de maguinas e equipamentos;
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- Promover o desenvolvimento da Cadeia Produtiva do Leite e da Pecuaria de Corte, por meio da
distribuicao de insumos;

- Promover o melhoramento da cadeia produtiva de Leite, através de obras de modernizacéo das
salas de ordenha dos produtores rurais;

Bovinocultura de corte:

- Tornar sistemas produtivos cada vez mais eficientes;

- Promover a qualificacédo produtiva de forma a gerar fluxos mercadolégicos continuos, consistentes
e rentaveis na cadeia da carne bovina;

- Promover a troca de experiéncias e informacgdes entre os produtores rurais atendidos, a partir de
um arranjo organizado de redes de propriedades;

- Aprimoramento gerencial das propriedades rurais (gestdo e monitoramento acurado do negdcio
pecuario);

- Acdes de agregacao de valor e promocao da carne bovina produzida.

Ovinocultura:

- Quallificacdo da gestdo empresarial;

- Aumentar a produtividade;

- Capacitagéo técnica dos produtores rurais;

- Introducéo da cultura empreendedora;

- Promover ac¢des de acesso ao mercado.

Agroindustrias (abatedouros e frigorificos)

- Melhoria na gestédo empresarial;

- Aprimoramento da gestao produtiva;

- Conquista e manutencao de novos mercados;

- Desenvolvimento dos fornecedores;

- Implementacgéo de ferramentas para reduzir os custos de producéo.

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocagéo regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Promover o desenvolvimento da Cadeia Produtiva do Leite e da Pecuaria de Corte, por
meio de maquinas e equipamentos;

Custo: R$ 7.500.000,00

Meta: Maquinas e equipamentos para a Cadeia Produtiva do Leite e da Pecuaria de Corte.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Distribuigcdo de insumos.

Meta: Insumos para a Cadeia Produtiva do Leite e da Pecuaria de Corte.
Custo: R$ 7.500.000,00

Prazo: 156 meses

Produto 3: Modernizacdo das salas de ordenha.

Meta: Modernizagdo das salas de ordenha dos produtores rurais.
Custo: R$ 7.500.000,00

Prazo: 156 meses

Produto 4: Assessoria aos produtores rurais — OVINOCULTURA E BOVINOCULTURA DE CORTE
(SEBRAE)

Custo: R$ 2.000.000,00

Meta: Produtos: 1) Acesso a Mercado: Promover 0 acesso a mercado; 2) Capacitacdo e Gestdo:
Promover a capacitacdo gerencial dos empreendimentos rurais participantes; 3) SEBRAETEC
MEI/PRODUTOR RURAL: Promover a inovagao tecnoldgica

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 3 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SEAPI.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: Nao
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Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 24.500.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 15.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 7.500.000,00

Produto 2: R$ 7.500.000,00

Produto 3: R$ 7.500.000,00

Produto 4: R$ 2.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Promover o desenvolvimento da Cadeia Produtivado | 1 156

Leite e da Pecuéaria de Corte, por meio de maquinas e
equipamentos.

Produto 2: Distribui¢cdo de insumos. 1 156
Produto 3: Modernizacdo das salas de ordenha. 1 156
Produto 4: Assessoria aos produtores rurais — |1 48

BOVINOCULTURA DE CORTE, OVINOCULTURA E
AGROINDUSTRIAS (SEBRAE)

QUADRO 27 - P 1.6 Implementacéo e fortalecimento do Roteiros Turisticos Regionais

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.6 Implementacao e fortalecimento do Roteiros Turisticos Regionais

Localiza¢cédo: Corede Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 9.100.000,00

Duracéo do projeto: 72 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Implementacdo e qualificacdo de catorze (14) roteiros turisticos e microrregionais na
Regido da Campanha. Fomento ao enoturismo. Pesquisas, capacitacdo e consultoria sobre turismo
na regiéo.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm; SENAC/Juliano Machado
Munhoz; SEBRAE/ Ana Paula Preussler Barroso de Souza
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
Objetivo:
Turismo microrregional
- Estruturar, qualificar e ampliar a oferta de produtos turisticos de forma integrada e organizada, a
fim de fomentar o trabalho e renda, nos municipios de abrangéncia da Campanha.
Enoturismo
- Potencializar o Enoturismo da Campanha, visando o fortalecimento do turismo na regido por meio
da ampliagdo de produtos turisticos nas vinicolas participantes.
Pesquisa, capacitacéo e consultoria
- Desenvolver estudos e pesquisas de inteligéncia de negécios, levando em consideracéo toda a
histéria do gaucho, a sua interacdo com o Bioma Pampa, extremamente rico do ponto de vista,
Cultural e da sua Biodiversidade que contribuam para o segundo ciclo do projeto em promover a
melhoria da gestdo das empresas, visando o desenvolvimento das micro e pequenas empresas do
segmento de turismo.
Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
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ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis@o da regido € a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional’. A Regido tem como vocagao: o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producao energética, a
educacéo, o patrimdnio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adaptagBes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econémica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producao de produtos sustentaveis.

o Desenvolvimento da agricultura e pecuéria familiar (APL/Cooperativas).

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as rela¢des comerciais com o0s paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

. Atracdo de empreendimentos para a regido.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

o Infraestrutura para o turismo.
. Empreender a¢fes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
. Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.
. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacgéo ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.
. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia ha regido.
o Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
. Permanéncia do capital intelectual.
. Geracado de emprego no campo.

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econdmica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocacao regional.
Na regido ha uma forte identificagdo com a figura do gadcho, considerando “o fator cultural e a
revalorizacao do modo de vida ligado ao campo, que se apropria da paisagem tipica oriunda da
relagdo histérica desta sociedade com seu espaco rural - o Pampa" (NETO e BEZZI, 2009, p. 87).
Conforme as autoras, é o elemento cultural que orientou o investimento na atividade turistica, em
especial o turismo rural que explora a heranca pecuarista do passado pecuarista. As autoras
apontam para o fato de que as caracteristicas culturais da regido
[...] materializaram inGmeros cédigos culturais nessa por¢do do espaco
gaucho, transmitida no tempo e mantidas através da descendéncia. Tal
fato evidencia um potencial a ser explorado, como perspectiva para
implantacdo de novas atividades que gerem renda a populagéo, ao mesmo
tempo em que proporcionara a preservagdo do patriménio histérico e
cultural da Campanha gadcha (NETO e BEZZI, 2009, p. 94).
Além disso, reforcam que a
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[...] esfera cultural torna-se, entdo, uma perspectiva para o
desenvolvimento, justificada, em exemplos praticos de municipios que tem
na cultura o principal fator centralizador do desenvolvimento, seja com
atividades turisticas, ou que associem essas a outras atividades
consideradas tradicionais, como a agricultura, a pecuaria e a indistria
(NETO e BEZZI, 2009, p. 94).
A partir deste contexto, no qual a cultura assume uma centralidade e uma particularidade no
processo de desenvolvimento regional, destacam-se algumas informag¢8es acerca da cultura na
regido.
Assim, o turismo € apontado como um potencial a ser explorado, devido as caracteristicas naturais
do Pampa, com destaque para a paisagem tipica, rica em belezas peculiares e pelo clima,
especialmente o inverno. A historia da regido é marcada por episédios de significativa importancia
nacional, evidenciada pela riqueza arquitetdnica e pelos marcos histéricos. Dados levantados na
apontam para o potencial turistico decorrente do patriménio histérico e cultural, além da riqueza
paisagistica do Bioma Pampa.
Destaca-se a iniciativa do recente reconhecimento do Arranjo Produtivo Local (APL) da Alto
Camaqua, pelo Governo do estado do RS, cujo propésito é o desenvolvimento da producgédo ovina e
do turismo, como apoio da Associacado para o Desenvolvimento Sustentdvel do Alto Camaqua
(ADAC), que abrange um total de oito municipios, sendo trés desses localizados na regido da
Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).
Nesse sentido, o projeto P 1.6 Implementacédo e fortalecimento do Roteiros Turisticos Regionais
justifica-se pelo potencial turistico da regido. Além disso, esta proposta foi inserida na carteira de
projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PDE) da regido da Campanha,
considerando que o turismo também foi inserido nos programas prioritarios elencados na cédula
Consulta Popular de 2016/2017. A construcao da cédula foi decorrente da participagéo da populacéo
de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir da relacdo de programas indicados pela
SEPLAN, constantes no PPA.
A seguir, sdo apresentadas as etapas relacionadas ao desenvolvimento de cada Roteiro Turistico:

1) Envolvimento dos Atores: No Processo de Roteiriza¢éo devera ser envolvido, além da instancia
de governancga regional, municipal, representantes da comunidade do setor publico, setor privado e
da sociedade civil organizada. E importante também envolver os segmentos por meio de redes de
comunicacéo.
Serdo realizados eventos como reunides, palestras, oficinas e seminarios, atividades ludicas;
documentos orientadores; videos; cursos; conversas formais e informais; internet, radios e TVs;
boletins informativos, jornais, revistas e outros periédicos e redes em ambito regional e municipal e
estadual.
Para esta etapa serdo necessarios os seguintes recursos: Aluguel de espagos; Transporte dos
participantes para as reunifes nas cidades que fazem parte do Projeto; Transporte para os Técnicos.
2) Avaliacdo dos Atrativos: Os Atrativos Turisticos serdo avaliados por meio dos locais, objetos,
equipamentos pessoas, fendmenos, eventos ou manifestacées capazes de motivar o deslocamento
de pessoas para conhecé-los. Para esta etapa serdo necessarias as seguintes agdes: Inventério
Turistico dos municipios que compde cada Roteiro; Pesquisa de demanda; Identificacdo dos
impactos, Levantamento s6cio ambiental;
3) Elaboracé&o dos Roteiros
A elaboracéo do roteiro considerara a segmentacao, ou seja, por meio de uma forma de organizar o
turismo para fins de planejamento e gestéo e, principalmente, mercadolégico:
. Pelas caracteristicas e varidveis da demanda: elasticidade, sensibilidade,
sazonalidade / fatores demograficos, socioldgicos, econdmicos e turisticos;
. Pela oferta - definir os tipos de turismo: cultura, ecoturismo, esportes, negécios e
eventos;
. Pela identificacao de certos grupos de consumidores: melhor idade, adolescentes,
pessoas com necessidades especiais etc.
Alguns aspectos devem ser considerados ao se trabalhar o segmento:

. exigéncias e necessidades do mercado;

. perfil do turista que procura a regido;

. perfil do turista que o mercado local esta preparado para atender e que espera
atender;

. adequacao dos produtos turisticos existentes as necessidades do mercado turistico

atual;
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. capacidade empresarial local.
Na elaboracdo do roteiro, na medida em que se diversificam as atraces oferecidas, tem-se um
produto cada vez mais atraente. Paralelamente, aumenta-se o tempo médio de permanéncia dos
turistas na regiao.

. Acessibilidade, distancias e tempo de permanéncia em cada atrativo;

. Qualificacédo dos recursos humanos;

. Oferta de equipamentos de hospedagem, alimentacao e lazer;

. Oferta de servicos como guias, condutores locais, transporte, compras e
o Apoio ao turista.

4) Precificacdo: A precificacdo € o resultado da andlise do roteiro considerando, 0s recursos
necessarios e os beneficios oferecidos ao turista. Seré realizada viagem técnica para elaboragéo do
preco dos produtos oferecidos e qualidades dos mesmos. O evento Famtour contara com a
participacdo de 25 pessoas, que fardo a analise do roteiro, a partir de critérios técnicos.

5) Capacitacdo e qualificacdo: O controle da qualidade de equipamentos e servigos refletira na
gualificacdo do roteiro, que podera atender a publicos mais exigentes. Serao realizadas as seguintes
acOes: Seminario de Roterizacdo para o Turismo; Palestras; Cursos em atendimento ao turista;
Planejamento Estratégico; Gastronomia; Preservagdo do ambiente; Visita técnica em outra rota
turistica (transporte).

6) Promocéao e comercializagdo: Serdo realizadas a¢des de comercializacdo a partir da promogao
de eventos; da participacao em feiras, da elaboracéo e disponibilizacdo de material promocional e
publicitario; da criac@o de guias turisticos.

Para tanto serdo desenvolvidos materiais como: revista, Folder; Banner; Adesivo; Boton; Pen drive
e criac@o website especifico para o roteiro elaborado.

7) Ampliagdo da comunicagdo e disseminac¢do de informagdes referentes ao Roteiro: Com
vistas a ampliar a disseminagédo de informagfes acerca de temas relacionados & economia da
Regido, do patriménio natural e cultural, bem como o préprio desenvolvimento do roteiro turistico,
serdo elaborados boletins informativos bimensais; criado o Portal Roteiro e produzido um video
institucional.

Para tanto, serdo contratadas consultorias especializadas bem como adquiridos equipamentos que
oportunizem o registro dos contetddos de pauta definidos em conjunto com os produtores locais e a
governanca do projeto.

8) Articulacdo e mobilizacdo da Governanca: Em continuidade ao projeto de implantacdo do
Roteiro, faz-se necesséria a continuidade da articulagdo entre todos os atores envolvidos e a
manutenc¢do da mobilizacdo dos mesmos em torno dos objetivos deste projeto. Nesse sentido, sera
necessaria a manutencgdo do contrato de um Gestor do projeto, bem como a disponibilizagdo de
recursos para o deslocamento, a hospedagem e a alimentacéo.

9) Gestdo e Monitoramento: A etapa de gestdo e monitoramento sera desenvolvida ao longo do
projeto, juntamente com a Governanca e 0 Gestor responsavel pelo mesmo, por meio das seguintes
etapas:

o Desenho do plano de gestdo e monitoramento dos resultados;
. Criacéo de modelo de relatério de resultados periddico;
. Acompanhamento e apresentacdo dos resultados.

As estratégias de acao estdo compostas por trés linhas de acao: a linha educacional, cultural e de
género; a linha comunicacional e de visibilidade; e a linha de sustentabilidade turistica.

Enoturismo: O principal canal de venda das pequenas vinicolas da regido, sendo que muitas delas
tém potencial para vender toda a sua producédo de vinho diretamente aos clientes que forem na sua
empresa. Considerando o potencial de aumento de consumo de vinhos pelos brasileiros, o projeto
pretende proporcionar aumento de visitacao.

Pesquisa, capacitacdo e consultoria em turismo: O projeto tem por finalidade colocar a disposi¢cédo
do publico-alvo um conjunto de informag8es sobre os empreendimentos de pequenos negocios e 0s
setores econdmicos, fornecendo subsidios a elaborac@o do Projeto Turismo no Pampa Gaucho e
para 0 posicionamento estratégico e o modelo de atuacdo do Sebrae. Além disso, o projeto
contribuir4 para a consolidacdo do SEBRAE/RS como fonte de informag8es sobre a regido e os
pequenos negadcios.

Beneficiarios: Empreendedores individuais, trabalhadores, produtores rurais, associacdes de
classe, vinicolas, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
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- Ampliag&o dos roteiros de potencial da regido da Campanha;

- Melhoria educativa da comunidade, por meio da construcao da informacéo e da disseminacéo e da
ampliacéo e do fortalecimento dos meios de comunicacao;

- Incluséo social e cultural, por meio da valorizacdo do saber fazer popular;

- Desenvolvimento cientifico e tecnoldgico;

- Promover a melhoria econdmica da comunidade e do trade Turistico dos Territérios (Agéncias de
Viagem, hotéis, restaurantes, transportadoras, locadoras de carro, etc);

- Fortalecer a governanca microrregional e da Campanha;

- Incremento no setor de Turismo da regiao.

Enoturismo:

- Inovagéo na experiéncia de visitagcao dos turistas as empresas.

- Aprimoramento de produtos turisticos;

- Prospeccéo e acesso a mercados.

Pesquisa, capacitacédo e consultoria em turismo:

- Produzir estudos sobre a cultura no pampa gaucho;

- Aumentar a competitividade das empresas;

- Qualificar a gestdo dos empreendimentos;

- Promocéo e acesso a novos mercados.

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindistria, turismo), fortalecida e focada
na vocacao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Desenvolvimento Roteiros Turisticos Microrregionais na Regido da Campanha.
Custo: R$ 7.000.000,00

Meta: Implementacgéo de 14 Roteiros.

Prazo: 84 meses

Produto 2: Desenvolvimento do Enoturismo na Campanha (SEBRAE).

Custo: R$ 600.000,00

Meta: Assessoria em: 1) Desenvolvimento e aprimoramento de produtos turisticos: Desenvolvimento
de ac¢Bes para a promocao da melhoria da experiéncia proporcionada aos turistas; 2) Benchmarking
em Turismo: Visitas técnicas de benchmarking para conhecer boas praticas em destinos de
referéncia em enoturismo; 3) Acesso a Mercados: A¢des para aumentar a participagdo de mercado
das empresas.

Prazo: 36 meses

Produto 3: Pesquisa sobre na Regido da Campanha (SEBRAE).

Custo: R$ 500.000,00

Meta: Pesquisas sobre: 1) Resgate Histérico e Cultural do Gaulcho: Resgatar a histéria e a cultura
do galcho na regido da campanha Potencialidades do Bioma Pampa; 2) Informagfes que sejam
relacionadas ao bioma onde existe um imenso patriménio cultural associado a biodiversidade; 3)
Potencialidades da Musica, Danca e Culinaria Gaucha: Busca de informagfes das tradi¢cdes galichas
dentro da gastronomia, dan¢a e musica.

Prazo: 36 meses

Produto 4: Educacéo, capacitacdo e consultorias para a regido da Campanha (Sebrae).

Custo: R$ 1.000.000,00

Meta: Educacdo, capacitacdo e consultorias: 1) Realizar cursos, consultorias e oficinas para
aprimorar a gestdo empresarial. 2) Realizar agbes para promog¢do e produtos, acesso a novos
clientes e mercados, visitas técnicas e missdes empresariais; 3) Sebraetec: Realizar consultorias e
cursos na area de design, qualidade e processos; 4) Sebrae Mais: Realizar cursos, consultorias e
oficinas para aprimorar a gestdo empresarial

Prazo: 36 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 3 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. Secretaria Estadual de Cultura e Turismo.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, APATUR, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
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Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 9.100.000,00
Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 7.000.000,00

Produto 2: R$ 600.000,00

Produto 3: R$ 500.000,00

Produto 4: R$ 1.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Desenvolvimento Roteiros Turisticos Microrregionais 1 72
na Regido da Campanha

Produto 2: Desenvolvimento do Enoturismo na Campanha 1 36
(SEBRAE).

Produto 3: Pesquisa sobre na Regido da Campanha (SEBRAE). 1 36
Produto 4: Educagéo, capacitacdo e consultorias para a regido 1 36
da Campanha (SEBRAE).

QUADRO 28 - P 1.7 Infraestrutura e equipamentos turisticos para o bem receber

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 1.7 Infraestrutura e equipamentos turisticos para o bem receber

Localiza¢cdo: Corede Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 3.920.000,00

Duracéo do projeto: 36 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Implementacdo do museu itinerante, organizacdo de exposicdes itinerantes e realizacdo
de oficinas voltadas para o desenvolvimento da educacédo patrimonial e ambiental

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Apoiar o desenvolvimento do setor de turismo na regido da Campanha;

- apoiar as regides turisticas na implementacao e melhoria de infraestrutura bésica;

- apoiar a instalacao e a revitalizagdo de Centros de Atencéo Turistica para expansédo da atividade.
Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional foi definido que a Viséo da regido é a seguinte: “Construir até
2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qgualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional’. A Regido tem como vocagao: o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a minera¢éo, a producao energética, a
educacéo, o patrimdnio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adaptagfes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
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debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimenséo Gestdo Econémica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.
Potencial para producao de produtos sustentaveis.
Desenvolvimento da agricultura e pecuéria familiar (APL/Cooperativas).
Uso de marcas coletivas.
Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.
Desenvolvimento do Turismo (patrimonio cultural-histérico e natural).
Potencial para atrair populagdo interessada em qualidade de vida.
. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Risco para as relagdes comerciais com os paises da fronteira.
Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
Atracao de empreendimentos para a regiao.
Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.
Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Infraestrutura para o turismo.
. Empreender a¢fes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
. Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.
. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de
Pequeno Porte Integrado.
. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia ha regido.
o Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
. Permanéncia do capital intelectual.
. Geracao de emprego no campo.

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econdmica,
sendo a primeira diretrizz D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e focada
na vocacao regional.
Na regido ha uma forte identificacdo com a figura do gaucho, considerando “o fator cultural e a
revalorizacdo do modo de vida ligado ao campo, que se apropria da paisagem tipica oriunda da
relagdo histérica desta sociedade com seu espaco rural - o Pampa" (NETO e BEZZI, 2009, p. 87).
Conforme as autoras, é o elemento cultural que orientou o investimento na atividade turistica, em
especial o turismo rural que explora a heran¢ca pecuarista do passado pecuarista. As autoras
apontam para o fato de que as caracteristicas culturais da regido
[...] materializaram inUmeros cédigos culturais nessa por¢do do espaco
gaucho, transmitida no tempo e mantidas através da descendéncia. Tal
fato evidencia um potencial a ser explorado, como perspectiva para
implantagdo de novas atividades que gerem renda a populagéo, ao mesmo
tempo em que proporcionara a preservagdo do patriménio histérico e
cultural da Campanha gaucha (NETO e BEZZI, 2009, p. 94).
Além disso, reforcam que a
[...] esfera cultural torna-se, entdo, uma perspectiva para o0
desenvolvimento, justificada, em exemplos praticos de municipios que tem
na cultura o principal fator centralizador do desenvolvimento, seja com
atividades turisticas, ou que associem essas a outras atividades
consideradas tradicionais, como a agricultura, a pecuéaria e a inddstria
(NETO e BEZZI, 2009, p. 94).
A partir deste contexto, no qual a cultura assume uma centralidade e uma particularidade no
processo de desenvolvimento regional, destacam-se algumas informac¢8es acerca da cultura na
regido.
Na regido, destacam-se a existéncia de associacdes de amigos de museus, nlcleos de pesquisa
voltados para a cultura; sociedades (portuguesa, espanhola, uruguaia, italiana, casas de cultura e
associacbes de artesanato. Encontram-se na regido seis pontos de cultura, distribuidos nos
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seguintes municipios; Bagé (2); Acegua (01); Cagapava do Sul (01); Candiota (01) e Dom Pedrito
(01).

Os principais lugares e fatos histéricos (patriménio cultural) sdo: Batalha do Seival — Arroio Seival
(Bagé); Casa de Pedras (Bagé); Forte Santa Tecla (Bagé); Forte Dom Pedro Il (Cacapava do Sul);
Minas do Camaqua (Cacapava do Sul); Marco Fronteirico (Acegud); Pedra do Segredo (Cacapava
do Sul); Toca das Carretas (Cacapava do Sul); Palacio Ponche Verde (Dom Pedrito); Monumento
em homenagem a paz farroupilha (Dom Pedrito); Obelisco da Paz Farroupilha (Dom Pedrito); Prédio
da Antiga Estacao Férrea (Dom Pedrito); Ponte Seca (Bagé).

Com relacdo aos bens tombados pelo IPHAN: Cacapava do Sul: Forte de Cacapava; Bagé: Igreja
Matriz de Sao Sebastido; Forte de Santa Tecla; Ponte Seca. J4 os bens tombados pelo IPHAE: Bagé:
Antiga Estacdo Férrea De Bagé; Centro Historico De Bagé; Hidraulica De Bagé; Palacete Pedro
Osorio; Cacapava Do Sul: Casa de Antonio Augusto Borges De Medeiros; Forum; Casa De Ulhda
Cintra; Igreja Matriz Nossa Senhora Da Assuncéo; Candiota: USINA DE CANDIOTA |; Dom Pedrito:
Caixa D'agua e Prefeitura Municipal.

Assim, o turismo é apontado como um potencial a ser explorado, devido as caracteristicas naturais
do Pampa, com destaque para a paisagem tipica, rica em belezas peculiares e pelo clima,
especialmente o inverno. A histéria da regido é marcada por episédios de significativa importancia
nacional, evidenciada pela riqueza arquitetbnica e pelos marcos histéricos. Dados levantados na
apontam para o potencial turistico decorrente do patriménio histérico e cultural, além da riqueza
paisagistica do Bioma Pampa.

Nesse sentido, o projeto P 1.7 Infraestrutura e equipamentos turisticospara o bem receber
justifica-se, por ter sido inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de
Desenvolvimento (PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um
dos programas prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcédo da
cédula foi decorrente da participagao da populagéo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha,
a partir da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Diante disso, o projeto esta em consonancia com o Programa INFRAESTRUTURA E
EQUIPAMENTOS TURISTICOS PARA O BEM RECEBER, que objetiva: apoiar as regides turisticas
na implementacdo e melhoria de infraestrutura bésica; instalacéo e revitalizacdo de Centros de
Atencao Turistica para expanséo da atividade e o desenvolvimento do turistico regional.

Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regi@o da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi
decorrente da participacdo da populacdo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Beneficiarios: municipios da regido da Campanha, Turistas e comunidade em geral dos Municipios
da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Ampliag&o das condi¢des para o bem receber do turista na regido da Campanha.

Alinhamento Estratégico: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroinddstria, turismo), fortalecida e focada
na vocagao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Infraestrutura para apoio ao turismo para os 07 municipios da Regido da Campanha.
Custo: R$ 2.450.000,00

Meta: a) Acessibilidade nos atrativos turisticos; b) Revitalizagcao de areas turisticas; c) aquisicdo de
implementos para as areas dos atrativos turisticos (bancos, lixeiras, bebedouros, iluminacgéo etc).
Prazo: 36 meses

Produto 2: Centros de Atencédo ao Turista para os 07 municipios da Regido da Campanha.

Meta: a) Revitalizacdo dos Centros de Atencdo ao Turista existentes; b) Instalacdo de Centros de
Atencéo ao Turista; c) Aquisicdo de equipamentos de apoio para os Centros de Atencdo ao Turista.
Custo: R$ 1.470.000,00

Prazo: 36 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. Secretaria estadual de Cultura e Turismo.
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Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Ndo

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 3.920.000,00

Fontes de recursos: Instituic6es de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 490.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 2.450.000,00

Produto 2: R$ 1.470.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Infraestrutura para apoio ao turismo para os 07 | 1 36
municipios da Regido da Campanha.

Produto 2: Centros de Atencédo ao Turista para os 07 municipios | 1 36

da Regido da Campanha.

6.3.1.1.2 Diretriz Estratégica 2

Para a Diretriz Estratégica 2 - Desdobramento sustentavel da matriz produtiva
regional, por meio da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em
infraestrutura, em pesquisa cientifica e tecnoldgica e em inovacdes foram elaborados

04 projetos, conforme Quadros 29 a 32.

QUADRO 29 - P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovagéo da Campanha (ITEIC)

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacdo da Campanha (ITEIC)
Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 4.880.000,00

Duracao do projeto: 60 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Implementacéo dolnstituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacdo da Campanha
(ITEIC) com vistas a realizacdo de pesquisas cientificas e tecnol6gicas orientadas para o
desenvolvimento sustentavel da regido e viabilizar a transferéncia de tecnologias para o setor
produtivo, especialmente no setor agroalimentar, incluindo sucos e vinhos, azeite, reaproveitamento
de residuos, producao de mel, novos produtos e produ¢éo de mudas.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Rosete Kohn, Ana Claudia
Kalil Huber

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:
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- Implementar o Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacdo da Campanha (ITEIC) para
a promocao da transferéncia de tecnologia em torno da qualidade ambiental e sustentabilidade da
regido da Campanha, por meio de pesquisas cientificas e tecnolégicas e a prestacéo de servicos.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocacao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢os, a mineracdo, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adapta¢fes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais rela¢cdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producdo de produtos sustentaveis.

. Desenvolvimento da agricultura e pecuaria familiar (APL/Cooperativas).

o Producéo de energia sustentavel.

o Exploragdo de minérios (crescimento econémico).

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servigos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as rela¢des comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

. Atracdo de empreendimentos para a regido.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

o Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

. Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovacao para o setor agropecuario, como a

rastreabilidade.

Eficiéncia no controle do abigeato.

Implementacao de industrias de transformacao.

Infraestrutura para o turismo.

Empreender a¢Bes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.

. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de

Pequeno Porte Integrado.

Condic¢des para 0 escoamento da producéo.

Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regiéo.
Controle e diminuicdo no uso de agrotdxicos na producao.
Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
Permanéncia do capital intelectual.

Desenvolvimento de politicas para a diminui¢cdo da carga tributria.
Geragao de emprego no campo.
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Em relacdo a Educacéo, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnolégica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acéo
social.

o Investimentos em programas de educacéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperacgéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, salude, seguranca, cultura).

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimenséo Gestdo Econdmica,
sendo a segunda diretriz: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificagdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica e
tecnoldgica e em inovacgoes.

Nesse sentido, o projeto P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacédo da
Campanha (ITEIC) justifica-se por complementar a rede de pesquisa cientifica e tecnolégica da
regido, por orientar-se, principalmente, para o sistema agroalimentar, na implementacéo de sistemas
produtivos, a partir de estudos avangados considerando as mdltiplas varidveis no ambiente regional
e do cenario socioeconémico do Bioma Pampa, tendo em vista a sua sustentabilidade, a partir de
uma analise critica dos sistemas produtivos vigentes.

As pesquisas cientificas e tecnolégicas serdo focadas: 1) na avaliagdo da atual organizagao dos
sistemas produtivos e a correspondéncia em termos de produtividade e sustentabilidade; 2) na
preservagdo do patrimdnio genético e no seu potencial como alternativa econdmica sustentavel; 3)
na geracéo de solucdes voltadas a recuperacdo da capacidade produtiva de areas degradadas do
Bioma Pampa; 4) no planejamento de sistemas que visem & incluséo de préticas, medidas, culturas
ou criag8es sustentaveis.

O potencial da regido para a producdo de energias renovaveis, a producdo de vinho e de azeite tém
imprimido na regido a viabilidade de diversificagdo da matriz econdmica, considerando que a regido
encontra-se localizada entre os paralelos 30 e 31. A possibilidade de fortalecer arranjos produtivos
locais e a organizacao de cooperativas, além da agricultura e da pecuaria familiar séo recursos que
ampliam a possivel geracao e distribuicao de renda, nos diferentes territérios que constituem a regiao
da Campanha.

Aproveitamento de residuos da producédo de vinho e azeite

Estima-se que cerca de 61 milhSes de toneladas de uvas anualmente sdo produzidas, mundialmente,
80% ¢é destinada a producgéo de vinho e 20% deste total é representado pelo peso do bagaco, de
modo que sdo produzidos mais de 9 milhdes de toneladas de residuos vinicolas, o que torna esse
setor uma potencial fonte geradora de residuos (MELO, 2010). Somente uma pequena quantidade
desse material é reaproveitada, sem qualquer pré-tratamento (RUBERTO et al, 2007 apud MELO,
2010).

No Brasil foram produzidos em 2011, 1,54 milhdes de toneladas de uvas em 84,3 mil ha, o Rio
Grande do Sul é o principal estado produtor e industrializador sendo responsavel por mais de 90%
da producéo de vinhos (Anuario brasileiro da Fruticultura, 2012 e 2013).

Segundo o IBRAVIN 2012, o Rio Grande do Sul processou 709,62 mil toneladas de uvas na safra
2011, produzindo um total de 461,07 milhdes de litros de vinhos, sucos e derivados. Segundo
Wendler 2009, os residuos da industria vinicola representam de 10% a 15% do total vinificado. Assim
pode-se estimar um total de 70,96 a 106,44 mil toneladas de residuos produzidos pelas indUstrias
vinicolas no Rio Grande do Sul. O residuo de extracéo de azeite (ou bagaco) é composto de polpa
e epicarco dos frutos, partes do caroco triturado e agua, podendo apresentar-se altamente variavel,
em funcao de diversos fatores, tais como teores de 6leo residual e de dgua, proporcdo de partes de
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caroco na massa, dentre outros. A utilizagdo de 1.000 kg de azeitonas produz cerca de 800 kg de
residuo nas regifes europeias tradicionais na producédo de azeite, aproveitando-se apenas 20% do
total (ALCAIDE et al., 2010).

Os subprodutos deste processamento podem ser utilizados de diferentes formas, como adubo
(compostagem), herbicida ou pesticida (CABRERA et al., 2010), racdo animal, 6leo residual,
extracdo de componentes organicos (pectina, antioxidantes e enzimas), e na participacdo de outros
produtos como alcoois, biossurfactantes, biopolimeros, carvao ativado, além de empregado na
obtencéo de energia (MORE, 2008).

Producdo de mudas nativas para recuperacéo de areas degradadas e mudas para sistemas
produtivos

A diversidade biolégica brasileira constitui uma das grandes riquezas de nosso Pais. Muitas
espécies, no entanto, apesar do grande potencial, continuam negligenciadas pela pesquisa. O Rio
Grande do Sul e especificamente o Bioma Pampa, com sua rica diversidade vegetal, possui varias
espécies frutiferas que continuam subutilizadas e em muitos casos praticamente desconhecidas,
apesar de apresentarem grande potencial agrondmico e industrial. A insuficiente disponibilidade de
sementes e mudas, em quantidade e qualidade adequadas para atender as demandas regionais de
recuperacao de areas de Reserva Legal e de Preservacao Permanente, tem sido um dos gargalos
para o0 sucesso de reflorestamentos com espécies nativa. No setor olivicola, em amplo
desenvolvimento na regido de abrangéncia do COREDE Campanha, ainda é alta a demanda por
mudas de qualidade genética e fitossanitéria para garantir a expanséo da atividade. As técnicas de
cultivo in vitro representam uma importante alternativa para a produg¢do de mudas, com destaque
para a micropropagacdo, que permite obter mudas com caracteristicas genéticas idénticas as da
planta-matriz a partir de genétipos selecionados. As mudas produzidas séo livres de virus, uniformes
e obtidas em um curto espago de tempo (VILLA et al.,2008). Além disso, a clonagem in vitro é
particularmente Util para a preservacdo de espécies ameacadas de extingdo, propagacdo de
espécies que possuem sementes recalcitrantes ou de ciclo de vida longo (RODRIGUES et al., 2009).

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, pesquisadores, alunos de
graduacdo e pds-graduacgéo, associagdes de classe, comunidade em geral dos Municipios da Regido
da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Ampliagéo da pesquisa cientifica e tecnoldgica em torno da cadeia agroalimentar;

- potencializacéo da transferéncia de tecnologia entre instituicdes de ensino e pesquisa e produtores
rurais;

- reaproveitamento de residuos da producao agroalimentar;

- recuperacao de areas degradadas;

- implementagé&o de sistemas produtivos sustentaveis.

Alinhamento Estratégico: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio
da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica
e tecnolégica e em inovagoes.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Infraestrutura fisica do ITEIC.

Custo: R$ 1.200.000,00

Meta: Disponibilizar espaco para a implementacgéo do ITEIC
Prazo: 24 meses

Produto 2: Implementacao e fortalecimento de laboratérios para setor de vitivinicultura.

Meta: Laboratérios certificados para pesquisa e prestagdo de servicos no setor de vitivinicultura.
Custo: R$ 500.000,00

Prazo: 26 meses

Produto 3: Implementagéo e fortalecimento de laboratdrios para setor de azeitonas e azeite.

Meta: Laboratérios certificados para pesquisa e prestacéo de servigos no setor de azeitonas e azeite.
Custo: R$ 600.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Desenvolvimento de pesquisa tecnologicas e transferéncia de tecnologias sobre
reaproveitamento de residuos para o setor produtivo (extensao).

Custo: R$ 480.000,00

Meta: Otimizar o potencial dos residuos da industria vinicola e do azeite para utilizagdo humana e
agricola.

Prazo: 48 meses

Produto 5: Aquisicdo de uma planta mével de producao de azeite (agroinddstria e transporte).
Custo: R$ 1.500.000,00
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Meta: Realizacao de pesquisas cientificas e tecnolédgicas e prestacdo desservicos para pequenos
produtores de olivas e azeite.
Prazo: 18 meses

Produto 6: Estufa para a producé@o de mudas de plantas nativas e para producéo de azeite.
Custo: R$ 400.000,00

Meta: Implementa¢do de uma estufa climatizada.

Prazo: 18 meses

Produto 7: Produgdo de mudas de plantas nativas e de oliveiras.

Custo: R$ 200.000,00

Meta: Ampliar as areas recuperadas e as areas de producao de oliveiras.
Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo, inovacdo. SDR. Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia e Tecnologia.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriag8o:N&o

Licenca Ambiental: Sim

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 4.880.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 4.200.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.200.000,00

Produto 2:R$ 500.000,00

Produto 3:R$ 600.000,00

Produto 4:R$ 480.000,00

Produto 5:R$ 1.500.000,00

Produto 6:R$ 400.000,00

Produto 7:R$ 200.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Infraestrutura fisica do ITEIC. 1 24
Produto 2: Implementacéo e fortalecimento de laboratérios para | 01 24
setor de vitivinicultura.

Produto 3: Implementacéo e fortalecimento de laboratérios para | 1 24
setor de producéo de azeitonas e azeite.

Produto 4: Desenvolvimento de pesquisa tecnoldgicas e | 13 60

transferéncia de tecnologias sobre reaproveitamento de residuos
para o setor produtivo (extensao).

Produto 5: Aquisicdo de uma planta mével de producéo de azeite | 1 18
(agroindustria e transporte).
Produto 6: Estufa para a produgéo de mudas de plantas nativas | 1 18

e para producéo de azeite.

Produto 7: Producdo de mudas de plantas nativas e de oliveiras. | 07 54
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QUADRO 30 - P 2.2 Implementacéo e fortalecimento de ambientes de inovacéo

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 2.2 Implementagéo e fortalecimento de ambientes de inovagéo

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 3.500.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Implementacéo e fortalecimento doPargue Tecnholégico em Bagé e de 07 incubadoras na regio.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz, André
Mello

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Ampliar o sistema de inovacéo da regido da Campanha por meio da implementacdo do Parque
Tecnolégico e de 7 incubadoras.

- Criar um Parque Cientifico e Tecnologico em area da UNIPAMPA no Campus Bagé, aproveitando
o capital intelectual das instituicbes de ensino da regido (UNIPAMPA, IFSUL, UERGS, URCAMP e
Faculdade IDEAU) e atendendo as principais cadeias produtivas, promovendo o desenvolvimento
cientifico, tecnolégico e econémico da Regido da Campanha.

Os objetivos especificos do Parque Cientifico Tecnoldgico da Campanha sdo os seguintes:

= Integrar academia e setor empresarial e poder publico por meio de estratégias e
mecanismos inovadores de desenvolvimento regional;
= Oferecer infraestrutura e servigcos profissionais qualificados, tanto no ambito dos

“hard business services” (infraestrutura fisica, telecomunicacdo, transporte, recursos
humanos e ambiente favoravel para habitagdo) como dos “soft business services”
(expertise em gestdo, acesso a financiamento, network de negdcios, suporte legal,
propriedade intelectual, etc);

" Facilitar a criacdo e o crescimento de empresas inovadoras, fomentando o
empreendedorismo e a incubacao de start-ups;

= Promover o desenvolvimento econémico e a competitividade da regido,
potencializando suas vocacdes e orientando o crescimento para novas tendéncias;

= Direcionar o processo de desenvolvimento urbano, oferecendo novas oportunidades
para o crescimento da cidade e para a abertura de novas frentes de investimento publico
e privado;

" Estabelecer referéncias para o desenvolvimento sustentavel, econdmico, social,
ambiental e tecnologico, oferecendo exemplos concretos de projetos e iniciativas
equilibradas que promovem o progresso, respeitando o ser humano e preservando a

natureza.

" Promover a criacdo e o crescimento de novas empresas de base tecnoldgica;

" Atrair empresas (ou unidades de empresas) de Pesquisa, Desenvolvimento e
Inovacéao;

= Promover a cultura empreendedora, fortalecendo um ecossistema propicio a
inovagao e por consequéncia a retencéo dos talentos na regido;

= Atrair projetos de pesquisa e investimentos mais amplos;

= Atuar de forma coordenada com as esferas de governo, particularmente no ambito

do Polo Tecnolégico da Campanha.
Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regidao da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracéo, a producao energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acbes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacéo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
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do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producao de produtos sustentaveis.

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as rela¢cdes comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

o Atracéo de empreendimentos para a regiéo.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

. Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

. Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovacado para o setor agropecudrio, como a

rastreabilidade.

. Eficiéncia no controle do abigeato.

o Implementacgéo de industrias de transformacéao.

. Infraestrutura para o turismo.

. Empreender acdes para a recuperacao da infraestrutura das cidades.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)

. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia ha regido.

o Controle e diminuigdo no uso de agrotoxicos na produgao.

. Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.

. Permanéncia do capital intelectual.

. Geracao de emprego no campo.

Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnolégica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Techologia (Graduac¢éo), técnicos e

profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgéo.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acéo
social.

) Investimentos em programas de educac¢éo (ambiental, incluséo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagao).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagédo, saude, seguranca, cultura).

Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de duas diretrizes para a dimensdo Gestdo Econdmica,
sendo a segunda diretriz: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificagdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica e
tecnologica e em inovacgoes.

Nesse sentido, o projeto P 2.2 Implementacéo e fortalecimento de ambientes de inovacao justifica-
se pela necessidade de estimulo a cria¢éo e fortalecimento de empresas de inovacado na regido, para
gue a mesma se torne competitiva e diversificada.
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O projeto, associado com 0s seguintes projetos: P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e
Inovacdo da Campanha (ITEIC) (agroalimentar, azeite, uva/suco, uva/vinho, carne e |a de ovelha,
reaproveitamento de residuos — novos produtos, producdo de mudas); P 2.3 Programa de
fortalecimento do sistema de inovacdo e empreendedorismo da Campanha e; P 2.4 Centro de
Prototipagem e novos Produtos, pretende complementar as acdes necessarias para a diversificacao
sustentavel da regido da Campanha, considerando sua vocacéo.

A intencao de implementar incubadoras de inovacao é fortalecer o sistema regional de inovacao, a
partir da criacdo de produtos e solu¢cdes com potencial a criagdo de novas empresas, com vistas a
geracdo de emprego e renda.

De acordo com a ANPROTEC (2017), “[...] incubadoras de empresas e parques tecnologicos sdo
entidades promotoras de empreendimentos inovadores. A incubadora de empresas tem por objetivo
oferecer suporte a empreendedores para que eles possam desenvolver ideias inovadoras e
transforma-las em empreendimentos de sucesso. Para isso, oferece infraestrutura e suporte
gerencial, orientando os empreendedores quanto a gestdo do negdécio e sua competitividade, entre
outras questdes essenciais ao desenvolvimento de uma empresa”.

Ainda, “[...] de acordo com um_estudo realizado em 2016 pela Anprotec, em parceria com Sebrae, o
Brasil tem 369 incubadoras em operacéo, que abrigam 2.310 empresas incubadas e 2.815 empresas
graduadas, gerando 53.280 postos de trabalho. O faturamento das empresas apoiadas por
incubadoras ultrapassa os R$ 15 bilhdes”. Portanto, pretende-se promover um incremento na regiéo
com o apoio a criagdo de empresas focadas na complementacao e na diversificagdo da economia
regional (ANPROTEC, 2017)".

Ainda segundo a Anprotec (2017), “Os parques tecnolégicos, por sua vez, constituem um complexo
produtivo industrial e de servicos de base cientifico-tecnolégica. Planejados, tém carater formal,
concentrado e cooperativo, agregando empresas cuja producdo se baseia em Pesquisa e
Desenvolvimento (P&D). Assim, os parques atuam como promotores da cultura da inovacéo, da
competitividade e da capacitagdo empresarial, fundamentados na transferéncia de conhecimento e
tecnologia, com o objetivo de incrementar a produgao de riqueza de uma determinada regiao”.

A principal justificativa € a demanda local de um espac¢o adequado a inovagdo que atraia investidores
e crie oportunidades empreendedoras aos jovens formados pelas instituicées de ensino. A regido da
campanha é uma das Unicas do estado que ainda ndo tem nenhuma iniciativa de criacdo de um
Parque Cientifico e Tecnolégico. Além disso, Bagé é um Polo Educacional consolidado h& muitos
anos, sendo aqui formados profissionais altamente qualificados de praticamente toda a Regido da
Campanha. O principal problema apresentado, é que a regido ndo tem capacidade de absorgéo
deste capital intelectual qualificado, o que mostra que estamos sendo exportadores destes talentos
para outras regiées do estado e do pais. Outro apelo desta proposta € a atragdo de empresas para
a regido, que tenham o intuito de desenvolvimento de produtos, processos e servicos com alto valor
tecnolégico e inovadore para o mercado global. A Figura 1 mostra o panorama dos Parques
Tecnoldgicos do Estado, destacados no mapa em azul. Ainda na figura, podemos observar que uma
das poucas areas que nédo é coberta por uma iniciativa destas é a Regido da Campanha, que é tdo
carente de atrativos e subsidios para contribuir para o desenvolvimento do estado. O Parque
Cientifico e Tecnoldgico da Campanha podera, de forma conjunta, integrar esfor¢os do estado para
o desenvolvimento de tecnologia para produtos e servicos das diversas cadeias produtivas
fortalecendo a faixa de fronteira e gerando produtos e servigos inovadores com alto valor agregado.
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Este projeto esta alinhado com o PROGRAMA DE APOIO AOS POLOS, PARQUES E
INCUBADORAS TECNOLOGICAS, cuja finalidade é apoiar e coordenar a integracdo entre
universidades, centros de pesquisa e o setor produtivo em nivel regional, por meio dos Polos de
Inovacdo Tecnoldgica nas regides dos Coredes e, no ambito do Estado, pela implementacdo do
Programa Gaucho de Parques Cientificos Tecnol6gicos - PGTEC, estimulando a criacdo e a atracéo
de novas empresas nacionais e internacionais de base tecnolégica, no sentido de complementar a
cadeia produtiva regional de acordo com o Programa RS Tecnopole, atendendo as demandas da
Consulta Popular.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, alunos, professores, pesquisadores, produtores
rurais, associacoes de classe, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Criagdo de empresas com perfil inovador, a partir da interacdo entre os ambientes académicos e 0
empresatrial, por meio de projetos de pesquisa e desenvolvimento;

- incremento na renda regional;

- geragdo de empregos;

- estabelecimento de um ambiente de inovacao na regiao, por meio de ambientes orientados para o
despertar de ideias, desenvolvimento de projetos e implementacéo de novas empresas;

- criagdo de novas empresas, a partir de ambientes adequados a pesquisa e inovagao;

- desenvolvimento de uma cultura empreendedora;

- criacéo e fortalecimento de um elo entre as instituicGes de ensino e pesquisa da regiéo;

- fomento as ac¢Bes coletivas entre a academia, o empresariado e o poder publico no sentido de criar
mecanismos de desenvolvimento da regiéo;

- retencao de talentos na regiao;

- projecéo da regido como um polo de inovacao e tecnologia;

- criacdo de produtos e servigcos com alto valor agregado;

- criacdo de uma nova matriz econdmica na regido baseado na economia do conhecimento.

Alinhamento Estratégico: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio
da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica
e tecnolégica e em inovagoes.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Implementar Parque Tecnol4gico
Custo: R$ 2.500.000,00

Meta: Infraestrutura, méveis e equipamentos.
Prazo: 24 meses

Produto 2: Implementar incubadoras na regido da Campanha.

Meta: Infraestrutura, méveis e equipamentos para implementacgao de 7 incubadoras
Custo: R$ 1.000.000,00

Prazo:60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDCT

Organizacdes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacbes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitac8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 3.500.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculacdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculacdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 3.500.000,00
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Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:
Produto 1:R$ 2.500.000,00

Produto 2:R$ 1.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Implementar Parque Tecnoldgico 1 24
Produto 2: Implementar incubadoras na regido da Campanha. 1 60

QUADRO 31 - P 2.3 Programa de fortalecimento do sistema de inovacédo e empreendedorismo da
Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 2.3 Programa de fortalecimento do sistema de inovacdo e empreendedorismo da
Campanha

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 7.010.000,00

Duracéo do projeto: 140 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Implementacéo de a¢des, eventos e estratégias para o desenvolvimento o de um ambiente favoravel
ao empreendedorismo, a inovacao e ao desenvolvimento cientifico e tecnolégico.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz, Rafael
Pinheiro Pereira Minotto, Angela Carretta

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Os objetivos sé@o os seguintes:

] Integrar academia e setor empresarial e poder publico por meio de estratégias e mecanismos
inovadores de desenvolvimento regional;

" Faciltar a criagdo e o0 crescimento de empresas inovadoras, fomentando o
empreendedorismo e a incubacéo de start-ups;

" Promover o desenvolvimento econémico e a competitividade da regido, potencializando suas
vocagOes e orientando o crescimento para novas tendéncias;

" Promover a criagéo e o crescimento de novas empresas;

" Promover a cultura empreendedora, fortalecendo um ecossistema propicio a inovagéo e por
consequéncia a retencao dos talentos na regiéo;

" Atrair projetos de pesquisa e investimentos mais amplos;

] Desenvolver programas de tecnologia e inovacgéo social.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econdémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas ac¢des estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteiriga, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adaptagfes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais relacdes comerciais na faixa de fronteira.

° Potencial para producao de produtos sustentaveis.
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Desenvolvimento da agricultura e pecuaria familiar (APL/Cooperativas).

Producéo de energia sustentavel.

Exploragdo de minérios (crescimento econdmico).

Uso de marcas coletivas.

Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.

Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

Potencial para atrair populagéo interessada em qualidade de vida.

Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
Risco para as relagdes comerciais com os paises da fronteira.

Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).
Atracé@o de empreendimentos para a regiéo.

Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

Atracdo de novos empreendimentos e de criacdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)
. Desenvolvimento de tecnologias e de inovacdo para o setor agropecuario, como a
rastreabilidade.

Eficiéncia no controle do abigeato.

Implementagéo de industrias de transformacéo.

Infraestrutura para o turismo.

Empreender a¢bes para a recuperacéo da infraestrutura das cidades.

Fortalecimento de segmentos que possam gerar empregos qualificados e com maior
produtividade da forca de trabalho.

. Melhorar os indicadores de renda, trabalho e emprego.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnagao ou retrocesso)
. Sistema Unificado Estadual de Sanidade Agroindustrial, Familiar, Artesanal e de Pequeno

Porte Integrado.

Condicdes para o escoamento da producéo.

Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regido.
Controle e diminui¢cao no uso de agrotoxicos na producéo.
Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
Permanéncia do capital intelectual.

Desenvolvimento de politicas para a diminuicdo da carga tributéria.
Geracado de emprego no campo.

Em relacdo a Educac¢éo, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).

. Potencial para implementar ambientes de inovacao tecnoldgica e orientada a economia da
cultura.

. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacado), técnicos e
profissionalizantes.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Criac@o de ambiente de tecnologia e de inovagéo.

. Implementagcdo de cursos de Tecnologia (Graduagdo), Técnicos e Profissionalizantes,
acessiveis ao meio rural.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agdes que promovam o “empoderamento” da sociedade
regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e agéo social.
. Investimentos em programas de educacéo (ambiental, incluséo social, cidadania, cultural,
empreendedorismo e cooperacao).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagdo, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

. Ensino a distancia.
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Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de duas diretrizes para a dimensao Gestdo Econdmica,
sendo a segunda diretriz: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificagdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica e
tecnolégica e em inovagdes.

Nesse sentido, o projeto P 2.3 Programa de fortalecimento do sistema de inovagcdo e
empreendedorismo da Campanha justifica-se pela necessidade de estimulo ao desenvolvimento de
um ambiente favoravel ao empreendedorismo, a criacdo e ao fortalecimento de empresas de
inovag&o na regido, para que a mesma se torne competitiva e diversificada.

Por meio de eventos permanentes sobre inovacdo, empreendedorismo, tecnologia e
desenvolvimento regional, espera-se em longo prazo, promover a mobilizacdo social em torno do
potencial criativo e inovador da sociedade da regido da Campanha, diante dos desafios globais.
Assim, espera-se contribuir com a geracdo de emprego e renda, por meio do desenvolvimento
enddgeno, associado as particularidades regionais, tanto em se tratando dos problemas da
capacidade produtiva atual, quando na geracado de alternativas econdmicas e sociais, a partir do
potencial existente na regiéo.

O projeto, associado aos seguintes projetos: P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e
Inovacdo da Campanha (ITEIC) (agroalimentar, azeite, uva/suco, uvalvinho, carne e | de ovelha,
reaproveitamento de residuos — novos produtos, producdo de mudas); P 2.2 Implementacéo e
fortalecimento de ambientes de inovacdo (Parque Tecnolégico — incubadoras)P 2.4 Centro de
Prototipagem e novos Produtos, pretende complementar as agdes necessarias para a diversificagdo
sustentével da regido da Campanha, considerando sua vocagéo.

Este projeto esta alinhado com o PROGRAMA DE APOIO AOS POLOS, PARQUES E
INCUBADORAS TECNOLOGICAS, cuja finalidade é apoiar e coordenar a integracdo entre
universidades, centros de pesquisa e o setor produtivo em nivel regional, por meio dos Polos de
Inovagdo Tecnoldgica nas regides dos COREDEs e, no ambito do Estado, pela implementagdo do
Programa Gaucho de Parques Cientificos Tecnoldgicos - PGTEC, estimulando a criagdo e a atragao
de novas empresas nacionais e internacionais de base tecnolégica, no sentido de complementar a
cadeia produtiva regional de acordo com o Programa RS Tecnépole, atendendo as demandas da
Consulta Popular.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, alunos, professores, pesquisadores, produtores
rurais, associagfes de classe, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Criacé@o de empresas inovadoras;

- geracdo de renda;

- desenvolvimento da cultura do empreendedorismo e da inovacgéo.

Alinhamento Estratégico: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio
da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica
e tecnolégica e em inovagoes.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: TunnelLab Acelera Pampa.

Custo: R$ 1.260.000,00

Meta: Articular o treinamento de jovens de baixa renda com énfase em caracteristicas
empreendedoras, trabalho em equipe, realizacdo de projetos, apresentacdo em publico, lideranca
(trés turmas por municipio da regido).

Prazo: 140 meses

Produto 2: Eventos para a criacdo de Startups

Meta: Realizac&o de eventos para a geracdo de ideias, projetos e criacdo de empresas inovadoras,
com premiacao para as melhores ideias/projetos (10 eventos).

Custo: R$ 2.000.000,00

Prazo:60 meses

Produto 3: MBA Empreendedorismo, Tecnologia e Inovacéo

Meta: Implementacao de 5 turmas, com metodologia para elaboracéo do Plano de negécio, abertura
da empresa e prospeccao de recursos. Formagdo de 100 empreendedores)

Custo: R$ 2.500.000,00

Prazo: 120 meses

Produto 4: Seminarios de pesquisa em Empreendedorismo, Tecnologia e Inovacéo.
Custo: R$ 400.000,00

Meta: Realizacdo de 04 seminarios para discutir a realidade e propor solu¢des.
Prazo: 120 meses
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Produto 5: Formacao empreendedora (parceria com SEBRAE).

Custo: R$ 250.000,00

Meta: Formacéo de professores.

Prazo: 18 meses

Produto 6: Missdes nacionais.

Custo: R$ 200.000,00

Meta: 02 viagens técnicas para regides com experiéncia em desenvolvimento de sistemas de
Inovacao, com aproximacdes com a realidade da regido da Campanha.

Prazo: 24 meses

Produto 7: Miss6es internacionais.

Custo: R$ 400.000,00

Meta: 02 viagens técnicas para regides com experiéncia em desenvolvimento de sistemas de
Inovacdo, com aproximac¢des com a realidade da regido da Campanha.

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indUstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo. SDCT

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 7.010.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.260.000,00

Produto 2:R$ 2.000.000,00

Produto 3:R$ 2.500.000,00

Produto 4:R$ 400.000,00

Produto 5:R$ 250.000,00

Produto 6:R$ 200.000,00

Produto 7:R$ 400.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: TunnelLab Acelera Pampa 1 140
Produto 2: Eventos para a criagdo de Startups. 1 60
Produto 3: MBA Empreendedorismo, Tecnhologia e Inovacgéo. 1 120
Produto 4: Seminéarios de pesquisa em Empreendedorismo, | 1 120
Tecnologia e Inovacéo..

Produto 5: Formagdo empreendedora (parceria com SEBRAE). | 1 18
Produto 6: MissGes nacionais. 1 24
Produto 7: Missfes internacionais 1 24

QUADRO 32 - P 2.4 Centro de Prototipagem e novos Produtos

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: P 2.4 Centro de Prototipagem e novos Produtos (Laboratério de Criatividade e Inovagéo)
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Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 9.400.000,00

Duracao do projeto: 120 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Na Regido de abrangéncia do Corede Campanha percebe-se a necessidade de acdes voltadas ao
desenvolvimento regional, por isso, este projeto deseja fomentar o desenvolvimento através da
implementacdo de um centro de prototipagem e de novos produtos estimulando a criatividade e
inovacdo. Esse centro permitira que qualquer empresa da regido consiga utilizar tecnologia de ponta
para a criacdo de novos produtos, além da efetivacdo do compartilhamento de conhecimento em
rede de pesquisa.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Fabio Josende Paz,
Angela Carretta e Paula Silveira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Proporcionar aos micro-empresarios, estudantes, e comunidade em geral o conhecimento basico
necessario para a prototipacao de novos produtos, além das ferramentas mais atuais para este fim;
- oportunizar aos usuarios um laboratério equipado que permita a inovacdo com vistas a criagdo de
novos produtos, estimulando a competitividade da regiao;

- desenvolver solucdes na area de Tecnologia da Informacéo, proteses para amputados (saude),
economia criativa (publicidade e propaganda, turismo, design, gastronomia, arquitetura, engenharia,
audiovisual, artes plasticas, recursos didatico-pedagoégicos, dentre outras);

- implementar 7 incubadoras de inovacao.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagao: o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineragéo, a producédo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢bes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovages/adapta¢cdes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Econdmica do
PED, conforme segue:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potenciais rela¢cdes comerciais na faixa de fronteira.

. Potencial para producao de produtos sustentaveis.

. Uso de marcas coletivas.

. Incentivo ao desenvolvimento do comércio e servicos.

. Desenvolvimento do Turismo (patriménio cultural-histérico e natural).

. Potencial para atrair populacdo interessada em qualidade de vida.

. Investimento em produtos premium (carne, vinhos e azeite, por exemplo).
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Risco para as rela¢des comerciais com os paises da fronteira.

. Riscos para implantacdo de novos empreendimentos na faixa de fronteira (150km).

. Atracdo de empreendimentos para a regiéo.

. Desenvolvimento do turismo, considerando as grandes distancias.

) Producéo de alimentos com uso racional de agrotoxicos.

. Atracdo de novos empreendimentos e de criagdo de empreendimentos na Regido.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias e de inovagéo para o setor agropecuario, como a

rastreabilidade.

. Eficiéncia no controle do abigeato.

. Implementacao de industrias de transformacao.
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. Infraestrutura para o turismo.

. Empreender acdes para a recuperacdo da infraestrutura das cidades.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)

. Estimulo ao empreendedorismo e permanéncia na regiéo.

Controle e diminuigcdo no uso de agrotoxicos na producao.
Resisténcia a processos inovadores de melhoria da produtividade.
Permanéncia do capital intelectual.

Geracao de emprego no campo.

Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacgao), técnicos e

profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acéo
social.

o Investimentos em programas de educacéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagéao).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranga, cultura).

Esses pressupostos orientaram a elaboragéo de duas diretrizes para a dimensao Gestao Econémica,
sendo a segunda diretriz: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio da
qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica e
tecnoldgica e em inovacgoes.

Nesse sentido, o projeto P 2.4 Centro de Prototipagem e novos Produtos justifica-se pela
necessidade de estimulo a inovacéo e a criatividade na regido, para que a mesma se torne
competitiva em diversos setores, especialmente nos que se referem aos sistemas de informagéo,
salde e economia criativa, a servigo dos grandes setores produtivos da regido, como o agronegacio
e o potencial turistico.

O projeto, associado aos seguintes projetos: P 2.1 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e
Inovacdo da Campanha (ITEIC) (agroalimentar, azeite, uva/suco, uvalvinho, carne e | de ovelha,
reaproveitamento de residuos — novos produtos, produgcdo de mudas); P 2.2 Implementacao e
fortalecimento de ambientes de inovacao (Parque Tecnoldgico — incubadoras) e; P 2.3 Programa de
fortalecimento do sistema de inovacdo e empreendedorismo da Campanha, pretende complementar
as acdes necessarias para a diversificagdo sustentavel da regido da Campanha, considerando sua
vocacao.

A intencdo de implementar incubadoras de inovacgéao é fortalecer o sistema regional de inovagéo, a
partir da criacdo de produtos e solu¢des com potencial a a criagcdo de novas empresas, com vistas
a geracdo de emprego e renda.

De acordo com a ANPROTEC, “[...] incubadoras de empresas e parques tecnoldgicos sado entidades
promotoras de empreendimentos inovadores. A incubadora de empresas tem por objetivo oferecer
suporte a empreendedores para que eles possam desenvolver ideias inovadoras e transforma-las
em empreendimentos de sucesso. Para isso, oferece infraestrutura e suporte gerencial, orientando
os empreendedores quanto a gestdo do negocio e sua competitividade, entre outras questdes
essenciais ao desenvolvimento de uma empresa”.

Ainda, “[...] de acordo com um_estudo realizado em 2016 pela Anprotec, em parceria com Sebrae, o
Brasil tem 369 incubadoras em operacao, que abrigam 2.310 empresas incubadas e 2.815 empresas
graduadas, gerando 53.280 postos de trabalho. O faturamento das empresas apoiadas por
incubadoras ultrapassa os R$ 15 bilhdes”. Portanto, pretende-se promover um incremento na regido
com o apoio a criacdo de empresas focadas na complementacéo e na diversificacdo da economia
regional (ANPROTEC, 2017)".
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Este projeto esta alinhado com o PROGRAMA DE APOIO AOS POLOS, PARQUES E
INCUBADORAS TECNOLOGICAS, cuja finalidade é poiar e coordenar a integracdo entre
universidades, centros de pesquisa e o setor produtivo em nivel regional, por meio dos Polos de
Inovacdo Tecnoldgica nas regides dos Coredes e, no ambito do Estado, pela implementacdo do
Programa Gaucho de Parques Cientificos Tecnolégicos - PGTEC, estimulando a criacdo e a atracéo
de novas empresas nacionais e internacionais de base tecnolégica, no sentido de complementar a
cadeia produtiva regional de acordo com o Programa RS TecnOpole, atendendo as demandas da
Consulta Popular.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, alunos da Educacdo Basica, Superior e Pés-
graduacdo, produtores rurais, associacdes de classe, comunidade em geral dos Municipios da
Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- criagao de novos produtos, fomento a a politica de inovacao e criatividade na regido, culminando
na criacdo de novas empresas ha regido com potencial para geracdo de emprego e renda.

Alinhamento Estratégico: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional, por meio
da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em pesquisa cientifica
e tecnolégica e em inovagoes.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Centro de prototipagem — laboratério de criatividade

Custo: R$ 1.200.000,00

Meta: Compra de equipamentos: Impressora 3D, Scaner 3D, Computadores, moveis, equipamentos
para a producédo audiovisual, etc

Prazo: 12 meses

Produto 2: Capacitacdo e Qualificagdo dos envolvidos no projeto da regido da campanha.
Meta: Capacitagcdo dos envolvidos através de cursos e eventos voltados para qualificagado.
Custo: R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 3: Manter a estrutura do centro de prototipagem.
Custo: R$ 6.000.000,00

Meta: Manutencéo da estrutura

Prazo: 120 meses

Produto 4: Criacdo das incubadoras de inovacao

Custo: R$ 2.100.000,00

Meta: Criar 07 incubadoras nos municipios que compdem o Corede Campanha.
Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. Secretaria de Desenvolvimento, Ciéncia e
Tecnologia.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 9.400.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 3.300.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:
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Produto 1:R$ 1.200.000,00
Produto 2:R$ 100.000,00

Produto 3:R$ 6.000.000,00
Produto 4:R$ 2.100.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1. Centro de prototipagem - laboratério de |1 12
criatividade

Produto 2: Capacitacdo e Qualificacdo dos envolvidos no projeto | 13 24

da regido da campanha.

Produto 3: Manter a estrutura do centro de prototipagem. 1 120
Produto 4: Criac&o das incubadoras de inovacdo 1 24

6.3.1.2 GESTAO SOCIAL

6.3.1.2.1 Diretriz Estratégica 3
Para a Diretriz Estratégica 3 - Promocéao da producado e do acesso aos bens
culturais regionais (patriménio material e imaterial), foram elaborados 04 projetos,

conforme Quadros 33 a 36.

QUADRO 33 - P 3.1 Museu itinerante: Promovendo o Preparo para a Preservacao e Mediacdo do
Patrimdnio Cultural e Ambiental

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 3.1 Museu itinerante: Promovendo o Preparo para a Preservacao e Mediacédo do Patriménio
Cultural e Ambiental

Localizag8o: Corede Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.600.000,00

Duracao do projeto: 72 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Implementacdo do museu itinerante, organizacdo de exposi¢cdes itinerantes e realizacdo
de oficinas voltadas para o desenvolvimento da educacdo patrimonial e ambiental

Responséavel: Corede Campanha, URCAMP / Ndcleo de Pesquisa e Extensdo em Patrimbnio
Cultural e Ambiental, Clarisse Ismério

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Promover a ampliacéo do acesso dos alunos da educacgéo basica a exposic¢des artisticas e culturais,
por meio do museu itinerante, especialmente no meio rural.

- Capacitar a comunidade da regido para preservacao e mediacao do patrimdnio cultural e ambiental;
- oportunizar a producao e o acesso as manifestacdes culturais regionais, por meio da possibilidade
de participarem das exposi¢cdes do Museu ltinerante da Campanha.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestao: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a minerac¢éo, a producao energética, a
educacdo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos
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seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,

receptividade/hospitalidade de abertura a inova¢des/adaptacdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes

dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras

do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagBes relacionados a dimenséo Gestdo Social do PED.

Em relacdo a Cultura, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnoldgica e orientada a

economia da cultura.

. Condicdes para a producao cultural diversificada (eventos, festivais, feiras, producéo

audiovisual).

. Programas para a atracéo de populacao interessada em qualidade de vida.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Manutengéo e conservacao de espacos publicos.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Investimentos em programas de educacgdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestao

Social, sendo a primeira diretriz: D3 Promogé&o da producéo e do acesso aos bens culturais regionais

(patrimdnio material e imaterial).

Nesse sentido, o projeto P 3.1 Museu Itinerante: Promovendo o Preparo para a Preservacéo e

Mediacdo do Patrim6nio Cultural e Ambiental, ao oferecer o acesso as manifestagdes culturais

produzidas na regido, bem como o ensino da mediagdo museoldgica, impulsiona o desenvolvimento

do exercicio da cidadania, a partir do conhecimento e pratica dos direitos civis, politicos, econémicos

e sociais.

Assim justifica-se a importancia de desenvolver um projeto desta natureza, disponibilizando énibus

adaptado para a realizagdo de a¢bes que privilegiem a pratica e 0 acesso manifestagdes culturais

regionais, nacionais e internacionais, oportunizando um espacgo de exploracdo e construcdo de
conhecimentos, por meio da conexao entre a teoria e a pratica, ampliando o espago da sala de aula.

Além disso, a educacdo patrimonial é uma ferramenta importante para conscientizar da sociedade

sobre a preservacdo do patrimdnio cultural e da histéria local e, também, para promover o

desenvolvimento sustentdvel da regido.

Beneficiarios: Professores, alunos, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Oportunizar o acesso de alunos, professores das escolas do meio rural e a comunidade em geral,
as manifestacdes culturais e histéricas da regido da Campanha.

- Desenvolver programas de ensino orientados para as demandas da educacao basica, fortalecidos
pelos recursos de tecnologia da informacéo;

- Promover cursos de mediacéo, a partir dos recursos de tecnologia (6nibus equipado com recursos
de informética) para professores da educacéo basica e comunidade em geral interessada

Alinhamento Estratégico: D3 Promocéo da producdo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Aquisicao de 01 (um) dnibus equipado com recursos para promover exposicdes artisticas
e culturais itinerantes (com computadores e acesso a internet).

Custo: R$ 350.000,00

Meta: Acesso a exposicdes artisticas e culturais, principalmente pelos alunos e professores do meio
rural.

Prazo: 12 meses

Produto 2: Programa de Educagédo Museoldgica Itinerante da Campanha.

Meta: Acesso aos acervos dos museus da Regido da Campanha, por meio de exposi¢des itinerantes,
com um calendério anual.

Custo: R$ 600.000,00

Prazo:60 meses
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Produto 3: Oficinas, reunides e congressos voltados a metodologia da educacgéo patrimonial.
Meta: Capacitacdo de mediadores patrimoniais.

Custo: R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Construgéo de roteiros culturais/ambientais, de acordo com 0s recursos patrimoniais nos
municipios que compde o COREDE Campanha, segundo os dados diagnosticados na 12 fase do
planejamento estratégico.

Custo: R$ 300.000,00

Meta: Elaboracdo de uma carteira de roteiros patrimoniais.

Prazo: 10 meses

Produto 5: Elaboracdo de uma cartilha contendo os roteiros e orientacdes didaticas para o exercicio
da mediacdo, bem como de recursos pedagdgicos.

Custo: R$ 150.000,00

Meta: Criacédo e disponibilizacdo de recursos didatico-pedagdgicos.

Prazo: 18 meses

Produto 6: Exercicio da mediagdo patrimonial.
Custo: R$ 100.000,00

Meta: Empoderamento e preservacao patrimonial.
Prazo: 12 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacéo,

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacdes, Museus, Empresas,
ONG:s, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 1.150.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 350.000,00

Produto 2:R$ 600.000,00

Produto 3:R$ 100.000,00

Produto 4:R$ 300.000,00

Produto 5:R$ 150.000,00

Produto 6:R$ 100.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Aquisicdo de 01 (um) énibus equipado com recursos | 1 12
para promover exposi¢des artisticas e culturais itinerantes (com
computadores e acesso a internet).

Produto 2: Programa de Educacdo Museoldgica Itinerante da | 13 72
Campanha.

Produto 3: Oficinas, reunibes e congressos voltados a | 1 12
metodologia da educacéo patrimonial.

Produto 4: Construcdo de roteiros culturais/ambientais, de | 6 18

acordo com 0s recursos patrimoniais nos municipios que compde
0 COREDE Campanha, segundo os dados diagnosticados na 12
fase do planejamento estratégico.
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Produto 5: Elaboracdo de uma cartilha contendo os roteiros e | 6 24
orientacdes didaticas para o exercicio da mediacdo, bem como
de recursos pedagdgicos.

QUADRO 34 - P 3.2 Festivais Artisticos, Culturais e Gastrondmicos e Feiras de Artesanato da
Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: P 3.2 Festivais Artisticos, Culturais e Gastrondmicos e Feiras de Artesanato da Campanha
Localizacdo: COREDE Campanha
Valor total estimado do projeto: R$ 2.500.000,00/ano R$ 11.500.000,00
Duracao do projeto: 60 meses
Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha
Escopo: Apoio para a realizacdo de festivais artisticos, culturais e gastronémicos nos -7 (sete)
municipios da Regido da Campanha.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Nulcleo de Pesquisa e Extensdo em Patrimonio
Cultural e Ambiental, Professores Clarisse Ismério e Elisabeth Cristina Drumm
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
Objetivos:
Implementar um calendario de festivais artisticos, culturais e gastrondmicos da Regido da
Campanha.
Justificativa:
Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional’. A Regido tem como vocagéo: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servigcos, a mineracdo, a producdo energética, a educacdo, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovages/adapta¢cdes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagdes relacionados a dimensdo Gestdo Social do PED.
Em relacéo a Cultura, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Condicdes para a producao cultural diversificada (eventos, festivais, feiras, producéo
audiovisual).
. Programas para a atragcéo de populacéo interessada em qualidade de vida.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Manutengédo e conservagdo de espagos publicos.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e acbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.
. Investimentos em programas de educacgéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagao).
. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranca, cultura).
Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensédo Gestéo
Social, sendo a primeira diretriz: D3 Promog¢é&o da producéo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).
No diagnostico realizado, foi destacado o fato de que a regido da Campanha estéa inserida na grande
Campanha Gaucha, no Rio Grande do Sul, caracteriza-se como um territério onde o regionalismo
constituiu-se em um fator significativo na organizagéo espacial, essa dindmica originou respostas
distintas em relacdo as esferas socioculturais e econbmicas, pois houve transformacfes
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significativas, que resultaram na reorganizacdo do seu processo produtivo e organizacional do
campo, com implicaces na sociedade local/regional (NETO e BEZZI, 2009, p. 83).

Na regido ha uma forte identificacdo com a figura do gaucho, considerando “o fator cultural e a
revalorizacdo do modo de vida ligado ao campo, que se apropria da paisagem tipica oriunda da
relacéo histérica desta sociedade com seu espaco rural - o Pampa" (NETO e BEZZI, 2009, p. 87).
Conforme as autoras, é o elemento cultural que orientou o investimento na atividade turistica, em
especial o turismo rural que explora a heranca pecuarista do passado pecuarista. As autoras
apontam para o fato de que as caracteristicas culturais da regido [...] materializaram inGmeros
cadigos culturais nessa porcdo do espaco gaucho, transmitida no tempo e mantidas através da
descendéncia. Tal fato evidencia um potencial a ser explorado, como perspectiva para implantacdo
de novas atividades que gerem renda a populagdo, ao mesmo tempo em que proporcionara a
preservagdo do patriménio histérico e cultural da Campanha gatdcha (NETO e BEZZI, 2009, p. 94).
Destaca-se a existéncia de associacdes de amigos de museus, nlcleos de pesquisa voltados para
a cultura; sociedades (portuguesa, espanhola, uruguaia, italiana, casas de cultura e associa¢cfes de
artesanato. Encontram-se na regido seis pontos de cultura, distribuidos nos seguintes municipios;
Bagé (2); Acegua (01); Cacapava do Sul (01); Candiota (01) e Dom Pedrito (01).

A partir deste contexto, no qual a cultura assume uma centralidade e uma particularidade no
processo de desenvolvimento regional, o projeto P 3.2 Festivais Artisticos, Culturais e
Gastrondmicos e Feiras de Artesanato da Campanha, oportunizara o fortalecimento dos atuais
eventos bem como a ampliacdo de eventos que mobilizem a regido e reiterem a importancia da
preservacdo e mobilizagdo em torno das manifesta¢des culturais da regiéo.

Beneficiarios: Comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- fortalecer os atuais eventos relacionados a cultura regional da Campanha,;

- ampliar a realizacdo de eventos relacionados com a cultura regional da Campanha;

- ampliar o acesso da populagdo em eventos que oportunizem o contato com as manifestacdes
culturais populares;

- promover a producdo artistica, cultural e gastrondmica da regido da Campanha;

- fortalecer o turismo cultural da regido da Campanha;

- fortalecer a gastronomia e a produc¢édo agroalimentar regional.

Alinhamento Estratégico: D3 Promog¢édo da producdo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Calendério anual de eventos relacionados a producéo audiovisual
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual regional

Prazo: 60 meses

Produto 2: Calendério anual de eventos relacionados a produ¢do musical
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizac&o de pelo menos um evento anual regional

Prazo: 60 meses

Produto 3: Calendério anual de eventos relacionados a producéo de artes cénicas
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 4: Calendério anual de eventos relacionados a producgdo literaria
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 5: Calendario anual de eventos relacionados a movimentos tradicionalistas
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizac&o de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 6: Calendéario anual de eventos relacionados a manifestagfes populares
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizac&o de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 7: Calendério anual de eventos relacionados a acervos dos museus da regido
Custo: 60 250.000,00 — ano
Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual.
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Prazo: 60 meses

Produto 8: Calendario anual de eventos relacionados a danca
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realiza¢éo de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 9: Calendério anual de eventos relacionados a gastronomia regional
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual.

Prazo: 60 meses

Produto 10: Calendario anual de feiras de artesanato
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Meta: Realizacdo de pelo menos um evento anual.
Prazo: 60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgaos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacdo, Secretarias
de Cultura, Secretarias de Turismo, Secretarias de Comércio e Servicos

Organizacbes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacdes, Museus, Empresas,
ONGs, Pontos de Cultura, Associa¢des comerciais, industriais, rurais e de servicos, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 2.250.000,00/ano — R$ 10.750.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 250.000,00/ano

Produto 2: R$ 250.000,00/ano

Produto 3: R$ 250.000,00/ano

Produto 4: R$ 250.000,00/ano

Produto 5: R$ 250.000,00/ano

Produto 6: R$ 250.000,00/ano

Produto 7: R$ 250.000,00/ano

Produto 8: R$ 250.000,00/ano

Produto 9: R$ 250.000,00/ano

Produto 10: R$ 250.000,00/ano

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
producéo audiovisual

Produto 2: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
producdo musical

Produto 3: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
producdo de artes cénicas.

Produto 4: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
producdo literaria

Produto 5: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
movimentos tradicionalistas

Produto 6: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60
manifestacbes populares




169

Produto 7: Calendario anual de eventos relacionados a acervos | 1 60
dos museus da regido

Produto 8: Calendario anual de eventos relacionados a danca 1 60
Custo: R$ 250.000,00 — ano

Produto 9: Calendario anual de eventos relacionados a | 1 60

gastronomia regional

Custo: R$ 250.000,00 — ano
Produto 10: Calendario anual de feiras de artesanato 1 60
Custo: R$ 250.000,00 — ano

QUADRO 35 - P 3.3 Revitalizacédo do patrimdnio de importancia histérica, cultural e regional e
gastrondémico da Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: P 3.3 Revitalizacdo do patrim6nio de importancia histérica, cultural e regional
Localizagdo: Corede Campanha
Valor total estimado do projeto: R$ 12.500.000,00
Duracéo do projeto: 96 meses
Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha
Escopo: Apoio para a revitalizacdo do patrimdnio de importancia histérica, cultural e regional.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Nulcleo de Pesquisa e Extensdo em Patrimonio
Cultural e Ambiental, Professores Clarisse Ismério e Elisabeth Cristina Drumm
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
Objetivos:
Revitalizar o patrimdnio arquitetbnico de importancia histérica, cultural e regional.
Justificativa:
Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional’. A Regido tem como vocagéo: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacgdo, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adaptaces a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagdes relacionados a dimensdo Gestdo Social do PED.
Em relacéo a Cultura, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Condicdes para a producao cultural diversificada (eventos, festivais, feiras, producéo
audiovisual).
. Programas para a atragéo de populacéo interessada em qualidade de vida.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Manutengéo e conservacao de espacos publicos.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.
. Investimentos em programas de educacdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperacgéo).
. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranga, cultura).
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestédo
Social, sendo a primeira diretriz: D3 Promocé&o da producéo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).
Na regido, destaca-se a existéncia de associacdes de amigos de museus, nlcleos de pesquisa
voltados para a cultura; sociedades (portuguesa, espanhola, uruguaia, italiana, casas de cultura e
associacfes de artesanato. Encontram-se na regido seis pontos de cultura, distribuidos nos
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seguintes municipios; Bagé (2); Acegua (01); Cagapava do Sul (01); Candiota (01) e Dom Pedrito
(01).

Os principais lugares e fatos histéricos (patriménio cultural) sdo: Batalha do Seival — Arroio Seival
(Bagé); Casa de Pedras (Bagé); Forte Santa Tecla (Bagé); Forte Dom Pedro Il (Cacapava do Sul);
Minas do Camaqua (Cacapava do Sul); Marco Fronteirico (Acegua); Pedra do Segredo (Cacapava
do Sul); Toca das Carretas (Cacapava do Sul); Palacio Ponche Verde (Dom Pedrito); Monumento
em homenagem a paz farroupilha (Dom Pedrito); Obelisco da Paz Farroupilha (Dom Pedrito); Prédio
da Antiga Estacdo Férrea (Dom Pedrito); Ponte Seca (Bagé).

Com relacdo aos bens tombados pelo IPHAN: Cacapava do Sul: Forte de Cacapava; Bagé: Igreja
Matriz de Sao Sebastido; Forte de Santa Tecla; Ponte Seca. J& os bens tombados pelo IPHAE: Bagé:
Antiga Estacdo Férrea De Bagé; Centro Histérico De Bagé; Hidraulica De Bagé; Palacete Pedro
Osorio; Cacapava Do Sul: Casa de Antonio Augusto Borges De Medeiros; Forum; Casa De Ulhda
Cintra; Igreja Matriz Nossa Senhora Da Assuncéo; Candiota: USINA DE CANDIOTA |; Dom Pedrito:
Caixa D'agua e Prefeitura Municipal.

A partir deste contexto, no qual a cultura assume uma centralidade e uma particularidade no
processo de desenvolvimento regional, o projeto P 3.3 Revitalizacdo do patriménio de
importancia histérica, cultural e regional, oportunizara a ressignificacdo de importantes marcos
historicos da regido da Campanha e um impulso para a definicdo de roteiros turisticos que impactem
no desenvolvimento econdmico da regido.

Beneficiarios: Comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Revitalizar espagos de valor histérico cultural;

- publicar material para uso em escolas da regido sobre a historia dos espacos revitalizados;
- implementar condi¢des para visitagdo e 0 acesso da populagéo;

- fortalecer o turismo histérico e cultural da regido da Campanha.

Alinhamento Estratégico: D3 Promoc¢éo da producdo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Acegua

Custo: R$ 500.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espagos para a valorizacdo do patrimdnio de importancia
histérica cultural da regido da Campanha, no municipio de Acegua.

Prazo: 24 meses

Produto 2: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Bagé

Custo: R$ 4.000.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espagos para a valorizacdo do patrimdénio de importancia
histérica cultural da regido da Campanha, no municipio de Bagé

Prazo: 24 meses

Produto 3: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Cagapava do Sul
Custo: R$ 4.000.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espacgos para a valorizacdo do patrimdénio de importancia
histérica cultural da regido da Campanha, no municipio de Cacgapava do Sul

Prazo: 24 meses

Produto 4: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Candiota

Custo: R$ 500.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espagos para a valorizagdo do patrimdnio de importancia
historica cultural da regido da Campanha, no municipio de Candiota

Prazo: 24 meses

Produto 5: Patrimdnio histérico cultural da regiao da Campanha do municipio de Dom Pedrito
Custo: R$ 2.000.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espacgos para a valorizacdo do patrimdénio de importancia
histérica cultural da regido da Campanha, no municipio de Dom Pedrito

Prazo: 24 meses

Produto 6: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Hulha Negra
Custo: R$ 500.000,00

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espacgos para a valorizacdo do patrimdénio de importancia
historica cultural da regido da Campanha, no municipio de Dom Pedrito

Prazo: 24 meses

Produto 7: Patriménio histérico cultural da regido da Campanha do municipio de Lavras do Sul
Custo: R$ 1.000.000,00




171

Meta: Revitalizacdo/Implementacdo de espacgos para a valorizacdo do patrimdénio de importancia
histérica cultural da regido da Campanha, no municipio de Dom Pedrito

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Secretarias de Cultura, Secretarias de Turismo, Secretarias de
Comércio e Servicos

Organizacfes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacdes, Museus, Empresas,
ONGs, Pontos de Cultura, Associa¢des comerciais, industriais, rurais e de servicos, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: N&o

Licitagc8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 12.500.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 500.000,00

Produto 2:R$ 4.000.000,00

Produto 3:R$ 4.000.000,00

Produto 4:R$ 500.000,00

Produto 5:R$ 2.000.000,00

Produto 6:R$ 500.000,00

Produto 7:R$ 1.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Patrimdnio historico cultural da regidao da Campanha | 1 96
do municipio de Acegua

Produto 2: Patrim6nio historico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Bagé

Produto 3: Patrimdnio historico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Cacapava do Sul

Produto 4: Patrimonio historico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Candiota

Produto 5: Patrimdnio historico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Dom Pedrito

Produto 6: Patrimdnio histérico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Hulha Negra

Produto 7: Patrimbnio histérico cultural da regido da Campanha | 1 96
do municipio de Lavras do Sul

QUADRO 36 - P 3.4 Cultura para a promocdo da cidadania, valorizacéo da diversidade e inclusé&o
social — Rede Intermunicipal de Cultura

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 3.4 Cultura para a promocao da cidadania, valorizacdo da diversidade e inclusao social —
Rede Intermunicipal de Cultura

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.000.000,00

Duracéo do projeto: 24 meses
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Responsavel pelaimplementacédo: Corede Campanha

Escopo: Implementar a Rede Intermunicipal de Cultura, envolvendo os 07 (sete) municipios da Regido
da Campanha.

Responséavel: URCAMP / Nicleo de Pesquisa e Extensdo em Patriménio Cultural e Ambiental, Clarisse
Ismério

- QUALIFICAGAO DO PROJETO

Objetivo: Valorizar e preservar o patrimdnio imaterial a partir das manifestages culturais populares.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando as
potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida e o
fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacdo:o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineragdo, a producdo energética, a educacao, o patrimdnio
natural (Bioma Pampa) e histoérico-cultural. Suas acfes estao pautadas nos seguintes valores: cultura
fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética, receptividade/hospitalidade
de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagndstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos, debilidades/desafios
e vulnerabilidades/limitagcfes relacionados a dimensédo Gestéo Social do PED. Em relacdo a Cultura,
destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Potencial para implementar ambientes de inovacao tecnolégica e orientada a economia
da cultura.
. Condicdes para a producéo cultural diversificada (eventos, festivais, feiras, producéo
audiovisual).
. Programas para a atragéo de populacéo interessada em qualidade de vida.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Manutengédo e conservagdo de espagos publicos.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e ac¢des que promovam o “empoderamento” da sociedade
regional.
. Investimentos em programas de educagdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagéo).
. Melhorias dos indicadores sociais (educacgédo, salde, seguranga, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)
. Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensédo Gestdo Social,
sendo a primeira diretrizz D3 Promoc¢&do da producdo e do acesso aos bens culturais regionais
(patriménio material e imaterial).

O projeto P 3.4 Cultura para a promoc¢édo da cidadania, valoriza¢cdo da diversidade e incluséo
social — Rede Intermunicipal de Cultura, justifica-se pela necessidade de convergéncia de acdes
envolvendo os 07 (sete) municipios da regido da Campanha. A proposta apoia-se no PROGRAMA
CONEXAO - REDE INTERMUNICIPAL DE CULTURA, que objetiva promover o desenvolvimento
cultural do Rio Grande do Sul a partir das demandas vindas da sociedade, com incentivo a participacao
popular e ao controle social. Consolidar a Lei 14.310 (Sistema Estadual de Cultura do RS) como
instrumento de gestao compartilhada, promovendo uma articulacéo entre o Estado, os municipios e o
meio cultural. Promover politicas de valorizacdo da diversidade cultural, étnica, de género, LGBTT e
popular.

No contexto da regido da Campanha, pretende-se valorizar o patriménio cultural imaterial ou intangivel
que, segundo o IPHAN e a UNESCO, abrange as expressfes de vida e tradicdes de comunidades,
grupos e individuos as quais se manifestam nas praticas da vida social, saberes, oficios, modos de
fazer; celebrac@es, expresséo cénicas, plasticas, musicais ou ludicas; e nos lugares abrigam praticas
culturais coletivas. Portanto evidencia-se a identidade de um povo, sua construcdo sociocultural e os
oficios, que sdo eternizados nas geracdes pela tradicdo oral. Diante de tal importancia justifica-se
desenvolver um projeto desta natureza.

De acordo com o diagnostico realizado, destacam-se a existéncia de associacdes de amigos de
museus, nucleos de pesquisa voltados para a cultura; sociedades (portuguesa, espanhola, uruguaia,
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italiana), casas de cultura e associa¢fes de artesanato. Encontram-se na regido seis pontos de cultura,
distribuidos nos seguintes municipios; Bagé (2); Acegua (01); Cacapava do Sul (01); Candiota (01) e
Dom Pedrito (01). Ou seja, observa-se além da existéncia secretarias de cultura, um conjunto de
associacbes que reunem diferentes expressdes e manifestacfes culturais proprias da regido da
Campanha.

Na construcdo da cédula da consulta popular de 2016, foi incluido o programa Promocdo do
desenvolvimento cultural, por meio de politicas de valorizacao da diversidade cultural, étnica, de género,
LGBT e popular (Programa Conexd&o). Essa demanda surgiu da necessidade de conectar os diferentes
atores envolvidos na cultura regional de maneira a otimizar recursos e a promover a producdo e o
acesso a producdo e as manifestaces culturais da regidao. Um dos pontos destacados durante as
reunides refere-se a necessidade de resolver questfes ligadas a comunicacdo regional, envolvendo os
diferentes atores.

Beneficiarios: Populacdo da regido da Campanha, integrantes de movimentos de expresséao da cultura
popular.

Resultados pretendidos:

- Implementacédo da Rede Intermunicipal de Cultura;

- atuacdo em rede para promover a circulacdo dos produtos culturais de cada um dos municipios
integrantes da rede;

- realizacéo de eventos e circulagcdo de produtos culturais dos diferentes municipios da rede: musica,
teatro, danca, saraus literarios, artes visuais, audio visual, etc;

- formacdo e acolhimento, buscando a participacdo e o atendimento principalmente de criancas,
adolescentes e idosos, com disponibilizacdo de produtos culturais, exibicdo de filmes, realizando
oficinas, etc;

- capacitacdo de membros da comunidade, alunos e professores da regido da Campanha para a
atuacao/preservagdo na mediagdo do patriménio cultural imaterial.

Alinhamento Estratégico: D3 Promocao da producdo e do acesso aos bens culturais regionais
(patrimdnio material e imaterial).

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Implementar a Rede Intermunicipal de Cultura

Meta: Definir 07 espagos, um em cada municipio, para a organiza¢do dos equipamentos e ser capaz
de acolher diferentes manifestacdes culturais
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 6 meses

Produto 2: Mapear as manifestagdes populares (oficios e imaterial) da regido da Campanha
Meta: Criar um banco de dados sobre o patrimdnio imaterial da Regido da Campanha.
Custo: R$ 150.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 3: Oficinas de capacitacdo e empoderamento

Meta: Capacitacdo da comunidade em mediadores do patrimdnio imaterial.
Custo: R$ 150.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Divulgacdo e promocao por meio eventos e de materiais educativos didaticos para o
exercicio da mediacdo e empoderamento da comunidade.

Custo: R$ 150.000,00

Meta: Criagdo e disponibilizagdo de recursos didatico-pedagoégicos.

Prazo: 12 meses

Produto 5: Festival Manifesta¢cdes Populares da Regido da Campanha.

Custo: R$ 200.000,00

Meta: Divulgacéo e socializacao do patriménio imaterial da Regido da Campanha.
Prazo: No final de cada ano, sendo que a organizagdo ocorre em 12 meses.

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgéos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Comudes. Secretarias da Cultura

Organizagfes parceiras: Universidades da Regido, Associacdes, Museus, Empresas, ONGs,
Cooperativas, etc

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: COREDE

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o
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Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 1.000.000,00

Fontes de recursos:

Possui vinculacdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculacdo com o PPA Federal 2016-2019: N&o

Investimentos:.

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 350.000,00

Produto 2: R$ 150.000,00

Produto 3: R$ 150.000,00

Produto 4: R$ 150.000,00

Produto 5: R$ 200.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

=

Produto 1: Implementar a Rede Intermunicipal de Cultura 06

Produto 2: Mapear as manifestacbes populares (oficios e | 3 13
imaterial) da regido da Campanha

~

Produto 3: Oficinas de capacita¢cdo e empoderamento. 18

Produto 4: Divulgacdo e promocdo por meio eventos e de | 7 18
materiais educativos didaticos para o exercicio da mediagdo e
empoderamento da comunidade.

Produto 5: Festival Manifestacbes Populares da Regido da | 13 24
Campanha.

6.3.1.2.2 Diretriz Estratégica 4

Para a Diretriz Estratégica 4 - Enfase na educacéo, inclusiva e acessivel, em
todos os niveis, como fonte de perspectivas para o jovem e na educacao profissional,
formacdao técnica e superior, orientada para a pesquisa cientifica e tecnoldgica e para
o desenvolvimento da regido, foram elaborados 08 projetos, conforme Quadros 37 a
44,
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QUADRO 37 - P 4.1Educacéo Itinerante no meio rural

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.1 Educacéo ltinerante no meio rural

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00

Duracéo do projeto: 84meses

Responsével pela implementacgao: Instituicbes de ensino superior, Escolas técnicas da Regido da
Campanha, docentes da rede publica

Escopo: Acesso a educacao de ciéncia, tecnologia e humanidades no meio rural por meio de 6nibus
equipados com tecnologias voltadas para a inclusdo digital, o ensino de ciéncias naturais (biologia,
guimica e fisica) e 0 acesso a educacao patrimonial e ambiental.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Nucleo de Pesquisa e Extenséo em Patrimonio Cultural
e Ambiental, Professores Clarisse Ismério, Angela Carretta, Paula Silveira e Fabio Resende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Promover a ampliacdo do acesso dos alunos da educacao basica a educacao de ciéncia,
tecnologia e humanidades no meio rural.

Justificativa:
O diagndstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cacgapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesa/riscos, debilidades/desafios
e vulnerabilidades/limitac6es relacionados a dimensdo Gestdo Social do PED. Em relacdo a
Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovagdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduagéo), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambientes de tecnologia e de inovacao.
. Implementacgdo de cursos de Tecnologia (Graduacéo), Técnicos e Profissionalizantes,
acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agdes que promovam o “empoderamento” da sociedade

regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acéo

social.

. Investimentos em programas de educagdo (ambiental, inclusédo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperacgéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, salde, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnagéo ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

. Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboracédo de 04 (quatro) diretrizes para a dimenséo Gestao Social,
sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacéao profissional, formacgéo técnica e superior, orientada
para a pesquisa cientifica e tecnoldgica e para o desenvolvimento da regiéo.

Nesse sentido, o projeto P 4.1 Educacdo Itinerante no meio rural, ao oferecer o acesso a educacéo
de ciéncia, tecnologia e humanidades no meio rural, impulsiona-se o desenvolvimento do exercicio da
cidadania, a partir do conhecimento e pratica dos direitos civis, politicos, econdmicos e sociais. Assim
justifica-se a importancia de desenvolver um projeto desta natureza, disponibilizando 6nibus
adaptados para a realizacdo de acbes que privilegiem a pratica e 0o acesso as tecnologias de
informacéo, balizando o processo de ensino e aprendizagem.

As aulas expositivas serdo complementadas pelo uso de recursos tecnolégicos disponibilizados pelos
laboratérios de informética, de quimica, de fisica e de ciéncias, oportunizando um espago de
exploragdo e construcéo de conhecimentos, por meio da conexao entre a teoria e a pratica, ampliando
0 espaco da sala de aula.
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Beneficiarios: Professores, alunos, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Oportunizar o acesso de alunos e professores das escolas do meio rural, principalmente, a
laboratério de tecnologia da informacéo, ciéncias naturais (quimica, fisica, biologia) e a exposicdes
culturais itinerantes.

- Desenvolver programas de ensino orientados para as demandas da educacéo basica, fortalecidos
pelos recursos de tecnologia da informacao;

- Promover cursos de atualizacdo para professores da educacéo basica, a partir dos recursos de
tecnologia (6nibus equipados com laboratérios)

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacéo, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacéo profissional, formacéo técnica e superior, orientada
para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Aquisicao de 07 (sete) 6nibus equipado com recursos tecnoldgicos para inclusao digital
e acessibilidade (com computadores e acesso a internet)

Custo: R$ 3.500.000,00

Meta: Acesso a educacéo digital.

Prazo: 84 meses (um dnibus por ano)

Produto 2: Aquisicdo de 01 (um)énibus equipado com recursos tecnoldgicos para o ensino de
ciéncias naturais (biologia, quimica e fisica)(com computadores e acesso a internet).

Custo: R$ 500.000,00

Meta: Acesso a laboratérios de quimica, fisica e biologia, principalmente por alunos e professores do
meio rural.

Prazo: 12 meses

Produto 3: Programa de ensino da informatica na educacéo para alunos e professores do meio rural
Custo: R$ 500.000,00

Meta: Acesso a educacao digital.

Prazo: 72 meses

Produto 4: Programa de ensino Ciéncias Naturais (Quimica, fisica e biologia) para alunos e
professores do meio rural

Custo: R$ 600.000,00.

Meta: Criacdo e disponibilizacdo de recursos didatico-pedagdgicos na area das ciéncias naturais, em
onibus.

Prazo: 72 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacéo,

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacdes, Museus, Empresas, ONGs,
etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00

Fontes de recursos: Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculacdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: 4.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 3.500.000,00

Produto 2:R$ 500.000,00

Produto 3:R$ 500.000,00
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Produto 4:R$ 600.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Aquisicdo de 07 (sete) 6nibus equipado com recursos | 1 84
tecnolégicos para inclusao digital e acessibilidade (com computadores
€ acesso a internet)

Produto 2: Aquisicdo de 01 (um) 6nibus equipado com recursos | 1 12
tecnolégicos para o ensino de ciéncias naturais (biologia, quimica e
fisica) (com computadores e acesso a internet).

Produto 3: Programa de ensino da informatica na educacdo para | 12 84
alunos e professores do meio rural
Produto 4: Programa de ensino Ciéncias Naturais (Quimica, fisica e | 12 60

biologia) para alunos e professores do meio rural

QUADRO 38 - P 4.2 Cursos Técnicos e Profissionalizantes

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.2 Cursos Técnicos e Profissionalizantes

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 3.217.600,00

Duracéo do projeto: 84 meses

Responsével pela implementacao: Instituicbes de ensino superior, Escolas técnicas da Regido da
Campanha, docentes da rede publica

Escopo: Acesso a formacao técnica e profissional.

Responsavel: Corede Campanha, Angela Carretta

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Promover a ampliacdo do acesso dos alunos da educacédo basica a educacdo de ciéncia,
tecnologia e humanidades no meio rural.

Justificativa:
O diagndstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cacgapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesa/riscos, debilidades/desafios
e vulnerabilidades/limitac6es relacionados a dimensdo Gestdo Social do PED. Em relacdo a
Educacao, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploragdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovagdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
. Implementacao de cursos de Tecnologia (Graduagédo), Técnicos e Profissionalizantes,
acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido néo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agdes que promovam o “empoderamento” da sociedade

regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acao

social.

. Investimentos em programas de educacdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagao).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagdo, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

. Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboragao de 04 (quatro) diretrizes para a dimenséo Gestao Social,
sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacdo, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
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fonte de perspectivas para o jovem e na educacéo profissional, formacéo técnica e superior, orientada
para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o desenvolvimento da regiao.

Nesse sentido, o projeto P 4.2 Cursos Técnicos e Profissionalizantes, promovera educacao técnica
e profissionalizante na area de abrangéncia do COREDE Campanha.

Beneficiarios: Profissionais, alunos, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Oportunizar o acesso de alunos a educacéo técnica e profissionalizante em areas estratégicas para
o desenvolvimento da regido da Campanha: cadeia agroalimentar; turismo; gestéo; tecnologia da
informacéo; comércio, prestacdo de servicos.

- Desenvolver programas de ensino orientados para as demandas formagdo técnica e
profissionalizante.

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacéo profissional, formacéo técnica e superior, orientada
para a pesquisa cientifica e tecnoldgica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Matematica Basica (30 h)

Meta: Revitalizacdo de conceitos, dicas e estratégias para lidar com a matematica no trabalho e no
dia a dia, através de estudos estruturados, atividades e assuntos relacionados ao cotidiano.

Custo: R$10.000,00 para 40 alunos

Prazo: 6 meses

Produto 2: Matemética Financeira (40 h)

Meta: Capacitacdo dos principais aspectos da matematica financeira, abordando as principais
operacdes financeiras e 0 uso da calculadora e demais recursos tecnoldgicos.

Custo: R$10.000,00 para 1 turma de 25 alunos

Prazo: 6 meses

Produto 3: Planilhas eletrénicas (20 h)

Meta: Aquisicdo de habilidades através do uso de planilhas eletrénicas, bem como aplicacdo de
férmulas e variadas funcdes da versdo 2010.

Custo: R$ 10.000,00 (para 25 alunos)

Prazo: 6 meses

Produto 4:.Orientagéo e Informacéo Profissional (Palestras nas escolas da regido)

Meta: Orientacdo da escolha da profissdo, através da conscientizacdo dos fatores que interferem na
tomada de decisé&o, oferecendo condi¢des de definicdo da melhor escolha.

Custo: R$ 75.000,00 (para 25 palestras)

Prazo: 36 meses

Produto 5: Informética e Internet Basico(40 h)

Meta: Facilitar a escolha da profissdo a partir da conscientizagéo dos fatores que interferem na tomada
de deciséo, oferecendo condi¢des de definir a melhor escolha.

Custo: 15.000,00 (para uma turma de 20 jovens/adultos)

Prazo: 24 meses

Produto 6: Postura e imagem profissional (Palestras nas escolas e associacdes de bairros)

Meta: Desenvolvimento de habilidades para a construgéo de uma postura e apresentacdo pessoal
que favoreca sua vida profissional, estimulando o desenvolvimento de atitudes, habilidades e
comportamentos necessarios para o exercicio profissional.

Custo: R$ 15.000,00 (para 25 palestras)

Prazo: 12 meses

Produto 7: Redacao Empresarial (40 h)

Meta: Capacitacdo de jovens quanto a reflexdo e critica na comunicacdo escrita e aquisicao de
habilidades de escrever de maneira I6gica documentos empregados na comunicagdo empresarial.
Custo: R$ 10.000,00 (para uma turma de 40 jovens/adultos)

Prazo: 24 meses

Produto 8: Montagem e Manutencdo de Computadores (60 horas)

Meta: Qualificacéo de profissionais para a prestacéo servicos na area da computacao, através da
aquisicao de habilidades para montar, instalar, reparar e configurar dispositivos de hardware, além
de instalar e configurar sistemas operacionais e software aplicativos.

Custo: R$ 20.000,00 (para uma turma de 40 jovens/adultos)

Prazo: 36 meses

Produto 9: Auxiliar Administrativo (30 h)
Meta: Capacitacdo de jovens para atuar como auxiliar administrativo: organizacdo de agendas,
planejamento de reunides e gestdo de pessoas.
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Custo: R$ 10.000,00 (para uma turma de 40 jovens/adultos)
Prazo: 24 meses

Produto 10: Cozinha campeira (20 h)

Meta: Qualificacdo para produzir com exceléncia pratos tipicos da Regido da Campanha.
Custo: R$ 4.000,00 (para uma turma de 10 jovens/adultos) 7 turmas= R$ 28.000,00.
Prazo: 36 meses

Produto 11: Eletricista residencial e predial (80 h)

Meta: Formacé&o de jovens e adultos para exercerem as funcdes de eletricista, respeitando as novas
técnicas e exigéncias..

Custo: R$ 12.000,00 (para uma turma de 15 jovens/adultos) 5 turmas= R$ 60.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 12: Instalador hidraulico residencial e predial (80 h)

Meta: Capacitacdo de profissionais para executar manutencédo de instalacdes hidrossanitarias (dgua
fria e quente, esgoto e de combate a incéndio) conforme projetos, normas técnicas vigentes e
procedimentos especificos, planejando o trabalho de forma limpa e organizada, assegurando o
desenvolvimento do processo de execucédo das obras dentro dos prazos, com seguranca, qualidade,
economia e respeito ao meio ambiente

Custo: R$ 12.000,00 (para uma turma de 15 jovens/adultos) 5 turmas= R$ 60.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 13: Manutencéo e reparos em celular (60 h)

Meta: Preparagéo de profissionais para manutengéo e conserto de celular/smartphone em um formato
rapido e prético no aprendizado, incluindo reparo de flash, atualiza¢des de firmware e desbloqueios
de operadoras de celulares, com aulas préticas.

Custo: R$ 9.000,00 (para uma turma de 20 jovens/adultos) 3 turmas = R$ 27.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 14: Soldador (160 h)

Meta: Capacitagcdo de jovens e adultos para atuar em atividades como uniéo e corte de pecas de ligas
metélicas usando processos de soldagem.

Custo: R$ 24.000,00 (para uma turma de 20 jovens/adultos) 3 turmas = R$ 72.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 15: Curso para postos de combustiveis (80 h)

Meta:. Capacitagéo para atuar como frentista em postos de servigos automotivos, nas atividades de
comercializacao de produtos e servigos, abastecimento de combustiveis e atendimento ao publico
Custo: R$ 15.000,00 (para uma turma de 20 jovens/adultos) 4 turmas= R$ 60.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 16: Banho e tosa (40 h)

Meta: Capacitacé@o para o aluno trabalhar em estabelecimentos que realizem procedimentos estéticos
nos animais, seja em Pet Shops, clinicas veterinarias ou mesmo casas agropecuarias.

Custo: R$ 10.000,00 (para uma turma de 20 jovens/adultos) 5 turmas= R$ 50.000,00

Prazo: 18 meses

Produto 17: Instalacdo e manutencéo de ar condicionado Split

Meta:. Qualificacdo profissional para atender a crescente demanda do mercado por servicos de
instalacdo e manutencéo de aparelhos de ar condicionado.

Custo: R$ 12.000,00 (para uma turma de 15 jovens/adultos) 3 turmas= R$ 36.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 18: Instalador de sistemas de alarmes, cameras e cercas elétricas (40 h)

Meta: Capacitacéo para atuar na instalacdo e a manutengéo alarmes, cameras de vigilancia e cercas
elétricas.

Custo: R$ 8.000,00 (para uma turma de 10 jovens/adultos) 5 turmas= R$ 40.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 19: Oficinas de Paes e cucas artesanais (8 h)

Meta:..Ampliacéo dos conhecimentos de panificagcdo doméstica, com uma oficina anual por municipio.
Custo: R$ 1.200,00 (12 pessoas) 7 turmas= R$ 8.400,00

Prazo: 60 meses

Produto 20: Oficinas de Bolachas e biscoitos artesanais

Meta:. Capacitacéo para a producdo de bolachas e biscoitos com ingredientes do campo.
Custo: R$1.200,00 (12 pessoas) 7 turmas= R$ 8.400,00

Prazo: 60 meses

Produto 21: Técnico Agricola
Meta: Capacitacdo de jovens e adultos na area agricola; permanéncia dos jovens no campo.
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Custo: 10.000,00 para 20 alunos
Prazo: 48 meses

Produto 22: Cultivo de hortalicas (30 h)

Meta:. Capacitacdo para producdo de hortalicas com qualidade e regularidade
Custo: R$ 4.500,00 (para uma turma de 12 jovens) 7 turmas= R$ 31.500,00
Prazo: 60 meses

Produto 23: Manuseio de maquinas e equipamentos agricolas (30h)

Meta:. Capacitagcao para operacao segura de maquinas e equipamentos agricolas
Custo: R$ 900,00 (para umaturma de 8 jovens) 7 turmas= R$ 6.300,00

Prazo: 36 meses

Produto 24: Planejamento e Gestdo Financeira na Empresa Rural (40h)
Meta: Executar com eficiéncia as tarefas que envolvem a gestéo financeira rural
Custo: 10.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 25: Administracdo de Pequenas Empresas Rurais (40 horas)
Meta: Executar com eficiéncia as tarefas que envolvem a administracéo rural
Custo: 10.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 26: Agricultura natural: cultivo de produtos orgéanicos (20 horas)
Meta: Capacitacdo para cultivo de produtos organicos

Custo: 10.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 27: Cultivo de produtos sem solo: hidroponia (30h)

Meta:. Capacitacdo para um sistema de cultivo em que as plantas se desenvolvem sem a utilizagéo
do solo

Custo: 50.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 35.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 28: Conservacgéo de 4gua e solo (30h)

Meta:. Capacitar profissionais em relacdo as novas tecnologias e as praticas modernas de manejo da
agua e do solo

Custo: 10.000,00 para 10 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 29: Recuperacdo e conservacao de nascentes (40h)
Meta:. Capacitagdo para conservar e recuperar nascentes
Custo: 10.000,00 para 10 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00
Prazo: 36 meses

Produto 30: Perfuracdo de pocos artesianos (30 horas)

Meta:. Capacitar profissionais para perfuracdo de pocos artesianos
Custo: 10.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00
Prazo: 36 meses

Produto 31: Irrigacéo (40 horas)

Meta:. Capacitar profissionais da area agricola para conhecer e definir aplicabilidade dos diversos
sistemas de irrigacao

Custo: 10.000,00 para 20 alunos R$ 7 turmas= R$ 70.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 32: Técnico em Agroinddstria

Meta:. Habilitar profissional para trabalhar na agroindustria
Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 33: Téchico em agropecuéria

Meta: Capacitacdo de jovens para a permanéncia no campo, com énfase aos aspectos de
agropecudria.

Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 34: Técnico em agronegdcio

Meta: Capacitacdo de jovens para a permanéncia no campo, com énfase aos aspectos do
agronegocio.

Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 35: Técnico em enfermagem
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Meta: Capacitacdo de jovens para atuar como técnico em enfermagem.
Custo: R$ 300.000,00
Prazo: 48 meses

Produto 36: Técnico em Turismo

Meta: Capacitacdo de jovens e familias para a atuagdo em turismo rural.
Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 37: Técnico em Gestao de Residuos

Meta:. Capacitacdo de jovens para atuar na gestao de residuos.
Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 48

Produto 38: Artesanato com |a de ovelha (40h)

Meta: Capacitacdo para producdo de artesanato com |a de ovelha
Custo: R$ 70.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 39: Educacédo postural no campo (40 horas)

Meta:. Oferecer informa¢des que possibilitem a realizacdo das atividades diarias no campo com
conforto, salde e seguranca, promovendo cuidados para prevenir lesbes na coluna

Custo: R$ 60.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 40: Doencas transmissiveis e saneamento béasico

Meta:. Oferecer informagdes que conscientizem a importéncia da adog¢é@o de medidas de saneamento
basico no meio rural, promovendo o conhecimento sobre salde, doenca e da transmissao atravées de
hébitos nocivos de higiene pessoal e ambiental.

Custo: R$ 30.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 41: Prevencéo e controle do fogo na agricultura

Meta:. Oferecer informagdes que possibilitem a substituicdo do uso do fogo nos principais
sistemas de produc¢ao agropecuaria por novas tecnologias. E, ainda, promover conhecimento
parao controle do fogo e adiminui¢cao das queimadas, visando beneficios ambientais e sociais.
Custo: R$ 30.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 42: Ovinocultura

Meta: Revitalizagdo de conhecimentos relativos ao sistema produtivo de ovinos de corte e aos
processos a ele relacionados.

Custo: R$ 50.000,00

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacio,

Organizacbes parceiras:Sistema S, Instituicbes de Ensino da Regido,Associa¢cbes, Museus,
Empresas, ONGs, etc

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitac8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto:

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Néo

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 10.000,00
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Produto 2:

R$ 10.000,00

Produto 3:

R$ 10.000,00

Produto 4:

R$ 75.000,00

Produto 5:

R$ 15.000,00

Produto 6:

R$ 15.000,00

Produto 7:

R$ 10.000,00

Produto 8:

R$ 20.000,00

Produto 9:

R$ 10.000,00

Produto 10:

R$ 28.000,00

Produto 11:

R$ 60.000,00

Produto 12:

R$ 60.000,00

Produto 13:

R$ 27.000,00

Produto 14:

R$ 72.000,00

Produto 15:

R$ 60.000,00

Produto 16:

R$ 50.000,00

Produto 17:

R$ 36.000,00

Produto 18:

R$ 40.000,00

Produto 19:

R$ 8.400,00

Produto 20:

R$ 8.400,00

Produto 21:

R$ 10.000,00

Produto 22:

R$ 31.500,00

Produto 23:

R$ 6.300,00

Produto 24:

R$ 70.000,00

Produto 25:

R$ 70.000,00

Produto 26:

R$ 70.000,00

Produto 27:

R$ 35.000,00

Produto 28:

R$ 70.000,00

Produto 29:

R$ 70.000,00

Produto 30:

R$ 70.000,00

Produto 31:

R$ 70.000,00

Produto 32:

R$ 300.000,00

Produto 33:

R$ 300.000,00

Produto 34:

R$ 300.000,00

Produto 35:

R$ 300.000,00

Produto 36:

R$ 300.000,00

Produto 37:

R$ 300.000,00

Produto 38:

R$ 70.000,00

Produto 39:

R$ 60.000,00

Produto 40:

R$ 30.000,00

Produto 41:

R$ 30.000,00

Produto 42:

R$ 50.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto

Inicio

Término

Produto 1:

1 més

6 meses

Produto 2:

12

Produto 3:

12

Produto 4:

36

Produto 5:

13

36

Produto 6:

13

24

Produto 7:

25

48

Produto 8:

36

Produto 9:

37

60

Produto 10:

25

60

Produto 11:

72

Produto 12:

72

Produto 13:

25

60

Produto 14:

30

Produto 15:

13

48
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Produto 16: 13 30
Produto 17: 25 48
Produto 18: 25 48
Produto 19: 1 72
Produto 20: 1 72
Produto 21: 1 48
Produto 22: 1 60
Produto 23: 7 42
Produto 24: 7 36
Produto 25: 7 42
Produto 26: 7 42
Produto 27: 13 48
Produto 28: 13 48
Produto 29: 13 48
Produto 30: 19 54
Produto 31: 19 54
Produto 32: 13 60
Produto 33: 19 66
Produto 34: 25 72
Produto 35: 25 72
Produto 36: 13 60
Produto 37: 1 48
Produto 38: 13 60
Produto 39: 25 72
Produto 40: 25 72
Produto 41: 25 72
Produto 42: 25 72

QUADRO 39 - P 4.3 Programa de formacéo e aperfeicoamento de professores da Educacéo Basica
e profissionalizante

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.3 Programa de formacédo e aperfeicoamento de professores da Educacédo Basica e
profissionalizante

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 3.520.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responséavel pela implementacdo: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha,
docentes da rede publica

Escopo: Formar professores da educacgéo bésica e/ou da educagéo profissional visando qualificar a
educacéo.

Responsavel: COREDE Campanha, Universidades e Escolas Técnicas da Regido, Angela Susana
Jagmin Carretta

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Contribuir para a qualificacdo da educa¢éo da Regido da Campanha, a partir de cursos de
formacgdo continuada de professores, bem como de intercambio de propostas didaticas entre
docentes das escolas publicas em seminarios semestrais, em busca de novas propostas
educacionais condizentes com as caracteristicas socio-histérico culturais da Regido da Campanha.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econ6mica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanca regional’. A Regido tem como vocacgdo:o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacdo, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos seguintes
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valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestédo Social do PED.
Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgéo.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Techologia, Inovagcdo, Empreendedorismo e acéo

social.

. Investimentos em programas de educacdo (ambiental, inclusédo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, salde, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacao ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestéo
Social, sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educac&o, inclusiva e acessivel, em todos os niveis,
como fonte de perspectivas para o jovem e na educacao profissional, formac&o técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

Nesse sentido, o projeto P 4.3 Programa de formacéo e aperfeicoamento de professores da
Educacéo Bésica e profissionalizante, justifica-se em virtude dos baixos indices educacionais
revelados pela ultima Prova Brasil, bem como as expectativas docentes reveladas em encontros
formais e informais percebe-se a necessidade de desenvolver acdes que possibilitem a integracéo
docente e a formacdo continuada de professores, quer seja no ambito da extensdo ou pds-
graduacéo.

Beneficiarios:

A educacdao publica da regido e a formacao profissional.

Alunos da Educacéo Basica e/ou profissional; graduados nos cursos de licenciatura; docentes em
exercicio; coordenadores pedagdgicos; comunidade em geral.

Resultados pretendidos:Qualificacdo da educacdo

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacdo profissional, formacdo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Especializacdo em Educacédo Patrimonial Cultural e Ambiental

Meta: A educacéo patrimonial € uma ferramenta importante para conscientizar a sociedade sobre a
preservacgdo do patrimdnio cultural e da histéria local e, também, para promover o desenvolvimento
sustentavel da regido.

Custo: R$ 130.000,00 por turma — R$ 260.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 2: Especializacdo em Supervisao e Orientacdo Educacional

Meta: Com uma abordagem soécio-histérica que se funda numa perspectiva mais ampla da
concepcéao de sociedade, mundo, escola e suas relacfes, tem por finalidade qualificar o profissional
da area e construir um espago/tempo de andlise tedrico/praticos dos processos educativos ha escola.
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Custo: R$ 120.000,00 por turma — 2 turmas: R$ 240.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 3: Especializacdo em Educacéao Infantil

Meta: Atualizacdo e aprofundamento de temas relacionados ao processo de ensino e aprendizagem
na educacao infantil, com énfase na arte e na ludicidade.

Custo:R$ 110.000,00 por turma (turma de 20 alunos) — 2 turmas: R$ 220.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Especializacdo em Gestdo Educacional

Meta: Formacédo continuada aos profissionais da Educacgédo através de conhecimentos pertinentes
ao campo da Gestdo Educacional, a partir de analises e reflexdes do sistema escolar, suas
compreens@es sobre praticas escolares nos aspectos administrativos, técnicos, politicos, legais,
pedagdgicos visando a construgéo coletiva do projeto politico-pedagdgico.

Custo: R$ 120.000,00 por turma — 2 turmas: R$ 240.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 5: Especializacdo em Alfabetizacéo e Letramento

Meta: Capacitacdo de profissionais para atuar, de forma objetiva e efetiva, com os mais diversos
segmentos sociais e faixas etérias no processo de aquisi¢@o da escrita e da leitura, a partir da anélise
de diferentes dimensdes (linguistica, social e politica, psicol6égica e educacional) e da discussao dos
problemas educacionais acerca das propostas para a alfabetizacao.

Custo: R$ 240.000,00 por turma (turma de 40 alunos) — 2 turmas: R$ 480.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 6: Especializacdo em Educacéo Inclusiva

Meta: Preparacdo de docentes para atuarem com pessoas que apresentam deficiéncias no
ambiente escolar ou em contextos ndo escolares que requeiram uma intervengéo educativa, a partir
da discusséo de aspectos éticos, politicos e educacionais da inclusdo da pessoa com deficiéncia.
Custo: R$ 140.000,00 por turma (turma de 20 alunos) — 2 turmas: R$ 280.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 7: Especializacdo em Psicopedagogia

Meta: Constru¢do de competéncias para o desenvolvimento de um trabalho psicopedagdgico, com
vistas a atuagéo profissional que retine conhecimentos de varias areas e estratégias pedagogicas e psicologicas para
USO no processo de desenvolvimento e aprendizagem, atuando numa linha preventiva efou terapéutica.

Custo: R$ 140.000,00 por turma (turma de 20 alunos) — 2 turmas: R$ 280.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 8: Especializacdo em Andragogia

Meta: Atualizacdo em praticas pedagdgicas, teorias e metodologias de ensino adequadas ao
ensino- aprendizagem de adultos.

Custo: R$ 120.000,00 por turma (turma de 20 alunos) — 2 turmas: R$ 240.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 9: Especializacdo em Tecnologias da Informac&o e Comunicac¢éo aplicadas ao Ensino
Meta: Qualificacdo de docentes para a renovagado das estratégias de ensino usadas em ambientes
formais de ensino e para o uso de recursos computacionais no contexto educativo em um padrao
mais interativo, aberto e participativo, em busca de um perfil de aluno mais dindmico em seu processo
de aprendizagem.

Custo: R$ 135.000,00 por turma (turma de 20 alunos) — 2 turmas: R$ 270.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 10: Escrita Cientifica (40 horas)

Meta: Capacitacdo dos professores do Ensino Médio para que possam trabalhar com projetos de
pesquisa e publicacao de relatos, relatorios e artigos

Custo: R$ 20.000,00 (para 40 professores) 5 turmas: 1 R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 11: Libras basico (40 horas)

Meta: Capacitacdo de professores que ndo tiveram essa tematica em suas grades curriculares,
durante a formacdo inicial.

Custo: R$ 20.000,00 (para 20 professores) 5 turmas R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses
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Produto 12: Trilhas da Linguagem (40 horas)

Meta: Promover formacéo aos académicos e professores da educagédo basica da rede publica no
ambito da Linguagem Atrtistico-literaria, Linguagem e Cognicdo, Linguagem e Corporeidade, com

énfase no debate de questdes cognitivas relacionadas ao ensino de criancas com dificuldades de
aprendizagem, com vistas a fundamentar teoricamente e propor metodologias de ensino.

Custo: R$ 25.000,00 (para 40 participantes) 2 turmas R$ 50.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 13: Flauta Doce (60 horas)

Meta: Preparar professores para introduzir a muasica na sala de aula.
Custo: R$ 30.000,00 (para 50 professores) 5 turmas R$ 150.000,00
Prazo: 9 meses

Produto 14: A¢cdes Pedagogicas com Criancas de 3 a 6 anos da Educacao Infantil (40 horas)
Meta: Reflexdo sobre a pratica pedagodgica dos profissionais da educacao infantil, buscando
compreendé-la a partir da pedagogia da infancia e de atividades praticas, compativeis com a idade.
Custo: R$ 20.000,00 (para 40 professores) 5 turmas R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 15: A¢cdes Pedagogicas com Criancas de 0 a 3 anos da Educacao Infantil (40 horas)
Meta: Reflexdo sobre a pratica pedagdgica dos profissionais da educacgédo infantil, buscando
compreendé-la a partir da pedagogia da infancia e de atividades praticas, compativeis com a idade..
Custo: R$ 20.000,00 (para 40 professores) 5 turmas R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 16: Orat6ria e diccdo para professores (40 horas)
Meta: Melhoria da oralidade dos professores da educag¢do basica;
Custo: R$ 30.000,00 (para 50 professores) 2 turmas R$ 60.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 17: Informética Educacional (40 horas)

Meta: Capacitacdo de professores para o dominio da informética em suas a¢des no ambito escolar
(40 horas) .

Custo: R$ 40.000,00 (para 20 professores) 5 turmas R$ 100.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 18: Estratégias de Ensinagem (40 horas)

Meta: Capacitacao de professores para o emprego de outras estratégias de ensinagem capaz de
promover maior interesse por parte dos alunos, bem como melhorar o rendimento escolar.

Custo: R$ 50.000,00 (para 40 professores) 5 turmas R$ 250.000,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, Coordenadores dos cursos de Especializacéo,
Coordenadores dos cursos de extenséo e formagéo continuada

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacéo,

Organizagdes parceiras: Instituicdes de ensino da regido, Sistema S

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriac&o:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 3.520.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculacdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:




187

Produto 1: R$ 260.000,00

Produto 2: R$ 240.000,00

Produto 3: R$ 220.000,00

Produto 4: R$ 240.000,00

Produto 5: R$ 480.000,00

Produto 6: R$ 280.000,00

Produto 7: R$ 280.000,00

Produto 8: R$ 240.000,00

Produto 9: R$ 270.000,00

Produto 10: R$ 100.000,00

Produto 11: R$ 100.000,00

Produto 12: R$ 50.000,00

Produto 13: R$ 150.000,00

Produto 14: R$ 100.000,00

Produto 15: R$ 100.000,00

Produto 16: R$ 60.000,00

Produto 17: R$ 100.000,00

Produto 18: R$ 250.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Especializagdo em Educacdo Patrimonial Cultural e | 1 36
Ambiental — Turmas 01 e 02

Produto 2: Especializacdo em Supervisdo e Orientacdo Educacional | 1 36
— Turmas 01 e 02

Produto 3: Especializacdo em Educacao Infantil- Turmas 01 e 02 01 36
Produto 4: Especializacdo em Gestdo Educacional — Turmas 01 e 02 | 25 60
Produto 5: Especializacdo em Alfabetizacdo e Letramento — Turmas | 25 60
01le02

Produto 6: Especializacdo em Educacao Inclusiva — Turmas 01 e 02 | 25 60
Produto 7: Especializacdo em Psicopedagogia — Turmas 01 e 02 13 48
Produto 8: Especializacdo em Andragogia — Turmas 01 e 02 25 60
Produto 9: Especializacdo em Tecnologias da Informacdo e | 01 60
Comunicacéo aplicadas ao Ensino — Turmas 01, 02, 03 e 04

Produto 10: Escrita Cientifica (40 horas) 12 meses 01 12
Produto 11: Libras basico (40 horas) 01 12
Produto 12: Trilhas da Linguagem (40 horas) 13 24
Produto 13: Flauta Doce (60 horas) 13 22
Produto 14: A¢bes Pedagodgicas com Criancas de 3 a 6 anos da | 13 24
Educacdo Infantil (40 horas)

Produto 15: A¢des Pedagdgicas com Criangas de 0 a 3 anos da | 25 36
Educacéo Infantil (40 horas)

Produto 16: Oratoria e diccdo para professores (40 horas) 1 36
Produto 17: Informética Educacional (40 horas) 13 36
Produto 18: Estratégias de Ensinagem (40 horas) 1 24

QUADRO 40 - P 4.4 Educacdo Empreendedora

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.4 Educacao Empreendedora

Localizagc8o: Corede Campanha

Valor total estimado do projeto:R$ 550.000,00

Duracao do projeto: 24 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede/Sebraee e prefeituras municipais.

Escopo: Educacdo empreendedora para o ensino fundamental rural e urbano, por meio da formacao
continuada de professores, com foco no estimulo ao ensino do empreendedorismo, cultura de

inovacgéo e profissionalizacdo da gestéo escolar.
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Responsavel: Corede/Angela Carretta e SEBRAE/Laura CerettaZzamberlan

- QUALIFICAGAO DO PROJETO

Objetivo: Fomentar a cultura e a educacdo empreendedora nas regides da Campanha, contribuindo
para o desenvolvimento de competéncias empreendedoras, junto ao publico com potencial
empreendedor, com énfase no estudante do ensino formal. A atuacao do programa se da junto a
redes de ensino, rural e urbano, de modo que o trabalho na formacao continuada de professores é
fator critico de sucesso do projeto.

Justificativa:
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, envolvendo representantes dos
municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensao Gestédo Social do PED.
Em relacdo a Educacgéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovagdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovagéo.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacédo, Empreendedorismo e acéo

social.

o Investimentos em programas de educagdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, saude, seguranga, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestéo
Social, sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacéo, inclusiva e acessivel, em todos os niveis,
como fonte de perspectivas para o jovem e na educacgéo profissional, formacé&o técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o desenvolvimento da regiao.

Nesse sentido, o projeto P 4.4 Educacdo Empreendedora se encaixa como um projeto mais amplo
de desenvolvimento territorial, que abrange parte do fortalecimento de grupos de liderangas no
territério da Regido Campanha, fortalecendo a construcéo de redes de cooperagdo e uma agenda
Unica que congregue diferentes instituicdes e iniciativas no desenvolvimento regional. Desta forma,
o projeto de educacdo empreendedora tem como principal linha de atuac¢éo o fortalecimento do
modelo do projeto Lider, sendo a educacdo uma linha de atuagdo nos projetos - devido as
caracteristicas de oferta educacional nestes territérios o foco serd a formagéo continuada na
educacdo publica; podendo compreender educacdo empreendedora, cooperativismo, educagéo
financeira, inovacao na educacéo e cidadania. Além disso o projeto busca fortalecer a expanséo e a
perenidade na inclusdo da educacéo empreendedora no ensino superior.

Beneficiarios:

Potencial empreendedor - individuo que ndo tem negocio proprio e ndo esta envolvido na
estruturagdo de um negocio com o qual o SEBRAE busca fomentar o empreendedorismo e
desenvolver suas capacidades empreendedoras. Neste projeto este publico é de estudantes de
ensino formal (fundamental) e projetos sociais.

Resultados pretendidos:

- Promocéo da educacao empreendedora no ensino fundamental rural e urbano;

- qualificacdo/atualizacdo na formacdo de professores, com foco no estimulo ao ensino do
empreendedorismo, cultura de inovacao e profissionalizagdo da gestéo escolar;
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- estabelecimento de redes de cooperacéo para o setor da educacéo.

Alinhamento Estratégico:

D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como fonte de perspectivas para
o jovem e na educacao profissional, formacéao técnica e superior, orientada para a pesquisa cientifica
e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Programa de Formag&o continuada de Professores

Custo: R$ 200.000,00

Meta: Preparar professores da educacgao basica

Prazo: 24 meses

Produto 2: Educacdo Empreendedora no Ensino Fundamental

Custo: R$ 300.00,00

Meta: Formar alunos da educacéo basica.

Prazo: 24 meses

Produto 3: Férum Regional de Educacdo Empreendedora

Custo: R$ 50.000,00

Meta: Reunir experiéncias e refletir sobre o processo da Educa¢do Empreendedora.
Prazo: 2 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:Instituicbes de ensino e SEBRAE

Orgéos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, coordenadoria de educacio.
Organizag¢Oes parceiras:Instituicdes de ensino.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 550.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 200.000,00

Produto 2: R$ 300.000,00

Produto 3: R$ 50.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Programa de Formacdo continuada de |1 24
Professores

Produto 2: Educacdo Empreendedora no Ensino |1 24
Fundamental

Produto 3: Férum Regional de Educagdo Empreendedora 23 24

QUADRO 41 - P 4.5Rede de Pesquisa e Desenvolvimento em Tecnologia Assistiva

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.5 Rede de Pesquisa e Desenvolvimento em Techologia Assistiva

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.240.000,00
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Duracao do projeto: 24 meses

Responsavel pelaimplementacao: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha

Escopo: A educacao inclusiva tem o objetivo de melhorar as condi¢cdes de ensino e aprendizagem para
gue todos participem e obtenham uma educacdo de qualidade, onde a totalidade dos alunos seja
atendida independente de suas capacidades. Nesse sentido, as tecnologias assistivas auxiliam este
processo educativo, ao criar ferramentas e artefatos facilitadores para educandos e educadores. Este

projeto sera desenvolvido por professores e alunos da regiéo.

Responsavel: COREDE Campanha, Universidades e Escolas Técnicas da Regido, Fabio Resende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:

- Verificar a possibilidade e o potencial de desenvolvimento de Tecnologias Assistivas (TA) na Regiéo,
através de novas metodologias para o desenvolvimento de ferramentas computacionais com o intuito
de melhorar a usabilidade para pessoas com deficiéncias.

- Oportunizar aos educadores e académicos, que atuem como desenvolvedores e analistas a

experiéncia de exercer a pratica do conhecimento teérico adquirido nas diversas areas da informatica.
- Fomentar a cultura da utilizagéo de metodologias que primam a usabilidade para pessoas com algum
tipo de deficiéncia.

- Fomentar a cultura da tecnologia assistiva e promover uma rede de pesquisa multidisciplinar.

- Promover acdes de extensdo em prol da inclusdo social através de palestras, cursos de formacéo

complementar, oficinas, eventos comunitarios, entre outros.

Justificativa:
Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensBes de gestdo: econbmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando as
potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida e o
fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocacdo:0 sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineragdo, a produgcdo energética, a educacgédo, o patriménio
natural (Bioma Pampa) e historico-cultural. Suas a¢6es estdo pautadas nos seguintes valores: cultura
fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética, receptividade/hospitalidade
de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.
O diagndstico realizado, a partir de dados secundérios e primérios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesa/riscos, debilidades/desafios
e vulnerabilidades/limita¢des relacionados a dimenséo Gestéo Social do PED. Em relacdo a Educacéo,
destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovacao tecnolégica e orientada a economia
da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgéo.
. Implementac&o de cursos de Tecnologia (Graduacao), Técnicos e Profissionalizantes,
acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e ac¢des que promovam o “empoderamento” da sociedade
regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acao
social.

) Investimentos em programas de educac¢éo (ambiental, incluséo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperacéo).
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. Melhorias dos indicadores sociais (educagédo, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de 04 (quatro) diretrizes para a dimenséo Gestdo Social,
sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como fonte
de perspectivas para o jovem e na educagéo profissional, formacéo técnica e superior, orientada para
a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

Nesse sentido, o projeto P 4.5 Rede de Pesquisa e Desenvolvimento em Tecnologia Assistiva
(TA),representa atualmente uma area em ascensdo, impulsionada, principalmente, pelo novo
paradigma da incluséo social, que defende a participacdo de pessoas com deficiéncia nos diversos
ambientes da sociedade. Para a maioria dessas pessoas, 0s recursos de TA sdo essenciais para a
mobilidade, para atividades relacionadas a aprendizagem, ao trabalho, a comunicacao e interagdo com
0 mundo.

No Brasil, as pessoas com deficiéncia (puUblico alvo das Tecnologias Assistivas) representam o
percentual de 23,9% da populacdo nacional, segundo os dados do Censo 2010 realizado pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2010).

A comunicagdo interpessoal vai além da expressédo por meio da fala, ou seja, 0 ser humano possui
recursos verbais e ndo verbais que, na interacdo interpessoal, se misturam e se completam. Assim, a
comunicacao alternativa tem sido utilizada para direcionar o trabalho de habilitacdo e reabilitacéo das
pessoas acometidas por alguma deficiéncia, doenca, ou alguma situagdo momentanea que impede a
comunicacao, mais especificamente a fala.

A inclusdo é um direito, sem duvida. Entretanto, antes de ser uma imposi¢ao “legal” ha outras
imposicdes que necessitam de espago de reflexdo. Por exemplo:  Como, atender a demanda
heterogénea que este grupo de pessoas pode suscitar na escola? Como garantir a potencialidade de
uma intervencdo? E como podemos encarar as dificuldades que temos, respeitando as diferencas?
Missdo dificil.

Nesse sentido, percebe-se a necessidade de ferramentas e comunica¢Bes alternativas para a
sociedade e principalmente alunos de Universidades da regido COREDE Campanha. Por este motivo
este projeto de pesquisa busca aprofundar estudos e desenvolver tecnologias que possam ser usadas
por esta parcela da populacéo.

Beneficiarios:Professores e alunos universitarios, portadores de necessidades especiais, sociedade.

Resultados pretendidos: Como resultados esperados oportunizar aos participantes do projeto a
interacdo e producdo de ferramentas computacionais e materiais na area de Tecnologias Assistivas a
serem utilizadas pela comunidade em geral e realizar um estudo mais aprofundado abrangendo as
praticas pedagdgicas direcionadas aos discentes portadores de necessidades intelectuais nas IES,
como se da e de que necessitam ao longo do seu caminhar no processo ensino-aprendizagem no
tocante ao Ensino Superior.

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacéo inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem. Valorizar a cultura regional, como elemento de autoestima, para a
atuacgéo profissional destes nos municipios e na regiéo.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Criar um laboratério de desenvolvimento em tecnologia assistiva.

Meta: Este produto tem como objetivo auxiliar na criagcdo de 7 ambientes de desenvolvimento de
tecnologia assistiva na regido, além de colaborar na criagdo de produtos de tecnologia assistiva para
todos os municipios de abrangéncia do COREDE campanha.

Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 6 meses

Produto 2: Divulgacdo do projeto e captacdo de professores e alunos de Universidades para
participarem da proposta.

Custo: RS 50.000,00

Meta: Divulgar o projeto e captar alunos e professores, através de eventos

Prazo:7 meses

Produto 3: Capacitacdo e Qualificacdo dos envolvidos no projeto da regido da Campanha.
Meta: Capacitagdo dos envolvidos através de cursos e eventos voltados para qualificagao.
Prazo: 12 meses

Custo: R$ 140.000,00

Produto 4: Manutencéo da rede de pesquisa em tecnologia assistiva.
Meta: Manter a estrutura dos laboratérios e rede de colaboradores.
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Prazo: 24 meses
Custo: R$ 700.000,00

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: Universidades da regido; Orgdos governamentais; populacdo em geral,
associacfes de portadores de necessidades especiais, clubes de servicos voltados a portadores de
necessidades especiais

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Secretaria Municipal de Educaco,
Coordenadoria da Educacéo

Organizag8es parceiras:APAE, Escolas

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Consulta Popular

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: N&o

Licitagc8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 1.240.000,00

Fontes de recursos:

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim ou Nao

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim ou N&o

Investimentos: gastos com execucdo de obras, aquisicdo de equipamentos de informatica,
instalacdes, equipamentos, material permanente, etc.

Despesas Correntes: gastos com manutencéo de atividades, material de consumo, etc.

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 350.000,00

Produto 2: RS 50.000,00

Produto 3: R$ 140.000,00

Produto 4: R$ 700.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Criar um laboratério de desenvolvimento em tecnologia | 1 6
assistiva.

Produto 2: Divulgacdo do projeto e captacdo de professores e | 7 13
alunos de Universidades para o projeto

Produto 3: Capacitacdo e Qualificacéo dos envolvidos no projeto | 13 24

da regido da campanha.

Produto 4: Manutencdo da rede de pesquisa em tecnologia | 1 24
assistiva.

QUADRO 42 - P 4.6 Programa de Iniciagcao Profissional, Cientifica e Tecnolégica da Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.6 Programa de Iniciacdo Profissional, Cientifica e Tecnolégica da Campanha
Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 6.072.000,00

Duracao do projeto: 60 meses

Responsével pela implementac&o: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha,
docentes da rede publica.

Escopo: Formar professores da educagédo basica e/ou da educagédo profissional, visando qualificar
a educacao.

Responsavel: Corede Campanha, Universidades e Escolas Técnicas da Regido, Angela Susana
Jagmin Carretta

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:.Contribuir para a qualificacdo da educacéo da Regido da Campanha, a partir de cursos de
formacdo continuada de professores, bem como de intercAmbio de propostas didaticas entre
docentes das escolas publicas em seminarios semestrais, em busca de novas propostas
educacionais condizentes com as caracteristicas socio-histérico culturais da Regido da Campanha.
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Justificativa:
Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdbmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visado da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional’. A Regido tem como vocagado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestagdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educagdo, 0
patriménio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas ag¢des estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adaptagBes a outras culturas.
O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensédo Gestao Social do PED.
Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploragéo, preservagdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovagdo tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementagdo de cursos de Tecnologia (Graduagéo), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
. Implementagdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacdo, Empreendedorismo e acdo

social.

. Investimentos em programas de educacédo (ambiental, inclusédo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperacgéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagéo, saude, seguranga, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

. Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestéo
Social, sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educaco, inclusiva e acessivel, em todos os niveis,
como fonte de perspectivas para o jovem e na educacéo profissional, formacgéo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regiao.
Nesse sentido, o projeto P 4.6 Programa de Iniciacdo Profissional, Cientifica e Tecnoldgica da
Campanha, propde e disponibiliza¢éo de bolsas para alunos do ensino médio e da educagéo superior
(graduacédo e pés-graduacdo) com o propédsito de preparar para o exercicio profissional e o
desenvolvimento de pesquisas de natureza cientifica e tecnoldgica, conforme as concepgbes a
sequir:
. O Pibid é uma iniciativa para o aperfeicoamento e a valorizagcao da formacgéo de
professores para a educacgéo basica.O programa concede bolsas a alunos de licenciatura
participantes de projetos de iniciacdo & docéncia desenvolvidos por Instituicdes de Educagéo
Superior (IES) em parceria com escolas de educacao basica da rede publica de ensino.Os
projetos devem promover a insercéo dos estudantes no contexto das escolas publicas desde
o inicio da sua formacédo académica para que desenvolvam atividades didatico-pedagdgicas
sob orientacdo de um docente da licenciatura e de um professor da escola (CAPES, 2017).
. Iniciacdo Cientifica Janior — ICJ: Despertar vocacao cientifica e incentivar talentos
potenciais entre estudantes do ensino fundamental, médio e profissional da Rede Publica,
mediante sua participacdo em atividades de pesquisa cientifica ou tecnologica, orientadas
por pesquisador qualificado, em instituicbes de ensino superior ou institutos/centros de
pesquisas. Mensalidades de R$ 100,00, em até 12 meses ao estudante, renovavel
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sucessivamente; por tempo indeterminado a entidade parceira; até 12 meses ao pesquisador
orientador, renovavel, sucessivamente (CNPq, 2017).

. Iniciacéo Cientifica — IC: Despertar vocacao cientifica e incentivar talentos potenciais
entre estudantes de graduacao universitaria, mediante participacdo em projeto de pesquisa,
orientados por pesquisador qualificado. Mensalidades de R$ 400,00, em até 12 meses ao
estudante, renovavel sucessivamente; por tempo indeterminado a entidade parceira; até 12
meses ao pesquisador orientador, renovavel, sucessivamente (CNPq, 2017).

. Mestrado — GM: Apoiar a formagdo de recursos humanos em nivel de pés-
graduacé@o.Mensalidades de R$ 1.500,00, em até 24 meses ao estudante, improrrogaveis;
por tempo ao curso de pos-graduacdo (CNPq, 2017).

. Doutorado — GD: Apoiar a formacdo de recursos humanos em nivel de pés-
graduacé@o. Mensalidades de R$ 2.200,00, em até 48 meses ao estudante, improrrogaveis;
por tempo indeterminado ao curso de pés-graduacao(CNPq, 2017).

o Doutorado Sanduiche no pais — SWP: Apoiar aluno formalmente matriculado em
curso de doutorado para o desenvolvimento de sua tese junto a outro grupo de pesquisa.
Mensalidade (de 2 a 6 meses ao estudante, improrrogaveis, no valor de R$ 2.200,00); auxilio
deslocamento, destinado a aquisi¢cdo de passagem aérea de ida e volta, quando houver a
necessidade de deslocamento do estudante por distancia superior a 350 km (CNPq, 2017).

Beneficiarios: Alunos da educacéo béasica e superior publica e privada da regido da Campanha e a
formacéao profissional.

Resultados pretendidos:

— Ampliacéo das condi¢Bes de profissionalizagéo e de formacéo em pesquisa para alunos da Regiéo
da Campanha,;

- realizagdo de pesquisas cientificas e tecnoldgicas que impactem positivamente no desenvolvimento
da regido da Campanha,;

- transferéncia de conhecimentos cientificos e tecnolégicos para a solucéo de problemas e situagfes
gue promovam o desenvolvimento cientifico e tecnolégico da regido da Campanha.

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e nha educacgdo profissional, formacdo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o desenvolvimento da regiéo.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Bolsas Pibid
Meta: Envolver 100 alunos.
Custo: R$ 960.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 2: Bolsas IC Jr
Meta: Envolver 100 alunos.
Custo: R$ 240.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 3: Bolsas IC
Meta: Envolver 100 alunos.
Custo: R$ 960.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 4: Bolsas de Mestrado
Meta: Envolver 50 alunos.
Custo: R$ 1.800.000,00
Prazo: 24 meses

Produto 5: Bolsas de Doutorado
Meta: Envolver 20 alunos.
Custo: R$ 2.112.000,00

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educac&o, CAPES,
CNPq

Organizacfes parceiras: Instituicdes de ensino da regido

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
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Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim
Desapropriacdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 6.072.000,00
Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:
Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:
Produto 1: R$ 960.000,00

Produto 2: R$ 240.000,00

Produto 3: R$ 960.000,00

Produto 4: R$ 1.800.000,00

Produto 5: R$ 2.112.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1 Bolsas Pibid 1 60
Produto 2 Bolsas IC Jr 1 60
Produto 3 Bolsas IC 1 60
Produto 4 Bolsas de Mestrado 1 60
Produto 5 Bolsas de Doutorado 1 60

QUADRO 43 - P 4.7 Programa de Bolsas para Pesquisa Cientifica, Tecnoldgica e de Inovacao da
Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 4.7 Programa de Bolsas para Pesquisa Cientifica, Tecnoldgica e de Inovacdo da
Campanha

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 2.112.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responséavel pela implementacdo: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha,
docentes da rede publica

Escopo: Formar professores da educagéo basica e/ou da educacao profissional visando qualificar a
educacéo.

Responsavel: COREDE Campanha, Universidades e Escolas Técnicas da Regido, Angela Susana
JagminCarretta

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Contribuir para a qualificacdo da educa¢éo da Regido da Campanha, a partir de cursos de
formacgdo continuada de professores, bem como de intercAmbio de propostas didaticas entre
docentes das escolas publicas em seminarios semestrais, em busca de novas propostas
educacionais condizentes com as caracteristicas socio-histérico culturais da Regido da Campanha.
Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visado da regido € a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional’. A Regido tem como vocagado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacdo, o
patrimdnio natural (Bioma Pampa) e historico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.
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O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensédo Gestao Social do PED.
Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovacdo tecnologica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgéo.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduacdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Techologia, Inovagcdo, Empreendedorismo e acéo

social.

. Investimentos em programas de educacdo (ambiental, inclusédo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacédo, saude, seguranga, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnaGio ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestéo
Social, sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis,
como fonte de perspectivas para o jovem e na educagédo profissional, formacé&o técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regiéo.
Nesse sentido, o projeto P 4.7 Programa de Bolsas para Pesquisa Cientifica, Tecnologica e de
Inovacdo da Campanha, propde a disponibilizacdo de bolsas para pesquisadores por meio do
Programa de Apoio a Projetos Institucionais com a Participacdo de Recém-Doutores (PRODOC),
cujo principal objetivo é estimular o desenvolvimento no ambito dos programas de pds-graduagédo de
instituicbes de ensino superior publicas, de projetos institucionais que contribuam para:
e acomplementacéo da formagédo de recém-doutores e a aquisi¢ao, por esses profissionais,
de pratica académica junto a equipes docentes de programas de pés-graduacao;

e adiversificacdo interna dos grupos de ensino e pesquisa mediante a participacdo dos
egressos de cursos de doutorado de outras instituicbes do Pais e do Exterior;

o o fortalecimento de grupos de pesquisa nos programas de pds-graduacgéo;
e aintegracao das atividades de ensino, de pesquisa e de extensao (CAPES/2017).

Beneficiarios:
Pesquisadores recém doutores.

Resultados pretendidos:

- Ampliacdo das condicBes de profissionalizacéo e de formacao em pesquisa para recém doutores
da Regido da Campanha;

- realizacdo de pesquisas cientificas e tecnoldgicas que impactem positivamente no desenvolvimento
da regido da Campanha,;

- transferéncia de conhecimentos cientificos e tecnolégicos para a solucéo de problemas e situacdes
gue promovam o desenvolvimento cientifico e tecnolégico da regiao da Campanha.

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educaco, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacdo profissional, formacdo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Bolsas recém doutor
Meta: Envolver 20 doutores.
Custo: R$ 2.112.000,00
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Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral

Orgdos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacdo, Secretarias de Educacdo, CAPES,
CNPq

Organizag8es parceiras: Instituicbes de ensino da regiéo

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 2.112.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 2.112.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1 Bolsas Recém doutor 1 60

QUADRO 44 - P 4.8 Programa robética educacional

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: P 4.8 Programa robética educacional
Localizagdo: COREDE Campanha
Valor total estimado do projeto: 460 mil reais
Duracéo do projeto: 60 meses
Responséavel pelaimplementacdo: COREDE Campanha
Escopo: Construir e programar um rob6 exige a combinacao de conhecimentos de diversas areas,
0 que d& a robdtica um carater multidisciplinar e o desenvolvimento de tarefas em equipes, de
forma colaborativa. Dessa forma, através da Robdtica Educacional desenvolvem-se habilidades
diversas, tais como: trabalho em equipe, autodesenvolvimento, capacidade de solucionar
problemas, senso critico, integragdo de disciplinas, exposi¢do de pensamentos, criatividade,
autonomia e responsabilidade, postura empreendedora, etc. Por versar uma area multidisciplinar,
a robdtica educacional estimula os alunos a procurarem solugfes que agregam conceitos e
aplicagbes de outras disciplinas envolvidas ( matematica, fisica, mecanica, eletrbnica, artes,
informatica...). O mundo contemporaneo transforma-se rapidamente e, por isso, os estudantes
precisam estar preparados para enfrentar desafios, expandir horizontes e necessita estar
qualificado para o mercado de trabalho, contando com uma base sélida de conhecimento, bem
como ser criativo com vistas a encontrar solugdes para os desafios que surgem no cotidiano.
Responsavel: Corede Campanha/Prof2 Angela Susana JagminCarretta
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
Objetivo:
- Propor estratégias de ensino interdisciplinar, a partir da robética educacional, com vistas ao
desenvolvimento cognitivo e a emancipacdo sociodigital de criancas e jovens em situacdo de
vulnerabilidade social.
Objetivos especificos:
1. Orientar as atividades de roboética;
2. Reunir grupos de alunos para desenvolver habilidades referentes a aspectos ldgico-
matematicos, psicomotores, relacionamento interpessoal, curiosidade pela investigacdo
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cientifica, criatividade, senso estético e paciéncia; - gosto pelo trabalho em detalhes;
conhecimentos de fisica aplicada; o senso critico na aplicacao de tecnologias;

3. Documentar as experiéncias de aprendizagem, a partir de registros das atividades
desenvolvidas, para auxiliar a producéo e democratizacdo do conhecimento;

4. Descrever, a partir de registros das atividades desenvolvidas no processo de producéo e
democratizacdo do conhecimento, os fatores que dificultam o desenvolvimento cognitivo na
aprendizagem;

5. Contribuir com as discussdes de como as sociedades contemporaneas podem auxiliar
na producdo e democratizagdo do conhecimento a partir da robética educacional;

6. Sistematizar, a partir das experiéncias, uma metodologia de producéo, difusdo e
democratizac&o do conhecimento para formacéo de educadores;

7. Preparar os alunos para construir protétipos automatizados;

8. Conhecer e saber contextualizar o mundo da robdtica;

9. Desenvolver a criatividade, autodesenvolvimento e autonomia;

10. Desenvolver a capacidade de resolver problemas através da programacdo em linguagem
logo.

Justificativa:
O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo
representantes dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha
Negra e Lavras do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de
defesalriscos, debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimenséo Gestao
Social do PED. Em relacdo a Educacéo, destacam-se:
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Projetos de pesquisa aplicada ao Bioma Pampa (exploracdo, preservacdo e
sustentabilidade).
. Potencial para implementar ambientes de inovacao tecnoldgica e orientada a
economia da cultura.
. Potencial para a implementacao de cursos de Tecnologia (Graduacao), técnicos e
profissionalizantes.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovagéo.
. Implementacdo de cursos de Tecnologia (Graduagdo), Técnicos e
Profissionalizantes, acessiveis ao meio rural.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Estabelecer Redes de Pesquisa, Tecnologia, Inovacéo, Empreendedorismo e acdo

social.

o Investimentos em programas de educacdo (ambiental, inclusdo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagao, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)

. Precariedade das escolas publicas

o Ensino a distancia.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestao
Social, sendo a segunda diretriz: D4 Enfase na educacao, inclusiva e acessivel, em todos os niveis,
como fonte de perspectivas para o jovem e na educacdao profissional, formacgé&o técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regiao.

Nesse sentido, o projeto P 4.8 Programa roboética educacional, que utiliza O Material Lego Zoom e
qgue o desenvolvimento de projetos nesta area tem obtido excelentes resultados, tornando
disciplinas consideradas dificeis, mais atraentes e divertidas. Intenciona-se com este projeto
preparar criancas e jovens da Regido da Campanha para a criacdo, o desenho, o desenvolvimento,
a programacao e a utilizagdo de um robd, que esta intimamente interligada com a Robotica para
montar mecanismos robotizados simples baseados na utilizacdo de "kits de montagem",
fornecendo assim noc¢des de robotica, possibilitando o desenvolvimento de habilidades em
montagem e programacdo de robds, em busca de um ensino de qualidade e adequado as
perspectivas de inovacdo e empreendedorismo.

Beneficiarios: Alunos da Educagdo Béasica da Regido da Campanha e a comunidade em geral.

Resultados pretendidos:.Através da pratica da programagdo espera-se que o0s alunos
desenvolvam o pensamento l6gico, a criatividade, o relacionamento no trabalho em equipe, o
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respeito, bem como outras caracteristicas e habilidades. A programacdo e a necessidade de
estruturar o pensamento em sequéncia, acarretard muitos beneficios ao desenvolvimento do aluno.
Além disso, a linguagem logo, por se tratar de uma linguagem interpretada, baseada em interface
gréafica, e em figuras geométricas deixara também diversas contribuicdes para o aprendizado da
matemética.

Alinhamento Estratégico: Enfase na educagéo, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacdo profissional, formacdo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Capacitacdo docente/monitor

Meta: Qualificagdo de docentes e monitores para atuar na robética educacional, oficinas a partir da
apostila “Introducao a Robética Educativa”, abordando: Introdugéo a robdtica; Histdrico; Tipos de
robds; Ficcao cientifica e realidade; Kits de robdtica; Programacao e suas linguagens;

Custo: R$150.000,00, incluindo os Kits para os sete municipios da Regido da Campanha

Prazo: 6 meses

Produto 2: Oficinas regulares com alunos das escolas publicas

Meta: Aquisicdo de habilidades e competéncias a partir da exploracdo dos kits de robdtica
educacional

Custo: R$ 50.000,00

Prazo: 54 meses

Produto 3: Teleconferéncias

Meta: Intervencdes pedagdgicas com a equipe técnica de roboética, apresentagcédo dos resultados
parciais dos projetos desenvolvidos nas escolas da regido da Campanha; acompanhamento das
atividades.

Custo: R$ 30.000,00

Prazo: 54 meses

Produto 4: Mostras de Robdética Educacional da Regido da Campanha

Meta: Exposi¢éo e divulgacéo dos trabalhos realizados na area da robética educacional.
Valorizagdo do conhecimento interdisciplinar, instigando a submisséo de trabalhos nas
fronteiras entre a roboética e diversas outras areas do conhecimento (artes, humanidades,
ciéncias, inovacao, eletrbnica, mecanica, computagdo, desenho técnico,...). Aproximacao entre 0s
estudantes, a ciéncia e tecnologia ja que os trabalhos poderao ser submetidos a mostra em
formato multimidia (videos, fotos, etc.), além do formato tradicional (artigos cientificos).

Custo: R$ 60.000,00

Prazo: 54 meses

Produto 5: Iniciagcao Cientifica Jr

Meta: Imersdo dos jovens com elevado potencial no &mbito da metodologia cientifica através da
orientacao dos alunos de destaque combolsas de iniciagdo cientifica junior (ICJ) do CNPq
Custo: R$ 80.000,00

Prazo: 54 meses

Produto 6: Criacdo de um Banco de dados

Meta: Difusdo da area de robotica através da criacdo de um banco de dados on-line de atividades
e instituicbes que atuam na &rea de robotica em formato multimidia.

Custo: R$ 30.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 7: Capacitacdo referente a programacéo

Meta: Desenvolvimento da capacidade de resolver problemas, interpretacéo, e estruturacdo do
pensamento, a partir dos estudos com programacao.

Custo: R$ 60.000,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:Professores de cursos de Pedagogia e Sistemas de Informacdo das
Universidades da Regido e professores dos cursos técnicos em Informatica do IFSUL.

Orgéos Publicos Envolvidos: Secretarias de Educacdo, Coordenadorias de Educacéo

Organizacdes parceiras:URCAMP, SENAC, IFSUL
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5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: COREDE Campanha

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 460 mil reais

Fontes de recursos: Consulta popular

Possui vinculacdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim (no que se refere a formacao continuada
de professores e elevacéo da qualidade do ensino)

Investimentos: gastos com execucao de obras, aquisigdo de imoveis, instalagcbes, equipamentos,
material permanente, etc.

Despesas Correntes: gastos com manutencdo de atividades, material de consumo, etc.
Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:Capacitacdo: 150 mil reais

Produto 2: Oficinas regulares com alunos das escolas publicas: 50 mil reais

Produto 3: Teleconferéncias: 30 mil reais

Produto 4: Mostras de Robotica Educacional da Regido da Campanha: 60 mil reais
Produto 5: Iniciacdo Cientifica Jr: 80 mil reais

Produto 6: Criagdo de umBanco de dados: 30 mil reais

Produto 7: Capacitacdo referente a programacéo: 60 mil reais

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1:Capacitacio 1 6
Produto 2: Oficinas regulares com alunos das escolas publicas 7 60
Produto 3: Teleconferéncias 7 60
Produto 4: Mostras de Robética Educacional da Regido da Campanha | 7 60
Produto 5: Iniciacao Cientifica Jr 7 60
Produto 6: Criagdo de umBanco de dados 25 60
Produto 7: Capacitacdo referente a programacao 48 60

6.3.1.2.3 Diretriz Estratégica 5
Para a Diretriz Estratégica 5 - Ampliacdo das condi¢cdes de saude basica
(inclusiva e acessivel) para a qualidade de vida e de atendimento de média e alta

complexidade na regido, foram elaborados 04 projetos, conforme Quadros 45 a 48.

QUADRO 45 - P 5.1 Qualificagédo e Financiamento de Centros de Especialidades ou Hospitais

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 5.1 Qualificacdo e Financiamento de Centros de Especialidades ou Hospitais
Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 13.000.000,00

Duracao do projeto: 84 meses

Responsével pelaimplementacdo: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha,
Escopo: Melhoria da infraestrutura e aquisicdo de equipamentos atualizados para os hospitais da
Regido da Campanha, com foco no atendimento da populagdo em servigos de atencao a saulde
bésica e de média e alta complexidade.

Responséavel: COREDE Campanha, Universidades, Patricia Marinho

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:.Ampliar as condi¢cdes de atendimento na area da Salde para a populagédo da Regido da
Campanha.
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Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensbes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocacgdo:o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacdo, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestédo Social do PED.
Em relacdo a Saude, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

o Residéncia interdisciplinar na area da salde.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
o Atendimento na salide de média/alta complexidade.
. Necessidade de investimentos publicos e o repasse de verbas.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Melhorias dos indicadores sociais (educacao, saude, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac¢&o ou retrocesso)
. Atencao para doengas cronicas e atendimento de média e alta complexidade.

Esses pressupostos orientaram a elaboragédo de 04 (quatro) para a dimensdo Gestédo Social, sendo

a terceira diretrizz. D5 Ampliagdo das condi¢cdes de salde bésica (inclusiva e acessivel) para a

gualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regiéo.

Nesse sentido, o projeto P 5.1 Qualificacéo e Financiamento de Centros de Especialidades ou

Hospitais, visa ampliar as condi¢des de atendimento dos seguintes hospitais:
o HOSPITAL UNIVERSITARIO: foi construido na década de quarenta pelo entéo Dr.
Méario Amaral Aradjo, o qual em 1978 foi adquirido pela FAT-FunBa (Fundagao Attila Taborda
- Faculdades Unidas de Bagé), passando a chamar-se Casa de Saude FAT-FUNBA. A
entidade atende ao Sistema Unico de Satde (SUS),particular e convénios. Em 1993 passou
a ser uma instituicdo ligada a URCAMP, denominada Hospital Universitéario - URCAMP (HU),
funcionando em carater filantrépico- A referida instituicdo tem se constituido num importante
campo de estagios curriculares e extracurriculares para académicos dos cursos de
Fisioterapia, Enfermagem, Psicologia, Farmécia e Nutri¢do, do Centro de Ciéncias da Saude
(CCS) da URCAMP, ; sendo estes supervisionados por docentes do Centro de Ciéncias da
Saude. Além disso tem possibilitado a execucéo de pesquisas em diversas areas da saude.
o SANTA CASA DE CARIDADE DE BAGE: foi fundada em 25/03/1883 e caracteriza-
se por ser um hospital regional filantrépico criado para prestar assisténcia médica e
hospitalar a populacédo regional, dentro dos padrdes de saude fixados pelas autoridades
federais, estaduais e municipais, necessitando de materiais e financeiros para a devida
prestacdes dos servicos, bem como para realizar investimentos na area da qualificacéo
profissional, fisica e tecnoldgica para honrar o compromisso doatendimento humanizado.
) Hospital da Coldnia Nova: a comunidade da Col6nia Nova, localizada no Municipio
de Acegua se uniu para construir o hospital que é reconhecido pelos servigos prestados,
principalmente para as mais de duas mil familias de assentados dos municipios de Acegua,
Hulha Negra e Candiota.
. Santa Casa de Caridade de Dom Pedrito: Entidade filantrépica, fundada em 15 de
agosto de 1909, Gnico hospital da comunidade, sendo a maioria de seus pacientes atendidos
pelo Sistema Unico de Salde (SUS), sua maior fonte de renda. Possui 122 leitos, Pronto
Atendimento 24 horas, 240 funcionérios, atendendo basicamente nas 4 clinicas: médica,
pediatrica, cirirgica e ginecolégica/obstétrica.
) HOSPITAL DE CARIDADE DR. VICTOR LANG: InstituicAo de natureza juridica
privada, presta servicos a comunidade Cacapavana e Lavrense desde 17/08/1967. Com 80
leitos —, onde funciona o Centro Regional de Oftalmologia, habilitado a realizar
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procedimentos oftalmolégicos de média complexidade com atendimento pelo Sistema Unico
de Saude (SUS).

Beneficiarios:
Populacédo da regido da Campanha..

Resultados pretendidos:

- minimizar os deslocamentos para outras regiées, da populacdo em busca de tratamento de média
ou alta complexidade;

- ampliar a infraestrutura dos hospitais;

- ampliar e atualizar equipamentos necessarios para o atendimento de média e alta complexidade.

Alinhamento Estratégico: D5 Ampliacdo das condi¢cdes de saude basica (inclusiva e acessivel)
para a qualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Infraestrutura fisica e equipamentos para 0 HOSPITAL UNIVERSITARIO

Meta: Ampliar/melhorar as condicées de infraestrutura fisica e de equipamentos do Hospital
Universitario para a prestacdo de servicos em saude em atengdo béasica e em média/alta
complexidade

Custo: R$ 3.500.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 2: Infraestrutura fisica e equipamentos para 0 SANTA CASA DE CARIDADE DE BAGE

Meta: Ampliar/melhorar as condi¢des de infraestrutura fisica e de equipamentos do SANTA CASA
DE CARIDADE DE BAGE para a prestacdo de servicos em saide em atencdo basica e em
média/alta complexidade
Custo: R$ 3.500.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 3: Infraestrutura fisica e equipamentos para o Hospital da Colénia Nova:

Meta: Ampliar/melhorar as condi¢Bes de infraestrutura fisica e de equipamentos do Hospital da
Colénia Nova: para a prestacdo de servicos em salde em atencdo basica e em média/alta
complexidade

Custo: R$ 2.000.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Infraestrutura fisica e equipamentos para o Santa Casa de Caridade de Dom Pedrito

Meta: Ampliar/melhorar as condi¢des de infraestrutura fisica e de equipamentos do Santa Casa de
Caridade de Dom Pedrito para a prestagao de servicos em saude em atengéo basica e em média/alta
complexidade

Custo: R$ 2.500.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 5: Infraestrutura fisica e equipamentos para o HOSPITAL DE CARIDADE DR. VICTOR
LANG

Meta: Ampliar/melhorar as condi¢des de infraestrutura fisica e de equipamentos do HOSPITAL DE
CARIDADE DR. VICTOR LANG DE CACAPAVA DO SUL para a prestagdo de servigos em saude
em atencao basica e em média/alta complexidade

Custo: R$ 1.500.000,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, Coordenadores dos Hospitais,

Org&os Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Sadde, Secretarias de Saude, Ministério da
Saude

Organizac8es parceiras: Instituicdes de ensino da regido

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO
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Valor total estimado do projeto: R$ 13.000.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:
Investimentos: R$ 13.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:
Produto 1: R$ 3.500.000,00

Produto 2: R$ 3.500.000,00

Produto 3: R$ 2.000.000,00

Produto 4: R$ 2.500.000,00

Produto 4: R$ 1.500.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Infraestrutura fisica e equipamentos para o HOSPITAL | 1 24
UNIVERSITARIO

Produto 2: Infraestrutura fisica e equipamentos para o SANTA CASA | 13 48
DE CARIDADE DE BAGE

Produto 3: Infraestrutura fisica e equipamentos para o Hospital da | 25 60
Colbnia Nova:

Produto 4: Infraestrutura fisica e equipamentos para o Santa Casa | 37 72
de Caridade de Dom Pedrito

Produto 5: Infraestrutura fisica e equipamentos para o HOSPITAL | 49 84
DE CARIDADE DR. VICTOR LANG

QUADRO 46 - P 5.2 Centro de Referéncia em Saltde Ocupacional, Orteses e Préteses, Reabilitagdo
e doencas cronicas

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 5.2 Centro de Referéncia em Salde Ocupacional, Orteses e Proteses, Reabilitacdo e
doencas crbdnicas

Localizag8o: Bagé-RS

Valor total estimado do projeto: R$ 15.000.000,00

Duracdo do projeto: 120 meses

Responsével pelaimplementa¢cdo: URCAMP

Escopo:

Criar mecanismos de viabilidade para implementar um Centro de Referéncia em Saude Ocupacional,
Orteses e Proteses, Reabilitacdo e Doencas Cronicas ndo Transmissiveis (DCNT), atendendo com
um servico de referéncia, buscando um processo de promoc¢do, prevengdo e tratamento dos
individuos adoecidos e acidentados na Regido da Campanha.

Responsavel: Corede Campanha

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:

Implementar um centro de pesquisas e um servico de referéncia em Satde Ocupacional, Orteses e
Préteses, Reabilitacdo e Doencgas Crénicas ndo Transmissiveis (DCNT), buscando um processo de
promocéo, prevencgdo e tratamento dos individuos adoecidos e acidentados na Regido da Campanha.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando as
potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida e o
fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagdo:o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacao de servi¢os, a mineracao, a producao energética, a educacao, o patrimdnio
natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos seguintes valores: cultura
fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética, receptividade/hospitalidade
de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.
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O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesa/riscos, debilidades/desafios
e vulnerabilidades/limitagGes relacionados a dimensédo Gestao Social do PED. Em relagdo a Saude,
destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Residéncia interdisciplinar na area da saude.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgéo.
. Atendimento na saude de média/alta complexidade.
. Necessidade de investimentos publicos e o repasse de verbas.
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)
. Atencéo para doencas crbnicas e atendimento de média e alta complexidade.

Esses pressupostos orientaram a elaboracao de 04 (quatro) para a dimensao Gestdo Social, sendo a
terceira diretriz: D5 Ampliacdo das condi¢des de saude basica (inclusiva e acessivel) para a qualidade
de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regiao.

Seguindo a tendéncia global, observa-se na Regido da Campanha a inversdo da pirAmide etaria,
evidenciada pela diminuicdo da populacdo com idade entre 0 e 9 anos. Em relacdo a longevidade,
destaca-se que a Regido da Campanha apresenta indice superior (25,71%) para populacdo com mais
de 50 anos quando comparado ao estado do Rio Grande do Sul e Brasil (25,60% e 20,45%,
respectivamente). A expectativa de vida ao nascer, na Regido da Campanha, também apresenta
valores superiores, alcancando 75,8 anos. Em andlise realizada entre os anos de 1970-2010, verifica-
se um acréscimo de mais de oito anos na expectativa de vida do gaulcho, passando de 67,8 para 75,9
anos nas Ultimas trés décadas.

No ambito da saulde, considerando os indicadores do IDESE (2013), constata-se que a Regido da
Campanha apresenta o indice de 0,7773, o qual se situa abaixo do indice do Rio Grande do Sul
(0,8086). Entretanto, nos ultimos anos, observa-se um avanco nos indicadores relacionados a atengéo
bésica e a saude preventiva, no que se refere aos indices de mortalidade infantil, as vacinacdes e a
cobertura da populacéo assistida pela Estratégia Saude da Familia.

Por outro lado, ao tratar de doencas crdnicas nao transmissiveis (DCNT), que exigem atendimento de
média ou alta complexidade, constata-se que ainda ha uma lacuna a ser abordada na regido, com
vistas a atendar as demandas. Essa fragilidade é acentuada pela dependéncia de outros centros de
referéncia que, na maioria das situagdes, encontram-se sobrecarregados pelas demandas existentes.
As quatro doencas cronicas nao transmissiveis de maior impacto mundial (doencas cardiovasculares;
diabetes; céncer e doencas respiratérias cronicas) tém quatro fatores de risco em comum,
modificaveis: tabagismo, inatividade fisica, alimentagdo ndo saudavel e alcool. Essas morbidades
acompanham a prevaléncia de DCNT da Regido da Campanha, que caracteriza-se por ser uma
localidade de clima subtropical, agroindustrial, com a base da economia vinculada ao setor primario,
0 que leva como agravantes no contexto salde a sobrecarga de agrotdxicos nas lavouras e uma
alimentagdo baseada no consumo de carne vermelha. Nesse contexto, doencas metabdlicas,
cardiovasculares e respiratérias sdo eminentes na regido. Esses problemas de saude podem levar a
curto ou longo prazo, condi¢cbes que impossibilitam a prética laboral ou escolar, trazendo problemas
no seguimento social, econémico e mesmo da qualidade de vida do individuo. Além disso, condi¢cbes
envolvendo acidentes ou problemas na salude mental, sdo situagfes que também impactam o
desenvolvimento de uma regido, considerando a diminuicdo da qualidade do trabalho a ser
desenvolvido ou mesmo a auséncia nos compromissos laborais e escolares.

A reabilitacdo profissional vista sob este angulo é entendida como parte do processo de intervencgao
que incide sobre o individuo, de modo multiprofissional com a intervencdo sobre o0 processo
terapéutico e sobre as condi¢des nocivas de trabalho e do estilo de vida, os quais geraram o agravo.
Nesse sentido, a proposta de implantacdo de um Centro de Referéncia em Salde Ocupacional,
Orteses e Préteses, Reabilitacdo e doencas cronicas, em consonancia com acgoes estratégicas do
Ministério da Saude, busca dar subsidios para um processo de promocgao, prevencao e tratamento
dos individuos adoecidos e acidentados na Regido da Campanha.

A Universidade da Regido da Campanha, no Centro de Ciéncias da Saude, possui 0s cursos de
graduacdo (Farmacia, Nutricao, Fisioterapia, Psicologia, Enfermagem) e cursos de pos-graduacéo,
cujo corpo docente, juntamente com a equipe multidisciplinar o Hospital Universitario, atuardo no
desenvolvimento de pesquisas cientificas e tecnoldgicas e na prestacio de servicos especializados.
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Além disso, os docentes do Curso de Sistemas de Informacdo atuardo no desenvolvimento de
tecnologias de simulacdo e de analise de situacdes de risco, envolvendo os docentes e académicos.
Além disso, destaca-se que no Hospital Universitario, ligado ao FAT, é possivel a criacdo do Programa
de Residéncia multiprofissional, em parceria com Cursos de Medicina das Instituicdes de Ensino da
Regido da Fronteira.

Beneficiarios:
Individuos sob condicdes de reabilitacao e portadores de DCNT da regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

Implementar o Centro de Referéncia em Saude Ocupacional, Orteses e Proteses, Reabilitagdo e
Doencas Cronicas ndo Transmissiveis (DCNT), orientado para a pesquisa cientifica e tecnologica e
para a prestacéo de servicos em saude;

Reabilitar o individuo que se encontra em condi¢des de licenga salde para sua pratica profissional,
de maneira estavel e segura ao exercicio do trabalho;

Promover a melhoria da qualidade de vida dos portadores de DCNT mediante medidas interventivas
e de educacdo em saude, considerando um olhar multiprofissional.

Alinhamento Estratégico: D5 Ampliacdo das condi¢des de salde bésica (inclusiva e acessivel) para
a qualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regiao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Implantagdo Centro de Referéncia em Salde Ocupacional, Orteses e Proteses,
Reabilitagédo e Doencas Crdnicas ndo Transmissiveis (DCNT)

Meta: Adaptar infraestrutura e aquisicao de equipamentos

Custo: R$ 6.000.000,00

Prazo:36 meses

Produto 2: Implantacdo do servico de Reabilitagéo de Orto-traumato e Psicologia
Meta: Atendimento de 100 pacientes /més em cada especialidade/ano

Custo: R$ 3.000.000,00

Prazo:96 meses

Produto 3: Implantacéo do servico Cardio-respiratério e demanda laboratorial
Custo: R$ 3.000.000,00

Meta: 200 exames/més e 50 atendimentos no servigo Cardio-respiratorio/més
Prazo: 96 meses

Produto 4: Implantacdo do servigco para Doencas do Metabolismo e demanda laboratorial/ano
Custo: R$ 3.000.000,00

Meta: 50 atendimentos e 200 exames/més

Prazo:96 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: Docentes e pesquisadores do Centro de Ciéncias da Saude — URCAMP

Orgaos Publicos Envolvidos:
72 Coordenadoria de Saude, Secretarias da Saude da Regido da Campanha, Ministério da Saude

Organizacbes parceiras:
Instituicdes de Ensino e de Pesquisa em Saude.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: COREDE CAMPANHA

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 15.000.000,00

Fontes de recursos:

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: N&o

Investimentos:R$ 6.000.000,00

Despesas Correntes: R$ 9.000.000,00(gastos com manutengao de atividades, material de consumo,
profissionais de saude, técnicos, entre outros).

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 6.000.000,00




206

Produto 2: R$ 3.000.000,00

Produto 3: R$ 3.000.000,00

Produto 4: R$ 3.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Implantacdo Centro de Referéncia em Saude |1 36
Ocupacional, Orteses e Proteses, Reabilitacdo e Doencas
Crbnicas ndo Transmissiveis (DCNT)

Produto 2: Implantagcdo do servico de Reabilitacdo de Orto- | 25 120
traumato e Psicologia

Produto 3: Implantacdo do servigo Cardio-respiratério e demanda | 25 120
laboratorial

Produto 4: Implantacdo do servigo para Doengas do Metabolismo | 25 120

e demanda laboratorial/ano

QUADRO 47 -: P 5.3 Programa de qualificacdo, formacéo e aperfeigoamento de profissionais da area
da saude

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 5.3 Programa de qualificacéo, formacéo e aperfeicoamento de profissionais da area
da saude

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 5.650.000,00

Duracao do projeto: 60 meses

Responséavel pela implementac&o: Universidades e Escolas técnicas da Regido da Campanha,
docentes da rede publica.

Escopo:Formar professores da educagéo basica e/ou da educacéo profissional visando qualificar a
educacéo.

Responsével: COREDE Campanha, Universidades e Escolas Técnicas da Regido, Patricia Marinho
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:.Contribuir para a qualificacdo dos profissionais da salde da Regido da Campanha, a partir
de cursos de especializacao e de formagédo continuada em busca da qualificacéo técnica necessaria
para analisar, intervir e modificar a situacéo vigente do setor.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido € a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgdo: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacgdo, o
patrimbnio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adapta¢des a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cagapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagdes relacionados a dimensdo Gestédo Social do PED.
Em relacdo a Saude, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Residéncia interdisciplinar na area da salde.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Criacdo de ambiente de tecnologia e de inovacgao.
. Atendimento na salde de média/alta complexidade.
) Necessidade de investimentos publicos e o repasse de verbas.

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Melhorias dos indicadores sociais (educagédo, saude, seguranca, cultura).

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
° Atenc¢éo para doencas crbnicas e atendimento de média e alta complexidade.
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Esses pressupostos orientaram a elaboracé@o de 04 (quatro) para a dimenséo Gestédo Social, sendo
a terceira diretriz; D5 Ampliagdo das condigcBes de salde basica (inclusiva e acessivel) para a
qualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regiéo.

Nesse sentido, o projeto P 5.3 Programa de qualificacdo, formacdo e aperfeicoamento de
profissionais da area da salde, visa construir com a melhoria das condi¢Ges de atendimento da
populacao da regido da Campanha, especialmente orientadas para as demandas regionais. Além de
oportunizar um aperfeicoamento em relacao a gestdo hospitalar.

Beneficiarios:
Profissionais da area da saude e populacéo da regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
Qualificar profissionais para atuacao na area da salde e gestédo hospitalar.

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacéo, inclusiva e acessivel, em todos os niveis, como
fonte de perspectivas para o jovem e na educacdo profissional, formacdo técnica e superior,
orientada para a pesquisa cientifica e tecnolégica e para o desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Especializacdo em Gestdo Hospitalar

Meta: Formar duas turmas de p6és-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 2: Especializagdo em Fisioterapia em Neurologia

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 3: Especializagdo em Salde Ocupacional

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacéo (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 4: Especializagdo em Nutricdo Clinica

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacéo (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 5: Especializacdo em Nutrigdo infantil

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 6: Especializagdo em Nutricdo esportiva

Meta: Formar duas turmas de pds-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 7: Especializagdo em Salde da familia e comunidade

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 8: Especializagdo em Fisioterapia Cardiorrespiratéria

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 9: Especializacdo em Fisioterapia em tratamento intensivo

Meta: Formar duas turmas de pds-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 10: Especializagdo em Enfermagem de emergéncia e urgéncia

Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 11: Especializagdo em Enfermagem obstétrica
Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializagcéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00
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Prazo: 36 meses

Produto 12: Especializacdo em Enfermagem em Unidades de terapia intensiva
Meta: Formar duas turmas de pés-graduacao (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 13: Especializagdo em Enfermagem em terapias de média e alta complexidade
Meta: Formar duas turmas de pés-graduacéo (especializagéo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 14: Especializagdo em Enfermagem em servigos cirlirgicos

Meta: Formar duas turmas de pds-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 15: Especializacdo em Saude Publica

Meta: Formar duas turmas de pds-graduacao (especializacdo) de 25 alunos cada.
Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 16: Programa de formacao por meio de cursos de curta duracéo (de 20 a 40 horas),

Meta: Realizar 40 cursos de curta duragdo nas areas da atencdo béasica, salde ocupacional,
doencgas crOnicas e gestdo hospitalar, envolvendo profissionais das &areas de enfermagem,
fisioterapia, nutricdo, farmécia, psicologia, com especial atengdo a populagao em situacéo de risco:
criangas, adolescentes e idosos.

Custo: R$ 400.000,00

Prazo: 120 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, Coordenadores dos cursos de Especializacéo,
Coordenadores dos cursos de extenséo e de formagéo continuada

Orgaos Publicos Envolvidos: Coordenadoria da Satude, Secretarias de Saude,

Organizacdes parceiras: Instituicdes de ensino da regido

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacéo:N&o

Licenca Ambiental:Nao

Licitac8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 5.650.000,00

Fontes de recursos:Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 350.000,00

Produto 2: R$ 350.000,00

Produto 3: R$ 350.000,00

Produto 4: R$ 350.000,00

Produto 5: R$ 350.000,00

Produto 6: R$ 350.000,00

Produto 7: R$ 350.000,00

Produto 8: R$ 350.000,00

Produto 9: R$ 350.000,00

Produto 10: R$ 350.000,00

Produto 11: R$ 350.000,00
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Produto 12: R$ 350.000,00
Produto 13: R$ 350.000,00
Produto 14: R$ 350.000,00
Produto 15: R$ 350.000,00
Produto 16: R$ 400.000,00
7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Especializagdo em Gestdo Hospitalar — Turmas 01 e 02 | 1 60
Produto 2: Especializacdo em Fisioterapia em Neurologia— Turmas | 1 60
0le02

Produto 3:Especializacdo em Saude Ocupacional — Turmas 0l e | 1 60
02

Produto 4: Especializacdo em Nutrigdo Clinica—Turmas01e02 |1 60
Produto 5: Especializagdo em Nutri¢do infantil — Turmas01e 02 |1 60
Produto 6: Especializagdo em Nutricdo esportiva — Turmas Ol e | 1 60
02

Produto 7: Especializagcdo em Saude da familia e comunidade — | 1 60
Turmas 01 e 02

Produto 8: Especializacdo em Fisioterapia Cardiorrespiratoria — | 1 60
Turmas 01 e 02

Produto 9: Especializacdo em Fisioterapia em tratamento | 1 60
intensivo — Turmas 01, 02

Produto 10: Especializagdo em Enfermagem de emergéncia e | 1 60
urgéncia — Turmas 01 e 02

Produto 11:Especializacdo em Enfermagem obstétrica — Turmas | 1 60
01e02

Produto 12:Especializacdo em Enfermagem em Unidades de |1 60
terapia intensiva — Turmas 01 e 02

Produto 13:Especializacdo em Enfermagem em terapias de |1 60
média e alta complexidade — Turmas 01 e 02

Produto 14:Especializagdo em Enfermagem em servigos |1 60
cirlrgicos — Turmas 01 e 02

Produto 15:Especializacdo em Salude Publica — Turmas 01 e 02 1 60
Produto 16: Programa de formacgao por meio de cursos de curta | 1 60
duracao (de 20 a 40 horas)

6.3.1.2.4 Diretriz Estratégica 6
Para a Diretriz Estratégica 6 - Ampliacdo das condi¢des de seguranca publica,
como decorréncia de acdes no ambito da infraestrutura, da educacéo, da economia e

do bem estar social, foram elaborados 04 projetos, conforme Quadros 49 a 52.

QUADRO 48 - P 6.1 Patrulha e Monitoramento Abigeato

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 6.1 Patrulha e Monitoramento Abigeato

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto:R$ 1.575.000,00

Duracao do projeto: 36 meses

Responsével pela implementacdo: Corede Campanha, Policia Civil, Prefeituras Municipais,
Comudes demais conselhos municipais

Escopo:Fortalecimento e ampliacdo das condicGes de combate e repreensao ao crime de abigeato,
ou furto de animais, na regiao da Campanha. Esse crime gera prejuizos significativos aos produtores
rurais, por meio da supressao de bens que garantem a sua subsisténcia.

Responséavel: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
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Objetivo:Implementar um sistema de combate e repreensdo ao crime de abigeato na regido da
Campanha.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensbes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producdo energética, a educacdo, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovacdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limita¢cBes relacionados a dimenséo Gestdo Social do PED.
Em relacdo a Seguranca, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Programas para a atragcédo de populacdo interessada em qualidade de vida.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Manutengédo e conservagdo de espagos publicos.
. Manutenc¢édo dos baixos indices de criminalidades (geral).

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e ag¢bBes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

o Necessidade de investimentos em programas educagdo para a seguranga
(drogadicéo e abigeato).

. Investimentos em programas de educacéo (ambiental, incluséo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranca, cultura).

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)

. Tecnologias para seguranga, compativel com as condi¢cbes da fronteira e das

grandes distancias.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestéo
Social, sendo a quarta diretriz: D6 Ampliacdo das condi¢des de seguranca publica, como decorréncia
de acdes no ambito da infraestrutura, da educacéo, da economia e do bem estar social.
Nesse sentido, o projeto P 6.1 Patrulha e Monitoramento Abigeato contribuira com o
monitoramento e repreensdo do crime de abigeato na regido da Campanha.
O abigeato, uma modalidade criminosa esta em pleno crescimento em todo o Pais e, especialmente
no Rio Grande do Sul e na Regido da Campanha onde existem grandes extensdes de boas
pastagens. Esse crime, que muitas vezes néo é registrado pelo produtor rural, tem sido uma das
principais causas de inseguranca nas zonas rurais, além das repercussdes na economia da regiao
e na saude publica, devido ao consumo da carne do gado abatido sem as devidas condi¢des. E fato
gue produtores familiares tém diminuido a produgéo de ovelhas e outros trocam a producao de gado
pela producédo de soja.
O abigeato também esta relacionado ao consumo de drogas. Assim, a questdo da droga atinge tanto
0 espaco urbano quanto o rural e é considerado um problema de ordem cultural, fato que se
intensifica por tratar-se de regido diferenciada por descontinuidades legais, produtivas e de
mercado.Outro ponto a destacar € a zona de fronteira, atualmente sem estrutura condizente para
tratar dos principais pontos: abigeato, drogas e transporte ilegal de armas. Temas relacionados a
discursos ideolégicos e de natureza econdmica.
Dentre as necessidades identificadas, a falta de estrutura e condi¢des para a realizacédo de patrulhas
para o combate do crime € um gargalo para a regido.

Beneficiarios: Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
produtores rurais, populagdo dos 07 (sete) municipios da regido da Campanha (Acegud, Bagé,
Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul).

Resultados pretendidos:
Espera-se:
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1) Equipar carros com equipamentos necessarios para 0 monitoramento diurno e
noturno das propriedades rurais;
2) Criar sistema de monitoramento a ser utilizado pelos produtores para o

georreferenciamento dos pontos de abigeato, de maneira a obter dados e informacées que
viabilizem a adocdo de uma estratégia de impacto;

3) Diminuir sistematicamente o indice de abigeato na regiao;

4) Diminuir sistematicamente o risco do consumo de carne originada do abigeato,
com riscos para a salde publica.

Alinhamento Estratégico: D7 Ampliacdo das condi¢cBes de seguranca publica, como decorréncia
de acdes no Ambito da infraestrutura, da educacdo, da economia e do bem estar social..

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento noturno
Meta: Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo menos dois
municipios da regido da Campanha

Custo:R$ 500.000,00

Prazo:12 meses

Produto 2: Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento noturno
Meta: Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo menos dois
municipios da regido da Campanha

Custo:R$ 500.000,00

Prazo:12 meses

Produto 3: Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento noturno
Meta:Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo menos dois
municipios da regido da Campanha

Custo:R$ 500.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Sistema de monitoramento georreferenciado para controle do Abigeato.
Custo:R$ 75.000,00

Meta: Implementar 01 sistema de monitoramento georreferenciado

Prazo:12 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:1 coordenador, 1 pesquisador, 2 estagidrios/alunos de iniciacdo cientifica.

Orgéos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Policia Civil, Comudes e demais conselhos
municipais

OrganizacOes parceiras:Sistema S, Associa¢fes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Instituicdes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropria¢do:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo:Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 1.575.000,00

Fontes de recursos: InstituicBes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculacdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 2.000,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 500.000,00

Produto 2: R$ 500.000,00

Produto 3: R$ 500.000,00

Produto 4: R$ 75.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto | Inicio | Término
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Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o | 1 12
rastreamento noturno

Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o | 13 24
rastreamento noturno

Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o | 25 36
rastreamento noturno

Sistema de monitoramento georreferenciado para controle do | 1 12
Abigeato

QUADRO 49 - P 6.2 A¢des educacionais (seguranga) / Programa de Seguranca Publica

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 6.2 Acdes educacionais (seguranca) / Programa de Seguranca Publica

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 550.000,00

Duracao do projeto: 36 meses

Responséavel pela implementacdo: Corede Campanha, Policia Civil, Prefeituras Municipais,
Comudes demais conselhos municipais

Escopo: Programa de sensibilizag&o e conscientiza¢do para alunos das redes publicas da educacéo
bésica, técnica e superior da Regido da Campanha.

Responsével: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Implementar um programa de sensibilizagdo e conscientiza¢do para seguranca e bem
estar social.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineragdo, a producdo energética, a educagao, o
patrimdnio natural (Bioma Pampa) e historico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovages/adapta¢cdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagBes relacionados a dimensédo Gestdo Social do PED.
Em relacdo a Seguranca, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Programas para a atragdo de populacdo interessada em qualidade de vida.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Manutengéo e conservacao de espacos publicos.
. Manutengédo dos baixos indices de criminalidades (geral).

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e ac¢bBes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Necessidade de investimentos em programas educagdo para a seguranca
(drogadicéo e abigeato).

. Investimentos em programas de educacéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperagao).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranga, cultura).

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)

. Tecnologias para seguranga, compativel com as condi¢cbes da fronteira e das

grandes distancias.
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Esses pressupostos orientaram a elaboragdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestao
Social, sendo a quarta diretriz: D6 Ampliacdo das condig8es de seguranca publica, como decorréncia
de acdes no ambito da infraestrutura, da educacédo, da economia e do bem estar social.

Nesse sentido, o projeto P 6.2 A¢des educacionais (seguranca) / Programa de Seguranca
Publica contribuira para com a sensibilizacédo da populagdo, especialmente criangas e jovens, sobre
cidadania e seguranca, de maneira a contribuir com a conscientizacdo para a qualidade de vida.

O diagndstico realizado (FOFA), em reunido realizada com representantes do setor de seguranca da
regido foi destacada a necessidade de incrementar a¢des de educagéo em relacdo ao uso de drogas,
uma vez gque se observa um incremento na reincidéncia na priséo, com idade entre 18 e 25 anos, e
nos impactos sociais decorrentes. Destacam-se as acoes realizadas pela OAB e pela SUSEPE, em
acOes de educacéo, na regiao.

Além disso, segundo especialistas, os crimes da regido, incluida a questao relacionadas as drogas
gue atinge tanto o espaco urbano quanto o rural, sdo considerados problemas de ordem cultural,
fato que se intensifica por tratar-se de regiéo diferenciada por descontinuidades legais, produtivas e
de mercado.

Nesse contexto, acdes de educacéo orientadas a sensibilizacdo e a conscientizacao sao elementos
fundamentais para a construcdo de espacos de valorizacdo e constituicdo da cidadania.

Beneficiarios:Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
produtores rurais, populagdo dos 07 (sete) municipios da regido da Campanha (Acegud, Bagé,
Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul).

Resultados pretendidos:
Espera-se:
1) Envolver a populacdo da regido da Campanha a respeito da problematica da seguranca
e do bem estar;
2) Diminuir os indices de crimes relacionados ao trafico de drogas;
3) Valorizar a regido da Campanha como territério que privilegia a qualidade de vida e
0 bem estar social.

Alinhamento Estratégico: D7 Ampliacdo das condi¢cdes de seguranca publica, como decorréncia
de a¢bes no &mbito da infraestrutura, da educacgédo, da economia e do bem estar social..

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Elaboragcédo de campanha de sensibilizacdo e conscientizacdo para ampliar a seguranca
publica

Meta: 01 campanha de sensibilizagdo com recursos mididticos (material impresso e para midias
sociais)

Custo: R$ 150.000,00

Prazo:12 meses

Produto 2: Realizagdo de cursos de formacgéo para agentes publicos (educacao, seguranca e saude)
Meta: Cursos de curta duragdo para multiplicadores (Educacao, seguranca e saude)

Custo: R$ 100.000,00

Prazo:12 meses

Produto 3: Atividades de sensibilizacdo e de conscientizagdo para criangas e jovens

Meta: Envolver alunos das redes publicas e privadas por meio de eventos de sensibilizagédo e de
conscientizacdo

Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:1 coordenador, 2 pesquisadores, 2 estagiarios/alunos de iniciacdo cientifica.

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Saude, Coordenadoria da Educacdo, OAB,
SUSEPE, Prefeituras Municipais, Policia Civil, Comudes e demais conselhos municipais

Organizacfes parceiras: Sistema S, Associa¢fes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Instituicdes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO
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Valor total estimado do projeto: 550.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:
Investimentos:

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 500,00/mensais
Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 150.000,00

Produto 2: R$ 100.000,00

Produto 3: R$ 300.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Elaboracdo de campanha de sensibilizacdo e conscientizacdo | 1 12

para ampliar a seguranca publica

Realizacdo de cursos de formacdo para agentes publicos | 1 12
(educacéo, seguranca e saude)

Atividades de sensibilizacdo e de conscientizacdo para criangcas e | 13 36
jovens

QUADRO 50 - P 6.3 Programa Rede Cidadao

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 6.3 Programa Rede Cidadao

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 900.000,00

Duracéo do projeto: 60meses

Responsével pela implementacdo: Corede Campanha, Prefeituras Municipais, Comudes demais
conselhos municipais

Escopo: Mapeamento da violéncia relacionados a publicos em situagéo de risco (principalmente
menores, mulheres, adolescentes, vitimas de violéncia e idosos) e a implementacdo de um sistema
de mediacéo.

Responsével: Corede Campanha — Daniela Giffoni Marques e Lourdes Helena Martins da Silva

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Implementar préaticas alternativas de media¢@o dos conflitos em bairros de baixa renda,
com a valorizac@o da esfera comunitaria e da cultura local, contribuindo para a pacificagcao social
em regides vulneraveis a violéncia.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governancga regional”. A Regido tem como vocagado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineragdo, a producdo energética, a educagao, o
patriménio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limita¢cBes relacionados a dimenséo Gestdo Social do PED.
Em relacdo a Seguranca, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Programas para a atracdo de populacdo interessada em qualidade de vida.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Manutengéo e conservacao de espacos publicos.

. Manutencédo dos baixos indices de criminalidades (geral).
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DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Necessidade de programas e acbBes que promovam o “empoderamento” da

sociedade regional.

. Necessidade de investimentos em programas educagdo para a seguranca

(drogadicao e abigeato).

o Investimentos em programas de educagéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,

cultural, empreendedorismo e cooperacéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educacéo, salde, seguranca, cultura).
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)

. Tecnologias para seguranga, compativel com as condicbes da fronteira e das

grandes distancias.

Esses pressupostos orientaram a elaboracéo de 05 (cinco) diretrizes para a dimensdo Gestédo Social,
sendo a quarta diretriz. D6 Ampliacdo das condicGes de seguranca publica, como decorréncia de
acOes no ambito da infraestrutura, da educacdo, da economia e do bem estar social.

Nesse sentido, o projeto P 6.3Programa Rede Cidad&o propde-se a identificar e mapear a violéncia
e a criminalidade nos municipios da Regido da Campanha, bem como as implicacdes regionais,
utilizando como fonte de pesquisa os dados coletados nas ocorréncias nas Assisténcias Judiciarias
Gratuitas, nos hospitais da rede publica de saude, nos registros junto a SSP-RS e bem como os
dados do IML (Instituto Médico Legal), Policia Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros, Policia
Federal e Policia Rodoviaria Federal, além da aplicagdo de instrumentos de pesquisa a serem
realizadas junto as autoridades policiais, justifica-se a implantagéo do referido projeto.

O programa justifica-se pelo fato de haver uma necessidade de infraestrutura no sistema de
seguranca e de pericia da regido, tendo em vista especialmente, o atendimento de vitimas em
situacado de risco (principalmente menores, mulheres, adolescentes, vitimas de violéncia e idosos).
Independente dos dados quantitativos, ressalta-se que, para uma regido desenvolvida, espera-se
nao possuir registros dessa natureza.

Beneficiarios:O publico-alvo deste projeto abrange as comunidades de baixa renda dos bairros das
cidades da Regido da Campanha (Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha
Negra e Lavras do Sul).

Resultados pretendidos:
Espera-se:
1) Envolver a populacdo da regido da Campanha a respeito da problematica da seguranca
e do bem estar a partir do mapeamento da realidade atual;
2) Reduzir os conflitos e o indice de violéncia nas comunidades;
3) Formar mediadores.

Alinhamento Estratégico: D7 Ampliacdo das condi¢bes de seguranc¢a publica, como decorréncia
de acdes no dmbito da infraestrutura, da educacdo, da economia e do bem estar social..

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Escola Popular de Direitos Humanos

Meta: Capacitacao de agentes publicos e comunitarios, a partir de oficinas, seminarios, palestras e
workshops

Custo:R$ 150.000,00

Prazo:24 meses

Produto 2: Formacao para Conselheiros Tutelares
Meta: Capacitacdo para Conselheiros Tutelares
Custo: R$ 150.000,00

Prazo:12 meses

Produto 3: Mediagdo comunitéaria

Meta: Exercicio da mediacdo em conflitos, pelos agentes participantes das formacdes
Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 60 meses

Produto 4: Mediagdo Comunitaria Junior

Meta: formacao de pré-adolescentes (séries finais) e adolescentes (ensino médio) para o exercicio
de a¢Oes de apoio a mediagdo comunitaria.

Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:
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Equipe do Projeto:1 coordenador, uma equipe multiprofissional e os académicos e estagiarios dos
Centros de Ciéncias Sociais Aplicadas, Ciéncias da Salde, Ciéncias da Educacéo, Ciéncias Exatas
e Ambientais da URCAMP e os agentes sociais da salde e da seguranca publica que comporao a
rede de apoio.

Orgdos Publicos Envolvidos:Coordenadoria de Saude, Coordenadoria da Educacéo,OAB,
SUSEPE,Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos municipais, IML (Instituto Médico
Legal), Policia Militar, Policia Civil, Corpo de Bombeiros, Policia Federal e Policia Rodoviaria Federal.
OrganizacOes parceiras:Sistema S, Associagfes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Instituicdes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacado: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 900.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:R$ 50.000,00

Despesas Correntes:Material de consumo R$ 500,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 150.000,00

Produto 2: R$ 150.000,00

Produto 3: R$ 300.000,00

Produto 4: R$ 300.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Escola Popular de Direitos Humanos 1 24
Formacao para Conselheiros Tutelares 1 12
Media¢cdo comunitaria 13 60
Mediagdo comunitaria Junior 13 60

QUADRO 51 - P 6.4 Programa de conscientizacdo sobre o consumo de produtos de origem

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 6.4 Programa de conscientiza¢do sobre o consumo de produtos de origem

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 625.00,00

Duracao do projeto: 48 meses

Responsével pela implementacdo: Corede Campanha, Prefeituras Municipais, Comudes demais
conselhos municipais

Escopo: Campanha de sensibilizagdo e conscientizacao para o consumo de produtos ndo oriundos
de crime, como o abigeato, de maneira a contribuir com a reducédo de crimes e garantir as condi¢cdes
necessarias para a salde publica. Rede de adeséo de restaurantes e estabelecimentos comerciais
para a utilizacdo do Selo de procedéncia de produtos alimenticios.

Responséavel: Corede Campanha

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Implementar rede de estabelecimento credenciados por meio de um processo de
sensibilizacdo, conscientizacdo e utilizacdo de selo de procedéncia de produtos alimenticios
(exemplo a carne).

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensbes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
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desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocacgado: o sistema produtivo
agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineragdo, a producdo energética, a educacdo, o
patrimdnio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas ag¢fes estdo pautadas nos seguintes
valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adapta¢fes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cagapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacBes relacionados a dimensédo Gestdo Social do PED.
Em relacdo a Seguranca, destacam-se:

POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Programas para a atracéo de populacado interessada em qualidade de vida.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Manutencéo e conservacao de espacos publicos.
o Manutengé&o dos baixos indices de criminalidades (geral).

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
. Necessidade de programas e agbes que promovam o “empoderamento” da
sociedade regional.

. Necessidade de investimentos em programas educagdo para a seguranca
(drogadicao e abigeato).

o Investimentos em programas de educagéo (ambiental, inclusdo social, cidadania,
cultural, empreendedorismo e cooperacgéo).

. Melhorias dos indicadores sociais (educagédo, saude, seguranca, cultura).

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)

. Tecnologias para seguranga, compativel com as condi¢Bes da fronteira e das

grandes distancias.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 04 (quatro) diretrizes para a dimensdo Gestdo
Social, sendo a quarta diretriz: D6 Ampliacdo das condi¢des de seguranca publica, como decorréncia
de acdes no ambito da infraestrutura, da educacéo, da economia e do bem estar social.

Nesse sentido, o projeto P 6.4 Programa de conscientizacdo sobre o consumo de produtos de
origem propde-se a implementar uma rede de estabelecimentos comerciais a partir da adesdo ao
Programa de conscientizacdo sobre o consumo de produtos alimentarem e sua origem.

O abigeato, uma modalidade criminosa esta em pleno crescimento em todo o Pais e, especialmente
no Rio Grande do Sul e na Regido da Campanha onde existem grandes extensdes de boas
pastagens. Esse crime, que muitas vezes ndo é registrado pelo produtor rural, tem sido uma das
principais causas de inseguranca nas zonas rurais, além das repercussdes na economia da regido
e na saude publica, devido ao consumo da carne do gado abatido sem as devidas condi¢des.

Beneficiarios: Estabelecimentos comerciais e restaurantes e populagdo dos municipios da Regido
da Campanha (Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul).

Resultados pretendidos:
Espera-se:

Envolver a populagao da regido da Campanha a respeito da problematica da seguranca
alimentar e do bem estar;

Contribuir para a diminui¢do sistematica do crime de abigeato;

Contribuir com o turismo regional a partir da qualificacdo dos servi¢os prestados pelos
restaurantes da regido.

Alinhamento Estratégico: D7 Ampliacao das condi¢des de seguranca publica, como decorréncia
de ac¢des no ambito da infraestrutura, da educacao, da economia e do bem estar social.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Elaboracdo de campanha de sensibilizacdo e conscientizacéo

Meta: 01 campanha de sensibilizacdo com recursos midiaticos (material impresso e para midias
sociais)

Custo: R$ 150.000,00

Prazo:12 meses

Produto 2: Realizacdo de cursos de formacao para agentes publicos (educacédo, seguranca e saude)
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Meta: Cursos de curta duragdo para multiplicadores (Educacao, seguranga e saude)

Custo: R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 3: Atividades de sensibilizacdo e de conscientizagdo para criangas e jovens sobre
seguranca alimentar

Meta: Envolver alunos das redes publicas e privadas por meio de eventos de sensibilizagédo e de
conscientizacao

Custo: R$ 300.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Selo de procedéncia dos alimentos

Meta: Envolvimento de restaurantes e adeséo ao selo

Custo: R$ 75.000,00

Prazo: 36 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:1 coordenador, uma equipe multiprofissional e os académicos e estagiarios
Orgaos Publicos Envolvidos:Coordenadoria de Satde, Coordenadoria da Educacéo,Inspetorias
Sanitarias,Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos municipais.

OrganizacOes parceiras:Sistema S, Associagbes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Instituicdes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 625.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:
Investimentos: R$ 50.000,00

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 500,00/mensais
Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 150.000,00

Produto 2: R$ 100.000,00

Produto 3: R$ 300.000,00

Produto 4: R$ 75.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Elaboracéo de campanha de sensibilizacdo e conscientizagdo 1 12
Realizacdo de cursos de formagdo para agentes publicos | 1 12
(educacéo, seguranca e saude)

Atividades de sensibilizacdo e de conscientizacdo para criangcas e | 13 36
jovens sobre seguranca alimentar

Selo de procedéncia dos alimentos 13 48

6.3.1.3 GESTAO AMBIENTAL

6.3.1.3.1 Diretriz Estratégica 7
Para a Diretriz Estratégica 7 - Exploracdo sustentavel do bioma Pampa, por

meio do uso de tecnologias, com énfase na preservagdo das suas condicdes e na
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recuperacédo de areas degradadas, foram elaborados 05 projetos, conforme Quadros
53 a 57.

QUADRO 52 - P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nucleos Rurais

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nucleos Rurais

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 3.000.000,00

Duracao do projeto: 36 meses

Responsavel pelaimplementacédo: Corede Campanha,

Escopo: Disponibilizar financiamento para a implantacao de sistema de aproveitamento da agua da
chuva através da coleta da agua precipitada sobre os telhados das residéncias e galpdes. Esta agua
devera ser armazenada em cisternas para uso na propriedade. Podera ser utilizada em projetos de
resfriamento e ou irrigacdo de culturas,

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Lize Helena Cappellari

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Proporcionar o uso de agua da chuva, utilizar as areas cobertas por telhado como superficies de
coleta que irdo direcionar a agua da chuva para um sistema de calhas. Armazenar agua da chuva
para diversas utiliza¢cdes na propriedade, conforme projeto executivo.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visao da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacdo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢cos, a mineracdo, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e historico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adaptagcfes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primérios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitagdes relacionados a dimensdo Gestdo Ambiental do
PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Desenvolvimento de tecnologias:
1) para exploracao sustentavel do Bioma Pampa com minimo risco ambiental;
2) para minimizar os atuais impactos identificados no Bioma, decorrentes do
atual sistema produtivo;
3) para a exploracdo sustentavel do Bioma.

) Programas de educag¢do em ambiental e sustentabilidade.

. Exploracdo e comunicacéo o Bioma Pampa e suas condicdes.

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)
. Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens: a Regido tem

enfrentado sucessivos problemas com a irregularidade das precipitagbes pluviométricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver a¢gdes de armazenagem de agua.

) Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas produtivos do Pampa.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Intensificag@o do turismo ecolégico com a preservagdo do patriménio natural.

. Implementacao de areas de conservacao.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)




220

. Condicdes para o efetivo controle da criagdo e da implementagdo de projetos de
exploracdo do Bioma Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da regido
da Campanha.
. Sensibilizacao técnica e fiscalizacéo por parte dos érgdos ambientais.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestéo
Ambiental, sendo: D7 Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias, com
énfase na preservacédo das suas condicfes e na recuperacédo de areas degradadas.
Nesse sentido, o projeto P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nucleos
Rurais justifica-se por reduzir o consumo de aguas nascentes, lagos, rios e extracfes de agua
subterranea. Esta agua deve retornar ao solo para manter a reserva hidrica constante na
propriedade. Desta maneira o0 projeto executivo deve necessariamente contemplar esta condicao.

Beneficiarios: Pequenas propriedades rurais com familias de baixa renda.

Resultados pretendidos:

Curto Prazo: Incentivar a populacao a fazer o aproveitamento correto da agua de chuva; facilitar a
aquisicdo de um sistema simples de Aproveitamento da Agua de Chuva;

Longo Prazo: Usar a agua para irrigacdes ou outra atividade na propriedade rural.

Alinhamento Estratégico: D7 Exploragdo sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacao das suas condi¢gfes e na recuperacgdo de areas degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Otimizacao das demandas d agua

Meta: Proporcionar o uso de agua da chuva coletada em calhas equilibrio e vazéo do balanco hibrido
Custo: 1.000.000,00

Prazo: 36 meses

Produto 2: Implantacdo de cisternas para o aumento da disponibilidadehibrida

Meta: aumentar a disponibilidade de agua e reduzir de perdas de abastecimento d"agua.
Custo: 2.000.000,00

Prazo: 36 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: SDR, Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indUstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDR

OrganizacOes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacdes, Sistema S, Empresas,
ONGs, Cooperativas.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 3.000.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.000.000,00

Produto 2:R$ 2.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Otimizagdo das demandas d agua 1 36
Produto 2: Implantacdo de cisternas para o aumento da | 1 36
disponibilidade hibrida
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QUADRO 53 - P 7.2 Educacdo Ambiental: Uma Proposta de Conservacéo, Recuperacéo e Respeito
a Rios, Arroios, Cérregos e Nascentes

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 7.2 Educacao Ambiental: Uma Proposta de Conservacao, Recuperacao e Respeito a Rios,
Arroios, Cérregos e Nascentes

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.450.000,00

Duracao do projeto: 48 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Incentivo na producao de mudas e plantio de arvores nativas da regido em Matas Ciliares
impactadas.Para o desenvolvimento do projeto, torna-se necessario, a realizacao de visitas ao local
para diagnosticar o espaco e a observacdo das causas dos problemas ambientais, coletando
informacdes a respeito dos saberes, percepcdes e a cultura dessas pessoas a respeito do uso de
recursos naturais no espaco em questdo. Apds a coleta de dados e o diagnostico do problema
ambiental local, comecam as oficinas abordando-se temas de acordo com o conhecimento e
experiéncia dos moradores participantes do projeto, os quais devem ser envolvidos na discusséo,
identificacdo e busca de solucdes para problemas que emergem de suas vidas cotidianas com a
finalidade de preservacgéo e ou recuperacao dos cursos d’agua do seu entorno.

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Lize Helena Cappellari

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

A proposta apresentada visa introduzir a questdo da renaturaliza¢@o de nascentes, cOrregos, arroios
e rios urbanos, através da Educacdo Ambiental efetiva para moradores do entorno dos cursos
d’agua, evitando assim a degradagédo e supressao completa da mata ciliar e paisagem sem deixar
de se considerar o grau de consolidacéo e a qualidade do espaco urbano.

O objetivo principal da Educagdo Ambiental, enquanto proposta de acdo é proporcionar aos
moradores do entorno dos cursos d’agua um conjunto de situagbes e experiéncias que lhes
possibilitem apropriar-se racionalmente do ambiente em que vivem.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econdémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacao de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histdrico-cultural. Suas ac¢des estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteiriga, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adapta¢cdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegud, Bagé, Cacgapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacfes relacionados a dimensdo Gestdo Ambiental do
PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

) Desenvolvimento de tecnologias:

1) para exploracdo sustentavel do Bioma Pampa com minimo risco ambiental;

2) para minimizar os atuais impactos identificados no Bioma, decorrentes do
atual sistema produtivo;

3) para a exploracdo sustentavel do Bioma.

. Programas de educacdo em ambiental e sustentabilidade.

. Exploracdo e comunica¢édo o Bioma Pampa e suas condicdes.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)

o Impacto na paisagem do Pampa.
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. Preservacdo do Bioma Pampa: a intensificacdo das atividades econdmicas devera
considerar a fragilidade do Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de espécies
animais e vegetais, muitas ainda nao conhecidas.

. Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens: a Regido tem
enfrentado sucessivos problemas com a irregularidade das precipitagfes pluviométricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver agées de armazenagem de agua.

o Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas produtivos do Pampa.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Intensificacdo do turismo ecolégico com a preservacdo do patriménio natural.

o Implementacéo de areas de conservagao.

. Potencial investimentos para a exploragdo sustentavel de projetos industriais de

mineracao e de exploracdo do Bioma Pampa.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Condicdes para o efetivo controle da criacdo e da implementacéo de projetos de
exploragdo do Bioma Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da regiéo
da Campanha.
. Sensibilizacdo técnica e fiscalizagéo por parte dos érgdos ambientais.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Ambiental, sendo: D7 Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias, com
énfase na preservacgéo das suas condi¢des e na recuperagao de areas degradadas.
Nesse sentido, o projeto P 7.2 Educagdo Ambiental: Uma Proposta de Conservacéo, Recuperacdo
e Respeito a Rios, Arroios, Cérregos e Nascentes justifica-se devido ao fato de que a regido da
Campanha vem apresentando uma série de problemas ambientais relacionados a poluicdo de rios,
cbrregos e nascentes, principalmente aqueles que atravessam zona urbana.
Nas areas densamente urbanizadas os espacos ambientais perdem vitalidade, em virtude da
necessidade de utilizacdo destes para finalidades de moradia, circulacdo, atividades econémicas,
sociais e culturais. Grande parte da degradacdo ambiental é resultante de um modelo econdmico
predatorio, que na maioria das vezes despeja o esgoto domeéstico no rio ou arroio que passa naquele
bairro, contribuindo para a proliferagédo de bactérias e fungos nocivos a satde humana e a destruicéo
da fauna e flora local.

Beneficiarios: Comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Mata ciliar, flora, fauna e paisagem restauradas, com maior vitalidade e qualidade do espago
urbano.

Alinhamento Estratégico: D7 Exploracdo sustentdvel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacgéo das suas condi¢cdes e na recuperacdo de areas degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Mapeamento das zonas impactadas
Custo: R$ 100.000,00

Meta: Identificar zonas prioritarias para a recuperacao.
Prazo: 24 meses

Produto 2: Programa de Educagdo Ambiental para as regides prioritarias.

Meta: Programa de Educagédo Ambiental, por meio de oficinas, reunides e congressos voltados a
metodologia da educa¢édo ambiental.

Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 3: Plantio de arvores nativas,

Meta: Recuperacao de areas prioritarias por meio de plantio de arvores nativas.
Custo: R$ 1.000.000,00

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais e conselhos
municipais de meio ambiente, rural, desenvolvimento econémico, indistria e turismo.

Organizacfes parceiras: Instituicbes de Ensino e Pesquisa da Regido, Associacdes, Sistema S,
Empresas, ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
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Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 1.450.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 100.000,00

Produto 2:R$ 350.000,00

Produto 3:R$ 1.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Mapeamento das zonas impactadas 1 24
Produto 2: Programa de Educacdo Ambiental para as regides | 13 48
prioritarias.

Produto 3: Plantio de arvores nativas 13 48

QUADRO 54 - P 7.3 Monitoramento da qualidade de recursos naturais: ar, solo, agua e biodiversidade

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 7.3 Monitoramento da qualidade de recursos naturais: ar, solo, agua e biodiversidade
Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 5.050.000,00

Duracéo do projeto: 12 anos

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Este projeto visa realizar monitoramento de areas degradadas nos municipios do Corede
Campanha. Estas areas degradadas podem ser cursos d’dguas contaminados, poluentes de
emissdes atmosféricas, impactos oriundos da mineracao, entre outros. Propdem-se também estudos
gue indiquem espécies da fauna e flora que possam ser usadas como bioindicadores ambientais.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Lize Helena Cappellari,
Sandro Tuerlinckx

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:
. Realizar o monitoramento e avaliagcdo do impacto ambiental em &reas degradadas.
. Verificar a poluicado dos cursos d’agua, analise de efluentes industriais,
potabilidade, pocos artesianos entre outros
o Investigar e quantificar o nivel de poluentes oriundos das emissdes atmosféricas
. Averiguar o impacto da mineragéo, contaminantes organicos oriundos de postos de
combustiveis, analise de pesticidas e niveis de nutrientes no solo;
. Investigar os residuos de substancias quimicas em alimentos de origem animal e
vegetal
) Verificar a utilizacdo de espécies da flora e fauna como bioindicadores ambientais.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimenfo da governancga regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacao de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacdo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos
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seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adapta¢Bes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacfes relacionados a dimensdo Gestdo Ambiental do
PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

o Desenvolvimento de tecnologias:
1) para exploragdo sustentavel do Bioma Pampa com minimo risco ambiental;
2) para minimizar os atuais impactos identificados no Bioma, decorrentes do
atual sistema produtivo;
3) para a exploracdo sustentavel do Bioma.
. Programas de educacdo em ambiental e sustentabilidade.
. Exploracdo e comunicagéo o Bioma Pampa e suas condicdes.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
. Impacto na paisagem do Pampa.
. Preservacé@o do Bioma Pampa: a intensificacdo das atividades econdmicas devera

considerar a fragilidade do Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de espécies
animais e vegetais, muitas ainda néo conhecidas.

. Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens: a Regido tem
enfrentado sucessivos problemas com a irregularidade das precipitagdes pluviométricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver ages de armazenagem de agua.

. Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas produtivos do Pampa.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Intensifica¢@o do turismo ecoldgico com a preservacgdo do patriménio natural.

. Implementacg&o de areas de conservacao.

. Potencial investimentos para a exploragdo sustentavel de projetos industriais de

mineracéo e de exploracdo do Bioma Pampa.

PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)

. Condicdes para o efetivo controle da criacdo e da implementacao de projetos de

exploragdo do Bioma Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da regido

da Campanha.

. Sensibilizacao técnica e fiscalizagdo por parte dos 6rgaos ambientais.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Ambiental, sendo: D7 Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias, com
énfase na preservagdo das suas condi¢fes e na recuperacgéo de areas degradadas.
Nesse sentido, o projeto P 7.3 Monitoramento da qualidade de recursos naturais: ar, solo, agua e
biodiversidade justifica-se pela busca do desenvolvimento sustentavel, representa um dos maiores
desafios para a humanidade. Modelos de reconversdo deverdo ser buscados, sustentados em
solucdes do préprio ambiente, que, aplicadas as atividades produtivas, as tornem menos agressivas.
A pressao de determinados sistemas de agricultura sobre o meio ambiente indica que € preciso
buscar um novo patamar de conhecimento, um novo paradigma cientifico e tecnologico, a fim de
encontrar solugdes sustentaveis, em especial para esta regiao caracterizada por um bioma bastante
peculiar e rico.
Adicionalmente, o atual modelo de desenvolvimento pode envolver custos ndo ambientais, como
impactos para os trabalhadores, para as comunidades, as regides e os consumidores, em diferentes
graus, de acordo com a atividade. Estes impactos apresentam agravo a saude, incidindo nas
Doencgas Crbnicas ndo degenerativas (cardiorrespiratérias, diabetes, obesidade, aids, cancer,
sindrome metabdlica) e na qualidade de vida dos habitantes, resultante da agcédo antrépica, dos
hébitos e da cultura regional.
Na linha de pesquisa Biodiversidade e biomonitoramento do Pampa seré@o realizados estudos
avancados orientados para o diagnéstico dos meios biético e antrépico do Bioma Pampa, com foco
na relacdo entre 0 meio ambiente e a qualidade de vida. A linha esté focada: 1) no biomonitoramento
do meio ambiente como estratégia para o equilibrio dos ecossistemas, assim como na promogéo a
saude; 2) na diagnose das paisagens naturais, inventarios faunisticos e floristicos, evidenciando as
interacdes ecoldgicas nas comunidades e habitats; 3) no estudo da caracterizagao e do potencial
biologico da flora do Pampa; 4) na avaliagao do impacto de residuos quimicos em produtos de origem
animal, vegetal e no ambiente.
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O programa reunira a infraestrutura necessaria para o desenvolvimento de projetos, a partir dos
seguintes laboratérios da URCAMP: Laboratério de solos, Laboratério de genotoxicidade,
Laboratério de marcadores bioquimicos, Laboratério de micropropagacéo vegetal, Laboratério de
espectrometria de massa e emissao atdmica, Laboratério de andlises da contaminacao de agua e
efluentes, Laboratério de meteorologia e qualidade do ar, Laboratério de geoprocessamento e
sensoriamento remoto, Laboratério de microbiologia. Serdo associados demais laboratérios de
instituic6es de ensino e de pesquisa.

Beneficiarios: Populacdo da regido da Campanha, empresas da regido e toda cadeia produtiva
(agricola e pecuaria) regional, associacdes de classe, comunidade em geral dos Municipios da
Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Curto Prazo: Monitoramento do ambiente

Médio Prazo e longo prazo: Recuperacédo de areas degradadas. Melhoria da qualidade de vida dos
habitantes.

Alinhamento Estratégico: D7 Exploragdo sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacéo das suas condi¢des e na recuperacdo de areas degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1:Implementacgéo do laboratdrio de espectrometria

Meta: Analisar e detectar diferentes elementos quimicos em amostras de solo, ar, agua e alimentos.
Custo: R$ 1.100.000,00

Prazo:96 meses

Produto 2: Implementagédo do laboratério de meteorologia e qualidade do ar

Meta: Amostragem de material particulado e varios outros poluentes no ar. Fornecer dados
meteoroldgicos locais. Coleta de solo, dgua e para transporte dos coletores de ar e estagdes
meteoroldgicas

Custo:R$ 900.000,00

Prazo: 82 meses

Produto 3: Implementacéo de laboratério de analises da contaminacdo de 4gua e efluentes

Meta: Triagem e quantificag&o de diversos poluentes organicos em aguas e efluentes industrias.
Custo: R$ 1.000.000,00
Prazo: 70 meses

Produto 4. Implementacédo de um laboratério de microbiologia e citometria

Meta: Andlise microbiolégica
Custo: R$ 650.000,00
Prazo: 58 meses

Produto 5: Implementacgdo de laboratério de geoprocessamento e sensoriamento remoto

Meta: estudos com imagens de satélite além de imagens espectrais e angulares para estudos em
ambientes florestais e agricolas.

Custo: R$ 600.000,00

Prazo: 50 meses

Produto 6: Laboratério de genotoxicidade e marcadores bioquimicos

Meta: Verificar o efeito de poluentes ambientais sobre os aspectos bioquimicos e mutagénico em
organismos Vivos.

Custo: R$ 800.000,00

Prazo: 45 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgédos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econémico, industria, comércio e servicos e meio ambiente, Conselhos municipais
de desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo e meio ambiente. EMATER, FEPAM.,

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacdes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitac8o: Sim
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Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 5.050.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao
Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos: R$ 3.950.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 1.100.000,00

Produto 2: R$ 900.000,00

Produto 3: R$ 1.000.000,00

Produto 4: R$ 650.000,00

Produto 5: R$ 600.000,00

Produto 6: R$ 800.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Implementacao do laboratério de espectrometria 1 96
Produto 2: Implementagdo do laboratério de meteorologia e | 13 72
qualidade do ar

Produto 3: Implementacdo de laboratério de andlises da | 1 70
contaminacao de dgua e efluentes

Produto 4: Implementacdo de um laboratério de |1 58
microbiologia e citometria.

Produto 5: Implementacdo de laboratério de |1 50
geoprocessamento e sensoriamento remoto

Produto 6: Laboratério de genotoxicidade e marcadores | 1 45
bioquimicos

QUADRO 55 - P 7.4 Programa de educacdo ambiental com vista & exploracdo sustentavel do Bioma
Pampa

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 7.4 Programa de educacdo ambiental com vista a exploracao sustentavel do Bioma Pampa
Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.100.000,00

Duracao do projeto: 60 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Desenvolver, por meio da educacdo ambiental, alternativas sustentaveis de protecéo ao
meio ambiente da regido e de recuperacao sociohistérica dos ambientes naturais e culturais. Por
meio ddo programa de comunicacdo e de educacdo ambiental (documentarios e outros
programas) com a tematica ambiental da Regido da Campanha, através de atividades educativas
para diferentes publicos da Regido, com a elaboracéo de livros e manuais (impressos e digitais).
Responséavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Lize Helena Cappellari,
Glauber Pereira, Clarisse Ismério

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Implantar laboratério de comunica¢éo e educagédo ambiental

- Elaborar material pedagdgico (documentérios, jornais, livros) para os programas de educacgdo
ambiental;

- realizar cursos de formacao de multiplicadores/mediadores;

- realizar cursos para alunos da educacéo basica e superior e comunidade em geral.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
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gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energeética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acdes estédo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimonio (material e imaterial), valorizacéo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adapta¢Bes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacées relacionados a dimensdo Gestdo Ambiental do
PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

o Desenvolvimento de tecnologias:
1) para exploracédo sustentavel do Bioma Pampa com minimo risco ambiental;
2) para minimizar os atuais impactos identificados no Bioma, decorrentes do
atual sistema produtivo;
3) para a exploracdo sustentavel do Bioma.
o Programas de educagdo em ambiental e sustentabilidade.
. Exploracdo e comunica¢do o Bioma Pampa e suas condicdes.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)
. Impacto na paisagem do Pampa.
. Preservacé@o do Bioma Pampa: a intensificacdo das atividades econdmicas devera

considerar a fragilidade do Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de espécies
animais e vegetais, muitas ainda néo conhecidas.

. Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens: a Regido tem
enfrentado sucessivos problemas com a irregularidade das precipitagdes pluviométricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver a¢cdes de armazenagem de agua.

. Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas produtivos do Pampa.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Intensificacdo do turismo ecolégico com a preservagéo do patriménio natural.

. Implementacado de areas de conservacao.

. Potencial investimentos para a exploragdo sustentavel de projetos industriais de

mineracéo e de exploracdo do Bioma Pampa.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Condicdes para o efetivo controle da criagdo e da implementacdo de projetos de
exploracdo do Bioma Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da regido
da Campanha.
. Sensibilizacgao técnica e fiscalizagdo por parte dos 6rgaos ambientais.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestao
Ambiental, sendo: D7 Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias, com
énfase na preservagdo das suas condi¢fes e na recuperacéo de areas degradadas.
Nesse sentido, o projeto P 7.4 Programa de educacdo ambiental com vista a exploracéo sustentavel
do Bioma Pampa, justifica-se pois, a partir do processo de educacdo, pretende-se trabalhar a
importancia do ambiente para o desenvolvimento sustentavel da Regido.
A elaboracgédo de material grafico e visual especifico sobre a regido, destacando os riscos existentes
e o0s potenciais a serem explorados de forma sustentavel, impactara positivamente no seu
desenvolvimento.
Além disso, a producdo de documentarios e videos educacionais, envolvendo a comunidade da
regido, é um estimulo para a formacao de jovens em busca de alternativas profissionais.

Beneficiarios: Empreendedores, estudantes, trabalhadores, produtores rurais, associacfes de
classe, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Envolver a comunidade da regido da Campanha, na problemética ambiental;

- Desenvolver o espirito critico e 0 senso de desenvolvimento sustentavel nos alunos da educacéo
basica, em relacdo ao ambiente no qual esté inserido;

- Promover cursos de mediacdo para professores da educacédo basica e comunidade em geral
interessada.

Alinhamento Estratégico: D7 Exploracao sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacao das suas condicdes e na recuperacao de areas degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO
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Produto 1: Nucleo de informacéo e comunicacdo ambiental da Regido da Campanha

Custo: R$ 350.000,00

Meta: Desenvolver programas de radio, programas de televisdo, documentarios, portais, entre
outros, focados na disseminacao de informac&o e conhecimento na area ambiental, que sirvam de
ferramenta pedagdgica nos projetos de educacdo ambiental..

Prazo: 12 meses

Produto 2: Nicleo de educagao ambiental

Meta: Ampliar a realizagdo de atividades educacionais voltadas para a questdo ambiental,
considerando os diferentes publicos: alunos do ensino fundamental e médio (rede publica e privada),
alunos da graduacdo e pés-graduacdo; empresas e trabalhadores e comunidade da regido da
Campanha.

Custo: R$ 350.000,00

Prazo: 60 meses

Produto 3: Cursos, Oficinas, reunides — mediadores da educacao ambiental.
Meta: Capacitacdo de mediadores ambientais.

Custo: R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Cursos de educagédo ambiental.
Custo: R$ 300.000,00

Meta: Elabora¢cdo de uma agenda de cursos.
Prazo: 60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, industria, comércio e servi¢os, educag¢do e meio ambiente. Conselhos
municipais de desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo, e meio ambiente.

Organizacdes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacbes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacéo:N&o

Licenca Ambiental:Nao

Licitac8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 1.100.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 500.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 350.000,00

Produto 2:R$ 350.000,00

Produto 3:R$ 100.000,00

Produto 4:R$ 300.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Ndcleo de informagdo e comunicagdo ambiental | 1 12
da Regido da Campanha

Produto 2: Nucleo de educacao ambiental 1 60
Produto 3: Cursos, Oficinas, reunides - mediadores da educacéo | 1 12
ambiental.

Produto 4: Cursos de educagédo ambiental. 13 60
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QUADRO 56 - P 7.5 Lixo: Um Problema Ambiental e de Salde Publica (Catadores)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 7.5 Lixo: Um Problema Ambiental e de Saude Publica (Catadores)

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 520.000,00

Duracéo do projeto: 36 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

- Criar ou Revitalizar as Cooperativas de Catadores;

- Cadastro dos Catadores;

- Profissionalizagdo dos catadores através de oficinas de coleta e sele¢do do lixo, enfocando
problemas ambientais e de saude;

- Realizar campanha de selecdo do lixo na comunidade

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Lize Helena Cappellari,

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Orientar catadores e familiares sobre os riscos ambientais e de saude relacionados ao material
coletado

- Conscientizar a populagéo sobre a importancia da segregacéo do lixo domiciliar

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando 0s processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigcos, a mineragéo, a producédo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acdes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patriménio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adapta¢cdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestdo Ambiental do
PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

o Desenvolvimento de tecnologias:
1) para exploracdo sustentavel do Bioma Pampa com minimo risco ambiental;
2) para minimizar os atuais impactos identificados no Bioma, decorrentes do
atual sistema produtivo;
3) para a exploracéo sustentavel do Bioma.
. Programas de educacdo em ambiental e sustentabilidade.
. Exploracdo e comunica¢édo o Bioma Pampa e suas condicdes.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)
) Impacto na paisagem do Pampa.
. Preservacdo do Bioma Pampa: a intensificacdo das atividades econdmicas devera

considerar a fragilidade do Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de espécies
animais e vegetais, muitas ainda néo conhecidas.

. Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes estiagens: a Regido tem
enfrentado sucessivos problemas com a irregularidade das precipitagdes pluviométricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver a¢cdes de armazenagem de agua.

. Uso irrestrito e indiscriminado da agua nos sistemas produtivos do Pampa.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)

. Intensificacéo do turismo ecolégico com a preservacdo do patrimdnio natural.

. Implementacgdo de areas de conservacao.

. Potencial investimentos para a exploragdo sustentavel de projetos industriais de

mineracéo e de exploracdo do Bioma Pampa.
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PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Condicdes para o efetivo controle da criacdo e da implementacdo de projetos de
exploracdo do Bioma Pampa com sustentabilidade e o envolvimento da sociedade da regido
da Campanha.
. Sensibilizagao técnica e fiscalizagdo por parte dos 6rgaos ambientais.
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Ambiental, sendo: D7 Exploracéo sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de tecnologias, com
énfase na preservacgédo das suas condigfes e na recuperacgéo de areas degradadas.
Nesse sentido, o projeto P 7.5 Lixo: Um Problema Ambiental e de Saude Publica (Catadores),
justifica-se devido ao desemprego em nossa regido e ao aumento da geracao de lixo, verifica-se um
aumento no nimero de catadores informais. Entretanto h4 o desconhecimento dos riscos ambientais
e de salde que podem ser provocados para si, sua familia e populacdo em geral.

Beneficiarios: Catadores e familiares, populagdo, meio ambiente.

Resultados pretendidos:
Preservacdo da saude e do ambiente de catadores, familiares e populacéo.

Alinhamento Estratégico: D7 Exploracdo sustentdvel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacao das suas condi¢des e na recuperagdo de areas degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Criar ou revitalizar as cooperativas de catadores de lixo.

Meta: Este produto tem como objetivo auxiliar na criagdo de 7 (sete) cooperativas de
catadores de lixo naregido, além de colaborar narevitalizacao e estruturacdo das ja existentes
e como meta que todos os municipios de abrangéncia do Corede Campanha possuam
associacdes organizadas.

Custo: R$ 70.000,00

Prazo: 6 meses

Produto 2: Criacéo de software integrado de cadastro de catadores
Custo: RS 10.000,00

Meta: desenvolver um software online para a efetivacdo do cadastro e unificacdo dos dados
de abrangéncia do Corede Campanha.

Prazo: 12 meses

Produto 3: Capacitacéo e Qualificacdo dos catadores da regido da campanha.

Meta: Capacitacao dos catadores através de cursos e eventos voltados para qualificagcédo
Prazo: 18 meses
Custo: R$ 140.000,00

Produto 4: Campanha de selecéo de lixo

Meta: Desenvolver campanha através de TV, radio, cartazes e folders em material reciclado,
cartilhas, camisetas, bonés e criacdo de Ecopontos.

Prazo: 36 meses

Custo: 300.000,00

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servi¢os, educacao e meio ambiente. Conselhos
municipais de desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo e meio ambiente

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacdes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 520.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao
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Possui vinculacdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 70.000,00

Produto 2:R$ 10.000,00

Produto 3:R$ 140.000,00

Produto 4:R$ 300.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Criar ou revitalizar as cooperativas de catadores | 1 6

de lixo.

Produto 2: Criagdo de software integrado de cadastro de | 1 12
catadores

Produto 3: Capacitacdo e Qualificacdo dos catadores da | 1 18
regido da campanha..

Produto 4: Campanha de sele¢édo de lixo 12 36

6.3.1.4 GESTAO INFRAESTRUTURA

6.3.1.4.1 Diretriz Estratégica 8

Para a Diretriz Estratégica 8 - Ampliacdo e melhorias da infraestrutura
logistica, energética e de comunicacdo, foram elaborados 08 projetos, conforme
Quadros 57 a 64.

QUADRO 57 - P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais (Agricultura)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais (Agricultura)

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 10.500.000,00

Duracéo do projeto: 156 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Melhorar as condi¢des de trafegabilidade das estradas de areas rurais, proporcionando melhores
condi¢cdes de logistica para o escoamento de safras e locomogéao dos produtores rurais (Caderno de
diretrizes).

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Promover o melhoramento das condi¢gdes em estradas rurais com ligac&@o intermunicipal, através
de obras de cortes, aterros, drenagem, pontilhdes, bueiros, baseados em projetos com levantamento
planialtimétrico, buscando melhores condi¢cbes de logistica para o escoamento de safras e
locomocé&o dos produtores rurais (Caderno de diretrizes)

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestao: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regidao da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracdo, a producao energética, a
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educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteiriga, Patrimonio (material e imaterial), valorizacéo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inova¢des/adaptacdes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido nao estiver alerta)

o Investimento em ag¢des de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
. Ampliacdo pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacdo ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢Bes de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
guanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
. Acdes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
. Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre 0s centros urbanos e as principais regides
do MERCOSUL.
. Investimentos na captacdo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territério a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutengé&o e conservacgao das rodovias federais em bom estado de conservacéo.
. Manutenc¢&o e conservacao da infraestrutura de energia monofésica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracéo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Nesse sentido, o projeto P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais, foi inserido na carteira de projetos
do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PDE) da regido da Campanha, considerando que
a mesma foi definida como um dos programas prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de
2016/2017. A construcdo da cédula foi decorrente da participagdo da populacdo de 06 (seis)
municipios da Regido da Campanha, a partir da relacdo de programas indicados pela SEPLAN,
constantes no PPA.

Beneficiarios: Empreendedores, produtores rurais, associacdes de classe, comunidade em geral
dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Oportunizar a manutencao das condi¢fes de usabilidade para o escoamento da producéo da regido
da Campanha, por meio do melhoramento de, pelo menos, 3.500 km de estradas vicinais.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliacao e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Melhoramento de 3.500km de estradas vicinais, em 13 anos.
Custo: R$ 10.500.000,00

Meta: Melhoramento de 3.500km de estradas vicinais.

Prazo: 156 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SEAPI.
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Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Ndo

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 10.500.000,00

Fontes de recursos: Instituic6es de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 10.500.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Melhoramento de 3.500km de estradas vicinais, em | 1 156
13 anos.

QUADRO 58 - P 8.2 Redes Elétricas Trifasicas para a Agricultura Familiar

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.2 Redes Elétricas Trifasicas para a Agricultura Familiar

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 50.000,000,00

Duracéo do projeto: 120 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Identificar localidades onde a rede elétrica trifasica faca-se indispensavel para o desenvolvimento ou
ampliacdo de atividade produtiva rural e atenda as premissas do programa, entre as quais,
contemplar somente os trechos de rede trifasica rural construidos em via publica e que atendam a
mais de um produtor rural.

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Levar energia forte ao campo.

- Ampliar a capacidade produtiva das propriedades rurais.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de

abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regidao da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.
O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:
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DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Investimento em acdes de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
o Ampliagdo pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢des de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
quanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
o Ac¢Bes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
o Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre os centros urbanos e as principais regiées
do MERCOSUL.
o Investimentos na captacéo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territdrio a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutenc¢é&o e conservacdo das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutencgédo e conservacgdo da infraestrutura de energia monofésica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracdo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Nesse sentido, o projeto P 8.2 Redes Elétricas Trifasicas para a Agricultura Familiar, foi

Inserido na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PDE) da regido
da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas prioritarios
elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi decorrente da
participagdo da populagdo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir da relacéo de
programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacbes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Ampliar o numero de propriedades rurais com acesso a energia capaz de ampliar a potencializar
seus processos produtivos.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Ampliacéo da rede elétrica trifasica no meio rural
Custo: R$ 50.000.000,00

Meta: 1.000 km

Prazo: 120 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indUstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo. SME.

Organizacbes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag@o: Sim
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Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 50.000.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 50.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Ampliacédo da rede elétrica trifasica no meio rural 1 120

QUADRO 59 - P 8.3 Vias de interligacdo municipal: 1) Transcampesina (Herval, Hulha Negra, Pedras
Altas, Pinheiro Machado, Candiota e Acegua) e, 2) RSC-473 (Bagé e Lavras do Sul)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.3 Vias de interligagdo municipal: 1) Transcampesina (Herval, Hulha Negra, Pedras Altas,
Pinheiro Machado, Candiota e Acegud) e, 2) RSC-473 (Bagé e Lavras do Sul)

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 223.100.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Concluséo das vias de interligacdo municipal: 1) Transcampesina (Herval, Hulha Negra, Pedras
Altas, Pinheiro Machado, Candiota e Acegua) e, 2) RSC-473 (Bagé e Lavras do Sul).

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Concluir a Transcampesina: um conjunto de estradas vicinais (150 km) que interliga os municipios
de Herval, Hulha Negra, Pedras Altas, Pinheiro Machado, Candiota e Acegua, até a fronteira com o
Uruguai, uma pobre, com municipios extensos, o que dificulta o deslocamento.

- Concluir a pavimentagdo de 80 Km da RSC-473, que liga Bagé e Lavras do Sul.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢os, a minera¢éo, a producao energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢bes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Investimento em ac¢des de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
. Ampliac&o pavimentagéo das estradas vicinais.

VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnacg&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
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. Sinal de internet com condi¢Bes de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
guanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
. Acdes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
o Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre 0s centros urbanos e as principais regides
do MERCOSUL.
. Investimentos na captacdo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territdrio a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutencéo e conservacao das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutengéo e conservacao da infraestrutura de energia monoféasica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacao de projetos com recursos publicos e privados na

geracéo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensédo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.
Nesse sentido, o projeto P 8.3 Vias de interligagdo municipal: 1) Transcampesina (Herval, Hulha
Negra, Pedras Altas, Pinheiro Machado, Candiota e Acegud) e, 2) RSC-473 (Bagé e Lavras do Sul),
oportunizara:
1) a conclusdo da Transcampesina ( um conjunto de estradas vicinais (150 km) que
interliga os municipios de Herval, Hulha Negra, Pedras Altas, Pinheiro Machado, Candiota e
Acegua, até a fronteira com o Uruguai, uma regido pobre, com municipios extensos, o que
dificulta o deslocamento. A aproximagdo com o Uruguai é estratégica, uma vez oportunizara
0 aumento do escoamento e a comercializacio da producdo de pecuaristas, assentados da
Reforma Agraria e agricultores familiares que vivem na regiao;
2) a conclusdo da pavimentacao de 80 quildmetros da RSC-473, que liga Bagé e Lavras
do Sul, oportunizard uma alternativa para a necessaria integracao regional, oportunizando o
deslocamento seguro da populagéo e da producéo.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacdes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- concluséo de 230 km de estradas de escoamento da producdo e deslocamento seguro da
populacéo.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacéo.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Conclusdo da Transcampesina.
Custo: R$ 145.500.000,00

Meta: 150 km.

Prazo: até 60 meses

Produto 2: conclusédo da pavimentacdo da RSC-473.
Meta: 80km.

Custo: R$ 77.600.000,00

Prazo:60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. Governo do Estado. DAER.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associacfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.
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5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Nao

Licenca Ambiental:Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 223.100.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos:

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 145.500.000,00

Produto 2:R$ 77.600.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Conclusdo da Transcampesina 1 60
Produto 2: conclusdo da pavimentacdo da RSC-473. 1 60

QUADRO 60 - P 8.4 Melhoria de pontes e pontilhdes em estradas rurais

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.4 Melhoria de pontes e pontilhdes em estradas rurais

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$

Duracéo do projeto: 156 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Projeto e execugdo de um programa de melhorias de pontes e pontilhdes nas estradas rurais dos
municipios. Ha necessidade de escoamento de produtos agricolas no interior obras de
infraestrutura, nivelamento, terraplanagem, drenagem, barreiras e muros de contencao.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Adequar a largura de pontes e pontilhdes em estradas rurais do municipio para a necessidade de
utilizacdo dos meios de transporte rodoviario de maquinas agricolas. Essas melhorias vém sendo
solicitadas pelos moradores e produtores rurais. Elas contribuem para o escoamento da safra de
gréos, permitem mais visibilidade e seguranca no trafego e na locomogao dos moradores do interior
a vida urbana da cidade.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regidao da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando o0s processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servicos, a mineracéo, a producao energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
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debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensédo Gestao Infraestrutura
do PED, conforme segue:
DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Investimento em acdes de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
o Ampliag8do pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnag&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condicfes de atrair empreendimentos tanto a regiao urbana
quanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
o Ac¢bes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regiéo.
. Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre os centros urbanos e as principais regiées
do MERCOSUL.
o Investimentos na captacéo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territdrio a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutenc¢é&o e conservacdo das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutengéo e conservacao da infraestrutura de energia monoféasica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracdo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicagéo.

Nesse sentido, o projeto P 8.4 Melhoria de pontes e pontilndes em estradas rurais justifica-se pelo
fato de que na matriz produtiva dos municipios da campanha nos ultimos anos tem aumentado a
participacdo na producao de gréos e da vitivinicultura principalmente. Nestas culturas, principalmente
a de soja, utiliza equipamentos de grande porte nas atividades de colheita. Os equipamentos
utilizados séo transportados sobre pranchas rodoviérias. Em muitas situa¢des as pontes e pontilhdes
possuem largura ou guardas laterais inferiores a largura dos equipamentos. Estas guardas estao
sendo quebradas em muitas pontes evidenciando a necessidade de adequacdo a nova realidade
dos equipamentos rodoviarios.

Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi
decorrente da participagdo da populacédo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacfes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Melhorar as condicdes de deslocamento de maquinas e equipamentos necessarios para o sistema
produtivo da regido.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Adequacéo pontes/ pontilhdes de estradas vicinais da Regido da Campanha
Custo: R$

Meta: 100 pontes

Prazo: 156 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios
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Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SEAPI

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriag8o:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Adequacgdo pontes/ pontilhdes de estradas vicinais | 1 72

da Regido da Campanha

QUADRO 61 -P 8.5 Fossa Séptica de Baixo Custo para Propriedades Rurais

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.5 Fossa Séptica de Baixo Custo para Propriedades Rurais

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ R$ 2.000.000,00

Duracao do projeto: 60 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Disseminar o uso de fossas sépticas oferecendo financiamento a familias de baixa renda para a
implantagdo da fossa séptica modelo Embrapa.

E um sistema simples desenvolvido para tratar o esgoto dos banheiros de residéncias rurais com até
sete pessoas. Com esta fossa o esgoto é langado dentro de um conjunto de trés caixas d’agua
ligadas uma a outra e ndo no solo, corrego ou rio, pratica comumente observada em varios locais do
interior dos municipios.

Ao entrar neste conjunto de caixas d’agua, o esgoto é tratado pelo processo de biodigestdo que
reduz muito a carga de agentes bioldgicos perigosos para a saude humana.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Minimizar os impactos social, ambiental e econémico decorrente da atual falta de
saneamento rural na regido de abrangéncia do COREDE Campanha, através da
construcdo de fossas sépticas biodigestoras para o tratamento do esgoto de
residéncias de familia de baixa renda.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Viséo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
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gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacdo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢des estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adapta¢Bes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

o Investimento em ag¢des de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
. Ampliacdo pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢bes de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
guanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
. Acdes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
. Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre 0s centros urbanos e as principais regides
do MERCOSUL.
. Investimentos na captacdo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territdrio a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutenc¢é&o e conservacao das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutenc¢édo e conservacgdo da infraestrutura de energia monofésica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracéo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Nesse sentido, o projeto P 8.5 Fossa Séptica de Baixo Custo para Propriedades Rurais, pelo fato da
possibilidade de propagacédo de vetores por falta de condi¢cdes de higiene em instalagbes sanitarias
precarias nas propriedades rurais, pois 0s dejetos sdo langados diretamente ao solo, poluindo as
aguas superficiais e subterraneas por falta de tratamento dos efluentes lan¢ados in natura ao meio
fisico.

Beneficiarios: Pequenas propriedades rurais de familias de baixa renda, dos Municipios da Regido
da Campanha.

Resultados pretendidos:

Curto Prazo: Instalagdo das fossas sépticas nas propriedades rurais

Longo Prazo: A medida que propriedades rurais utilizarem fossas sépticas, espera-se reduzir a
poluicdo do solo, cérregos e rios.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Tratamento de dejetos do esgoto do banheiro.

Meta: Tratar o efluente gerado no esgoto doméstico de 1000 pequenas propriedades rurais.
Custo: Aproximadamente R$ 1.500,00 p/unidade ou R$ 1.500.000,00

Prazo: 48 meses.

Produto 2: Produgéo de humus para utilizagdo como reforco de adubacao.
Custo: Aproximadamente R$ 500,00 p/unidade ou 500.000,00

Meta: Utilizar o lodo gerado nas 1000 propriedades rurais, na adubacao.
Prazo: 48 meses.
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4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDR.

Organizacfes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriag8o:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 2.000.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.500.000,00

Produto 2:R$ 500.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Tratamento de dejetos do esgoto do banheiro. 1 48
Produto 2: Producdo de humus para utilizacdo como refor¢co de | 13 60
adubacdo.

QUADRO 62 - P 8.6 Perfurac@o de pocos artesianos para assentamentos e propriedades rurais com
familias de baixa renda

1- IDENTIFICA(;AO DO PROJETO

Titulo: P 8.6 Perfuracdo de pocos artesianos para assentamentos e propriedades rurais com familias
de baixa renda

Localizacdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 15.600.000,00

Duracdo do projeto: 156 meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo:

Oportunizar a utilizacdo da agua subterranea realizando um programa de perfuragdo de pocos e
construgdo da rede de distribuicdo da agua para os beneficiados além de ndo haver sazonalidade
na oferta hidrica, ainda contribui por disponibilizar uma agua de boa qualidade, contribuindo
diretamente para a saide publica.

Responsével: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Disponibilizar agua para as familias de baixa renda e assentamentos.

- Melhorar as condi¢cfes de saude pela utilizacdo de agua de boa qualidade.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qgualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocagao:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢cos, a minera¢do, a producao energética, a
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educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas acfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrimonio (material e imaterial), valorizacéo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovag8es/adaptagBes a outras culturas.

O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

o Investimento em ac¢des de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
. Ampliacdo pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢Bes de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
guanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
. Acdes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
. Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre 0s centros urbanos e as principais regides
do MERCOSUL.
. Investimentos na captacdo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territério a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutengé&o e conservacgao das rodovias federais em bom estado de conservacéo.
. Manutencgédo e conservacdo da infraestrutura de energia monofasica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracéo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Nesse sentido, o projeto P 8.6 Perfuracdo de pocos artesianos para assentamentos e propriedades
rurais com familias de baixa renda, uma vez que a regido do COREDE apresenta déficit hidrico
sazonal que obriga a construc¢do de acudes e barragens, que ndo atendem de forma permanente a
disponibilidade de agua, em funcdo da evaporacao elevada nestes periodos de baixa precipitagdo
pluviométrica. Além disto, em pequenas propriedades rurais acaba por dispénder uma area de
campo agriculturavel para alagamento pela barragem.

A utilizagdo da agua subterranea como fonte de abastecimento de unidades familiares ou até
comunidades tem um custo médio de instalagdo préximo a R$ 25.000,00. Se atender uma
comunidade tem o custo individual muito competitivo. Nesse sentido, 0os pog¢os artesianos tém sido
uma alternativa viavel de baixo custo para sobrevivéncia de milhares de pessoas, animais e cultivo
de planta¢cdes em comunidades rurais, tendo em vista que em qualquer época do ano € possivel
perfurar um pogco em um terreno até encontrar 4gua do lencol freatico.

Beneficiarios: Comunidades e pequenas propriedades rurais com familias de baixa renda.

Resultados pretendidos:
- Disponibilidade de agua independente da sazonalidade climética.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Disponibilidade de dgua subterranea
Meta: 4 pogos por més (624 pocos em 13 anos)
.Custo: R$ 25.000,00 / poco total de R$ 15.600.000,00
Prazo: 156

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:
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Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDR

OrganizacOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriag8o:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 15.600.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Nao

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 15.600.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Disponibilidade de 4gua subterrdnea 1 156

QUADRO 63 - P 8.7 Apoio para Acesso a Internet e Telefonia no Meio Rural

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.7 Apoio para Acesso a Internet e Telefonia no Meio Rural

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 4.200.000,00

Duracéo do projeto: 48 meses

Responséavel pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Projetos de melhoria da infraestrutura para o acesso a Internet e a telefonia no meio rural.
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Fabio Resende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Oportunizar 0 acesso a internet no meio rural, por meio de equipamentos ligados a associagées,
cooperativas ou grupo de produtores rurais.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econdémica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
gualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocacgéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servigos, a mineracao, a producdo energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas ac¢des estédo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteiriga, Patrimdnio (material e imaterial), valorizacdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagfes/adapta¢fes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesal/riscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensédo Gestdo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)
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. Investimento em ac¢des de saneamento basico.
. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.
o Ampliagdo pavimentacdo das estradas vicinais.
VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)
o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢des de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
guanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
o Ac¢Bes para minimizar a imagem de regido ndo desenvolvida — valorizar potenciais
da regido.
o Infraestrutura para atendimento de média e alta complexidade (saude).
. Alternativas para o deslocamento entre os centros urbanos e as principais regiées
do MERCOSUL.
o Investimentos na captacéo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territério a partir da atracdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutenc¢é&o e conservacdo das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutenc¢édo e conservacdo da infraestrutura de energia monofésica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracéo de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

Nesse sentido, o projeto P 8.7 Apoio para Acesso a Internet e Telefonia no Meio Rural atendera a
demanda dos produtores do meio rural, com vistas a garantia de condi¢cbes de comercializagéo,
socializacao e emisséo da Nota Fiscal Eletronica.

Esta proposta foi inserida na carteira de projetos do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento
(PDE) da regido da Campanha, considerando que a mesma foi definida como um dos programas
prioritarios elencados na cédula Consulta Popular de 2016/2017. A construcdo da cédula foi
decorrente da participagdo da populacédo de 06 (seis) municipios da Regido da Campanha, a partir
da relacdo de programas indicados pela SEPLAN, constantes no PPA.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacdes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:
- Oportunizar o acesso dos moradores e produtores do meio rural a internet.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Melhoria da infraestrutura para o acesso a Internet e a telefonia no meio rural (aquisicdo
de equipamentos para acesso a Internet e a telefonia, computadores, antenas, roteadores, pequenas
redes internas, etc);

Custo: R$ 4.200.000,00

Meta: Disponibilizar 140 pontos de acesso coletivo, nos municipios da Regido da Campanha
Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, inddstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo,

Organizacfes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢fes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: Nao
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Licenca Ambiental:Nao

Licitacdo: Sim

QOutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 4.200.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 4.200.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 4.200.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término

Produto 1: Melhoria da infraestrutura para o acesso a Internete | 1 48

a telefonia no meio rural (aquisicdo de equipamentos para acesso
a Internet e a telefonia, computadores, antenas, roteadores,
pequenas redes internas, etc);

QUADRO 64 - P 8.8 Energias alternativas

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 8.8 Energias alternativas

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 36.500.000,00

Duracéo do projeto: 156meses

Responsével pelaimplementacdo: Corede Campanha

Escopo: Incentivo ao uso e a geracdo de energia por meio de fontes alternativas e melhoria da
gualidade da energia no campo.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Eventon Meira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Diagnosticar o potencial solar e edlico de cada uma das fontes alternativas e renovaveis de energia;
- monitorar a eficiéncia energética do sistema,;

- realizar pesquisas sobre energias alternativas renovaveis de baixo impacto socioambiental;

- criar métodos de instalacao dos sistemas de energia elétrica em localidades de dificil acesso;

- ampliar a geracao e o uso de energias alternativas no campo;

- qualificar a energia no campo.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de
abrangéncia do Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Vis&o da regido é a seguinte: “Construir
até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econémico, social e ambiental) da regido da Campanha
valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a
qualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. A Regido tem como vocagéo:o
sistema produtivo agroalimentar, a prestacdo de servi¢cos, a mineracéo, a producao energética, a
educacéo, o patriménio natural (Bioma Pampa) e histérico-cultural. Suas a¢cfes estdo pautadas nos
seguintes valores: cultura fronteirica, Patrim6nio (material e imaterial), valorizagdo do pampa, ética,
receptividade/hospitalidade de abertura a inovagdes/adaptacdes a outras culturas.

O diagnostico realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes
dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimensdo Gestéo Infraestrutura
do PED, conforme segue:

DEBILIDADES/ DESAFIOS (Apontam para perda de oportunidades se a regido ndo estiver alerta)

. Investimento em ac¢des de saneamento basico.

. Implementar projeto para redimensionar as vias de transporte/pontes e estradas.

. Ampliacdo pavimentac8o das estradas vicinais.
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VULNERABILIDADES/ LIMITACOES (Apontam para um caminho de estagnac&o ou retrocesso)

o Rede trifasica na zona rural.
. Sinal de internet com condi¢cdes de atrair empreendimentos tanto a regido urbana
quanto rural, além de oportunizar o ensino a distancia.
. Alternativas para o deslocamento entre 0s centros urbanos e as principais regides
do MERCOSUL.
. Investimentos na captacdo e em reservatorios de agua.
POTENCIALIDADES (Apontam para o caminho de desenvolvimento)
. Sistema de producéo de energia edlica.
. Uso do territério a partir da atragdo de empreendimentos localizados em centros
urbanos esgotados.
. Manutencéo e conservacao das rodovias federais em bom estado de conservacao.
. Manutencéo e conservacao da infraestrutura de energia monofasica na zona rural.
PONTOS DE DEFESA/RISCOS (Apontam para potenciais diferenciais de desenvolvimento)
. Parcerias para a implementacdo de projetos com recursos publicos e privados na

geracao de energia e na infraestrutura regional.

Esses pressupostos orientaram a elaboragcdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestdo
Infraestrutura, sendo: D8 Ampliagdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicagéo.

Nesse sentido, o projeto P 8.8 Energias alternativas, por meio da alternativa de geracéo e de uso de
energia de fontes alternativas (Exemplo: energia solar fotovoltéica, energia edlica, biodigestores,
etc), visa preparar as pequenas propriedades para a autonomia e a criacdo de condi¢des para a
gualidade da energia no meio rural.

Beneficiarios: Comunidades e pequenas propriedades rurais com familias de baixa renda.

Resultados pretendidos: eficiéncia energética nas pequenas propriedades rurais.

Alinhamento Estratégico: D8 Ampliacdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacao.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Implementacéo de projetos de geracdo e uso de energia por meio de fontes alternativas
Custo: R$ 35.000.000,00

Meta: Implementagc&do em 1000 pequenas propriedades rurais.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Instalagdo de 10 torres de 100m altura para medi¢éo oficial dos ventos na regido
Custo: R$ 1.500.000,00

Meta: 10 antenas.

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 2 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgdos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indudstria, comércio e servigos, infraestrutura e planejamento.
Conselhos municipais de desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo,SDR

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associagfes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: Nao

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 36.500.000,00

Fontes de recursos:Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 36.500.000,00




247

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 35.000.000,00

Produto 2:R$ 1.500.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Implementacdo de projetos de geragdo e uso de | 1 156
energia por meio de fontes alternativas

Produto 2: Instalagc&o de 10 torres de 100m altura para medicdo | 1 24

oficial dos ventos na regiao




248

6.3.1.5 GESTAO INSTITUCIONAL

6.3.1.5.1 Diretriz Estratégica 9

Para a Diretriz Estratégica 9 - Ampliacdo da representacdo politico
institucional, por meio de governanca efetiva e articulada (organizacédo social ampla
entre 0S municipios e demais escalas de governo), orientado pelo Planejamento

Estratégico 2017 — 2030, foram elaborados 03 projetos, conforme Quadros 65 a 67.

QUADRO 65 - P 9.1 Observatorio Desenvolvimento Campanha (social, econdmica, ambiental,
infraestrutura e institucional)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 9.1 Observatério Desenvolvimento Campanha (social, econdmica, ambiental,
infraestrutura e institucional)

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 1.700.000,00

Duracdo do projeto: 24 meses

Responséavel pela implementacéo: Corede Campanha, Prefeituras Municipais, Comudes, demais
conselhos municipais e instituicdes de ensino, de pesquisa e de desenvolvimento tecnoldgico
Escopo: Coleta, sistematizacdo e socializacdo de informacdes acerca das dimensdes econbmica,
social (educacdo, saude, seguranca e cultura), ambiental e de infraestrutura, com vistas ao
monitoramento dos indicadores de desenvolvimento regional necessario para o acompanhamento
do desenvolvimento regional, para a definicdo de politicas publicas locais e regionais e para a tomada
de deciséo.

Responsavel: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm, AngelaCarretta, Clarisse Ismério,
Paula Silveira

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Disponibilizar informagfes e conhecimentos que subsidiem a tomada de decisdo com
vistas ao desenvolvimento regional nas dimensfes econdmica, social, ambiental e insfraestrutura.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, considerando as cinco dimensdes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido é a seguinte: “Construir até 2030, o
desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido da Campanha valorizando
as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e promovendo a qualidade de vida
e o fortalecimento da governanca regional”. O diagnéstico realizado, a partir de dados secundarios
e primarios, esses envolvendo representantes dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul,
Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou
potencialidades, pontos de defesalriscos, debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacfes
relacionados a dimenséo Gestéo Institucional do PED, conforme segue:

1) Desafios e debilidades:
Rede de governancgas regional.
Articulacdo com sindicatos, associagcdes comunitarias.
Criacdo de Rede de Pontos de Cultura (Coletivos).
Integracdo com instituicbes privadas para o desenvolvimento de a¢cdes no &mbito da
ultura (convénios)
Projetos que articulem pontos comuns entre as liderancas.
Processo de comunicacdo interna e externa da regido da Campanha em todas as
escalas.
2) Vulnerabilidades/limitacdes:
e Capacitacdo para a gestéo de projetos de fomento.
¢ Limitacéo das liderancgas para o desenvolvimento de ac¢des coletivas.
e Limitacdo em projetos de desenvolvimento regional.

..O....
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¢ Articulacdo para a criagdo de politicas publicas regionais.
3) Potencialidades:

e Registros de indicacdo de origem (articulacao institucional).

e Aproveitamento dos programas publicos voltados para o desenvolvimento regional

(Polo, APL, Parques).

¢ Mapeamento das politicas publicas existentes.

e Produtos regionais (marcas culturais).

4) Pontos de defesa/riscos

e Governanca regional para a prospeccao de recursos publicos e privados

(investimentos).
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestéo
Institucional, sendo: D9 - Ampliacéo da representacao politico institucional, por meio de governanca
efetiva e articulada (organizacéo social ampla entre os municipios e demais escalas de governo),
orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.
Nesse sentido, o projeto P 9.1 Observatdrio Desenvolvimento Campanha (social, econdmica,
ambiental, infraestrutura e institucional) servira de referéncia para subsidiar os gestores publicos
e a governanca regional no processo de articulagdo com as diferentes escalas de governo e outras
instituicoes, para a defesa de projetos e de programas que impactem em seu desenvolvimento.
Além disso, sua implementacéo justifica-se pela continua necessidade de sistematizacdo de dados
e de informacfes acerca dos indicadores de desenvolvimento regional. Ainda, a partir dos
conhecimentos gerados, torna-se um elemento de articulagdo para 0 acesso a politicas publicas e
para a construcdo de politicas a partir de suas demandas regionais.

Beneficiarios: Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
instituicbes de ensino, institutos de pesquisa, populagdo dos 07 (sete) municipios da regido da
Campanha (Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul).

Resultados pretendidos: Espera-se, com a socializacdo de informagfes e conhecimentos:

1) Expandir as articulagdes em nivel regional, estadual, nacional e internacional, de maneira a
oportunizar a construcao de novas politicas publicas bem como o acesso a politicas ja
existentes nas dimensdes econdmica, social, ambiental e infraestrutura;

2) Socializar informacdes que qualifiquem os planejamentos municipais;

3) Subsidiar a andlise de indicadores de desenvolvimento regional, de maneira que oportunizem a
implementacdo de projetos de impacto regional, de acordo com o PED 2017-2030;

4) Oportunizar 0 acesso e a capacitacao para obtencao de recursos em 6rgdos de financiamento e
fomento;

5) Promover a integracdo dos agentes de desenvolvimento (governangas e gestores publicos) a
partir de eventos de socializacdo e de capacitacdo, de maneira a ampliar os canais de
comunicacao e de informacéo.

Alinhamento Estratégico: Este projeto esta alinhado a diretriz D9 - Ampliacdo da representagéo
politico institucional, por meio de governanga efetiva e articulada (organizagdo social ampla entre os
municipios e demais escalas de governo), orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Infraestrutura do Observatério de Desenvolvimento Regional

Meta: Aquisi¢cdo de equipamentos necessarios para coletar, sistematizar e socializar informacgdes e
conhecimentos.

Custo: R$ 250.000,00

Prazo: 06 meses

Produto 2: Base de dados, informacdes e conhecimentos (georreferenciada)

Custo: R$ 250.000,00

Meta: Elaboracdo da base de dados georreferenciada (econémica, social, ambiental e de
infraestrutura

Prazo: 12 meses

Produto 3: Sistematizacdo de dados econémicos, sociais, ambientais e de infraestrutura.
Custo: R$ 500.000,00

Meta: Coleta sistematica de dados

Prazo: 24 meses

Produto 4: Socializagdo de dados e de informacdes regido da Campanha
Custo: R$ 250.000,00

Meta: Elaboracg&o de boletins informativos da Regido da Campanha.
Prazo: 18 meses
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Produto 5: Assessoria para a construcdo de projetos e de politicas publicas orientadas para o
desenvolvimento da regido (econémico, social, ambiental e infraestrutura)

Custo: R$ 250.000,00

Meta: Apoio na elaboracéo de projeto e de politicas publicas.

Prazo: 18 meses

Produto 6: Realizacdo de cursos e de eventos para a capacitacéo e a socializac@o de informacfes
e conhecimentos sobre a realidade regional

Custo: R$ 200.000,00 (anuais)

Meta: 06 cursos e 02 eventos regionais.

Prazo: 18 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 coordenador, 9 pesquisadores, 3 estagiarios/alunos de iniciacdo cientifica.
Orgaos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos municipais
OrganizacbGes parceiras: Observatérios existentes, Universidades da Regido, Associaces,
Fundacdo de Economia e Estatistica, IBGE, Nucleos de Pesquisa.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracéo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriagdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo: Nao

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 1.700.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais e
outras fontes de recursos.

Possui vinculagcdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: Equipamentos no valor de R$ 250.000,00

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 5.000,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 250.000,00

Produto 2: R$ 250.000,00

Produto 3: R$ 500.000,00

Produto 4: R$ 250.000,00

Produto 5: R$ 250.000,00

Produto 5: R$ 200.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Infraestrutura do Observatério de Desenvolvimento Regional 1 6

Base de dados, informacgbes e conhecimentos (georreferenciada) 1 12
Sistematizacdo de dados econdmicos, sociais, ambientais e de | 7 24
infraestrutura

Socializacdo de dados e de informacdes regido da Campanha 7 24
Assessoria para a construgdo de projetos e de politicas publicas | 7 24

orientadas para o desenvolvimento da regido (econémico, social,
ambiental e infraestrutura)

Realizagdo de cursos e de eventos para a capacitacdo e a |7 24
socializacdo de informacBes e conhecimentos sobre a realidade
regional

QUADRO 66 - P 9.2 Fortalecimento da Governanc¢a da Regido da Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: P 9.2 Fortalecimento da Governanga da Regido da Campanha
Localizagdo: COREDE Campanha




Valor total estimado do projeto: R$ 1.180.000,00

Duracao do projeto: 24 meses

Responsavel pela implementacdo: Corede Campanha, Prefeituras Municipais, Comudes
demais conselhos municipais

Escopo: Fortalecimento e ampliac@o das relacdes institucionais entre 0 Corede Campanha e
demais instituicdes publicas ou privadas para a efetiva implementacédo do PED.

Responsavel: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm

2 - QUALIFICAGAO DO PROJETO

Objetivo: Implementar uma agenda para o fortalecimento das rela¢g@es institucionais em torno
das dimens®es econdmica, social, ambiental e de infraestrutura e as respectivas diretrizes.

Justificativa:

Na revisao do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia
do Corede Campanha, considerando as cinco dimensbes de gestao: econbmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido € a seguinte:
“Construir até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econdmico, social e ambiental) da regido
da Campanha valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e
promovendo a qualidade de vida e o fortalecimento da governanga regional’. O diagndstico
realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes dos
municipios de Aceguda, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou potencialidades, pontos de defesalriscos,
debilidades/desafios e vulnerabilidades/limitacdes relacionados a dimenséo Gestéo Institucional
do PED, conforme segue:

1) Desafios e debilidades:
¢ Rede de governangas regional.
¢ Articulag@o com sindicatos, associagfes comunitarias.
e Criacdo de Rede de Pontos de Cultura (Coletivos).
¢ Integracdo com instituicbes privadas para o desenvolvimento de ac¢des no
ambito da Cultura (convénios)
¢ Projetos que articulem pontos comuns entre as liderancas.
e Processo de comunicacgéo interna e externa da regido da Campanha em todas
as escalas.
2) Vulnerabilidades/limitagbes:
Capacitacdo para a gestdo de projetos de fomento.
Limitac&o das liderangas para o desenvolvimento de a¢des coletivas.
Limitacdo em projetos de desenvolvimento regional.
Articulagdo para a criagao de politicas publicas regionais.
3) Potencialidades:
e Registros de indicacédo de origem (articulacao institucional).
e Aproveitamento dos programas publicos voltados para o desenvolvimento
regional (Polo, APL, Parques).
o Mapeamento das politicas publicas existentes.
e Produtos regionais (marcas culturais).
4) Pontos de defesalriscos
e Governanca regional para a prospecgdo de recursos publicos e privados
(investimentos).
Esses pressupostos orientaram a elaboracdo de 01 (uma) diretriz para a dimensdo Gestao
Institucional, sendo: D9 - Ampliacdo da representagcdo politico institucional, por meio de
governanca efetiva e articulada (organizacdo social ampla entre 0s municipios e demais escalas
de governo), orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.
Nesse sentido, as a¢Bes propostas no projeto P 9.2 Fortalecimento da Governanca da Regi&o
da Campanha servirdo como espaco para a reflexdo e a tomada de decisdo em torno de
guestdes pertinentes as dimensfes econdmica, social, ambiental e de infraestrutura.
Conforme diagnéstico realizado, observa-se uma desarticulacdo entre as instituicdes que atuam
em municipios relacionados ao Corede Campanha. Na regido, segundo dados do SEBRAE,
existem 03 associa¢cbes ocupadas com o desenvolvimento da regido: a Associacdo dos
Municipios da Regido Sudoeste do Estado - ASSUDOESTE, que abrange 0s mesmos
municipios do COREDE; a Associacdo Pampa Gaucho de Turismo (Apatur), que atua em todos
0s municipios da Campanha e a Agéncia de Desenvolvimento de Cagapava do Sul. Somam-se
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a essas instituicdes: o Consorcio de Desenvolvimento do Pampa, que abrange quinze
municipios, sendo quatro do Corede Campanha (Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito, Lavras
do Sul); o Consorcio Publico Intermunicipal de Desenvolvimento Econdmico Social e Ambiental
Dos Municipios da Bacia do Rio Jaguardo — Cideja, que envolve seis municipios, sendo trés do
Corede Campanha (Acegud, Candiota e Hulha Negra); a Associacao para o Desenvolvimento
do Alto Camaqud (ADAC), que abrange um total de oito municipios, sendo trés desses
localizados na regido da Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).

Nesse contexto, torna-se evidente a convergéncia no propdsito dessas instituicdes no sentido
de prover acdes para o desenvolvimento dos diferentes territérios em que atuam. Por outro lado,
evidencia-se também a necessidade de garantir uma integragdo de maneira a otimizar os
esforcos e 0s recursos necessarios para a implementagdo de projetos voltados para as
demandas regionais.

Assim, a organizacdo de uma agenda atividades de integracao dos envolvidos na governanca
com os gestores publicos e a sociedade e a aproximacdo com outras experiéncias regionais,
nacionais e internacionais préximas do contexto da regido da Campanha, oportunizarao
continua reflexdo sobre a realidade regional diante dos desafios apontados no diagndstico
realizado.

Beneficiarios: Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
instituicbes de ensino, institutos de pesquisa, populagéo dos 07 (sete) municipios da regido da
Campanha (Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul).

Resultados pretendidos:

Espera-se:
1) Mobilizar e fortalecer as relacdes da Governanga do Corede Campanha com as

demais instituicbes de regido;

2) Ampliar as discussfes em torno das principais questdes das dimensdes
econdmica, social, ambiental e de infraestrutura, a partir de experiéncias nacionais e
internacionais;
3) Integrar as iniciativas existentes voltadas ao desenvolvimento da regiao,
propostas por outras instituicdes organizadas por recortes territoriais envolvendo
municipios inseridos no Corede Campanha,;
4) Alinhar as acdes estratégicas das diferentes governangas em prol de uma
agenda coerente e orientada para o desenvolvimento da regido, em ambito nacional e
internacional, considerando sua localiza¢&do na faixa de fronteira.

Alinhamento Estratégico: Este projeto esta alinhado a diretriz D9 - Ampliagdo da
representacao politico institucional, por meio de governanca efetiva e articulada (organizacéao
social ampla entre os municipios e demais escalas de governo), orientado pelo Planejamento
Estratégico 2017 — 2030.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Féruns permanentes de discusséo e analise

Meta: Envolver as diferentes governancas da regido da Campanha para refletir sobre as
dimensdes Econbmica; Social, Ambiental e Infraestrutura (08 eventos).

Custo: R$ 280.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 2: Missdes técnicas nacionais

Custo: R$ 300.000,00

Meta: Promover 04 visitas técnicas nacionais para o conhecimento de experiéncias nacionais
de desenvolvimento regional, em contextos préximos ao da Regido da Campanha

Prazo: 24 meses

Produto 3: Misses técnicas internacionais.

Custo: R$ 600.000,00

Meta: Promover 03 visitas técnicas internacionais para o conhecimento de experiéncias
nacionais de desenvolvimento regional, em contextos proximos ao da Regido da Campanha
Prazo: 12 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 coordenador, 2 estagiarios/alunos de iniciacao cientifica.

Orgéos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos
municipais

OrganizacOes parceiras: Sistema S, Associa¢fes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO
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Fonte de Financiamento: Instituicdes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: Ndo

Licenca Ambiental: Nao

Licitacdo:

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 1.180.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 500,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 280.000,00

Produto 2: R$ 300.000,00

Produto 3: R$ 600.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Féruns permanentes de discussao e andlise 1 24
Miss8es técnicas nacionais 1 24
Missdes técnicas internacionais 12 24

QUADRO 67 - P 9.3 Programa de pertencimento Regido da Campanha

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: P 9.3 Programa de pertencimento Regido da Campanha (interno e externo)

Localizagdo: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 775.000,00

Duracéo do projeto: 24 meses

Responséavel pela implementagdo: Corede Campanha, Prefeituras Municipais, Comudes
demais conselhos municipais

Escopo: Fortalecimento da articulagdo institucional, promoc¢&o do envolvimento da sociedade
e a socializacdo do potencial da regido da Campanha, tanto para a populacdo residente (local
e regional) quanto externa (estadual, nacional e internacional).

Responsavel: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo: Implementar um programa de comunicacéo e de informacé&o interno e externo sobre
o potencial regional em torno das dimensdes econdmica, social, ambiental e de infraestrutura e
as respectivas diretrizes.

Justificativa:

Na revisdo do Planejamento Estratégico de Desenvolvimento (PED) da regido de abrangéncia
do Corede Campanha, considerando as cinco dimensfes de gestdo: econdmica, social,
ambiental, infraestrutura e institucional, foi definido que a Visdo da regido € a seguinte:
“Construir até 2030, o desenvolvimento sustentavel (econébmico, social e ambiental) da regido
da Campanha valorizando as potencialidades regionais, otimizando os processos produtivos e
promovendo a qualidade de vida e o fortalecimento da governanca regional”. O diagndstico
realizado, a partir de dados secundarios e primarios, esses envolvendo representantes dos
municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras
do Sul, por meio da Matriz FOFA, apontou como desafio ou debilidade o processo de
comunicacao interna e externa da regido da Campanha em todas as escalas.

Nesse sentido, as acdes propostas no projeto P 9.3 Programa de pertencimento Regido da
Campanha servirdo como meios de sensibilizacdo para a mobilizacdo interna e externa da
populacdo e das instituicbes, quanto ao potencial da regido para o seu desenvolvimento
sustentavel.
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Durante o diagnostico, por ocasiao da elaboracao das Matriz FOFA, observou-se a necessidade
de reforcar a escala regional enquanto referéncia para o levantamento de dados, devido a
natural observacdo da escala municipal (local), por parte dos participantes dos seminarios.
Assim, constata-se a necessidade de uma abordagem regional, por meio de ampla divulgacéo
das potencialidades regionais, capaz de sensibilizar a populacédo e fortalecer a atuacéo da
governanca regional,

Ainda, conforme diagndéstico realizado, observa-se uma desarticulacéo entre as instituicdes que
atuam em municipios relacionados ao Corede Campanha. Na regido, segundo dados do
SEBRAE, existem 03 associa¢fes ocupadas com o desenvolvimento da regido: a Associacdo
dos Municipios da Regido Sudoeste do Estado - ASSUDOESTE, que abrange os mesmos
municipios do COREDE; a Associagédo Pampa Gaulcho de Turismo (Apatur), que atua em todos
0s municipios da Campanha e a Agéncia de Desenvolvimento de Cacapava do Sul. Somam-se
a essas instituicdes: o Consércio de Desenvolvimento do Pampa, que abrange quinze
municipios, sendo quatro do Corede Campanha (Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito, Lavras
do Sul); o Consorcio Publico Intermunicipal de Desenvolvimento Econdmico Social e Ambiental
Dos Municipios da Bacia do Rio Jaguardo — Cideja, que envolve seis municipios, sendo trés do
Corede Campanha (Aceguda, Candiota e Hulha Negra); a Associagdo para o Desenvolvimento
do Alto Camaqud (ADAC), que abrange um total de oito municipios, sendo trés desses
localizados na regido da Campanha (Bagé, Cacapava do Sul e Lavras do Sul).

Implementar um programa social de comunicagéo fortalecerd o sentimento de pertencimento
regional, de maneira a contribuir com a articulagédo das instituicbes da regido, a partir da defesa
de seus interesses, a partir de sua populacéo sensibilizada, envolvida e comprometida com a
dindmica de seu territério.

Beneficiarios: Governanga do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
instituicbes de ensino, institutos de pesquisa, populacdo dos 07 (sete) municipios da regido da
Campanha (Acegud, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do
Sul).

Resultados pretendidos:

Espera-se:
5) Mobilizar e fortalecer as relagbes da Governanca do Corede Campanha com
as demais instituices de regiao;
6) Fomentar uma rede de empreendedorismo com vistas ao crescimento do
nimero de empresas;
7 Ampliar os investimentos externos em projetos do interesse da regido da
Campanha,;
8) Valorizar o patrimdnio natural e cultural da regiéo;
9) Contribuir com a diversifica¢@o produtiva e o desenvolvimento sustentavel;

10) Promover a regido da Campanha em nivel estadual, nacional e internacional.

Alinhamento Estratégico: Este projeto estd alinhado a diretriz D9 - Ampliacdo da
representacdo politico institucional, por meio de governanca efetiva e articulada (organizacéo
social ampla entre os municipios e demais escalas de governo), orientado pelo Planejamento
Estratégico 2017 — 2030.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Portal da Regido da Campanha

Meta: Desenvolver um portal da Regido da Campanha
Custo: R$ 75.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 2: Programa de comunicacgéo social da Regido da Campanha para o publico Regional,
Estadual, Nacional e Internacional)

Custo: R$ 250.000,00

Meta: Promover uma Campanha institucional (video, material impresso, redes sociais), a partir
de uma identidade regional

Prazo: 24 meses

Produto 3: Participacdo da Regido da Campanha em Feiras Regionais, Estaduais, Nacionais e
Internacionais

Custo: R$ 450.000,00

Meta: Promover a regido da Campanha por meio da participacdo em Feiras Estaduais,
Nacionais e Internacionais

Prazo: 24 meses
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4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 coordenador, 2 estagiarios/alunos de iniciacdo cientifica.

Orgaos Puablicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos
municipais

OrganizacOes parceiras: Sistema S, Associa¢fes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.
Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo: N&o

Licenca Ambiental: Nao

Licitag8o: Sim

Qutros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 775.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 500,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 75.000,00

Produto 2: R$ 250.000,00

Produto 3: R$ 450.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Féruns permanentes de discussado e andlise 1 12
Missdes técnicas nacionais 1 24
Participagcdo da Regido da Campanha em Feiras Regionais, | 1 24
Estaduais, Nacionais e Internacionais

6.3.2 HIERARQUIZACAO DE PROJETOS REGIAO FUNCIONAL DE
PLANEJAMENTO 06

A Regiao Funcional 6 (RF 6), constituido pelo Corede Campanha e o Corede Fronteira
Oeste definiu suas 10 prioridades, por meio da reunido de projetos prioritarios por regiao,
considerando as dimensdes EconOmica, Social, Ambiental, Infraestrutura e Institucional,
conforme Quadro 68. Esse método foi adotado de maneira a garantir a priorizacéo de projetos
em todas as dimensdes, o que foi possivel somente pela reunido de projetos convergentes.

Cabe destacar que, na perspectiva de promover o desenvolvimento regional, a
priorizagé@o foi realizada a partir das dimensfes de gestdo: econdmica, social, ambiental,
infraestrutura e governanca.

Assim, na Gestdo Econdbmica, a RF6 apresenta 03 projetos estruturantes para a
regido, contemplando 08 projetos das regides da Campanha e da Fronteira Oeste. Destaca-
se que o Instituto de Tecnologia e os Polos Cientifico e Tecnoldgico da Fronteira Oeste e da

Campanha como centros irradiadores de solug¢des tecnologicas para a RF6. No ambito do
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turismo a regido da Campanha também apresentou projeto, apesar de nao ter sido priorizado
e, portanto, esse projeto regional foi considerado como prioritario para a RF6.

No ambito da Gestédo Social, destaca-se a convergéncia de projetos na area da saude,
considerados como prioridade em ambos os Coredes. No entanto, em relagdo a cultura,
educacao e seguranca, o Corede Campanha apresenta projetos prioritarios priorizou projetos
que foram inseridos na carteira de projetos da RF6. Também, na gestdo ambiental,
infraestrutura e institucional, foi possivel relacionar projetos convergentes e priorizados em
ambos os Coredes.

Por fim, ressalta-se a dificuldade de convergéncia das prioridades elencadas por cada
uma das regides, em funcéo do processo que se desenvolveu em cada regido. No entanto, a
proposta apresentada no quadro x, contempla a amplitude de prioridades definidas nas
regides. Desta forma, enquanto sugestéo da equipe de técnicos e especialistas envolvidos no
desenvolvimento do PED, optou-se pela priorizacdo regional, a partir da convergéncia

identificada.



Quadro 68: Prioridades da Regido Funcional 6 (RF6)

257

governanca regional

regional

Gestéo RF6 Campanha Fronteira Oeste
Prior. Projetos Prior. | Projeto Prior. Projeto
Econdmica 2 RF6-P1 — Sistemas 8 P 1.1 Implementacgéo e fortalecimento 2 Agroindustrias regionais
produtivos sustentaveis de Arranjos Produtivos Locais (APL)

9 Organizagédo de exposigOes, feiras de
produtos para integracao comercial
regional.

10 Criacdo e apoio as Cooperativas
Regionais de Produtores

6 RF6-P2 — Turismo 1.6 Implementacéo e fortalecimento do 3 Roteiros Turismo
Regional Roteiros Turisticos Regionais
8 Estancias Hidrotermais
7 RF6-P3 — Instituto de 4 P 2.1 Instituto de Tecnologia,
Tecnologia Empreendedorismo e Inovagéo da
Campanha (ITEIC)
Social 10 RF6-P4 — Museu 6 3.1 Museu ltinerante
Itinerante
8 RF6-P5 — Educacéo 3 4.1 Educacgéo Itinerante o meio rural
itinerante
1 RF6-P6 Saude e 1 5.1 Qualificagdo hospitais 1 Infraestrutura hospitalar
desenvolvimento
9 RF6-P7 Patrulha e 5 6.1 Patrulha Monitoramento Abigeato
monitoramento
Ambiental 5 RF6-P8 Tecnologias 9 7.1 Aproveitamento aguas 6 Plano Regional de Eficiéncia
ambientais Energética

7 Financiamento de projetos de energia

sustentivel
Infraestrutura 4 RF6-P9 estradas 7 8.1 Melhoramento estradas vicinais 4 Logistica vicinal
vicinais e logistica
Governanca 3 10 Desenvolvimento da 2 9.1 Observatoério desenvolvimento 5 Capacitagcdo Gestédo Publica




Nos Quadros 69 a 78 apresentam-se 0s projetos prioritarios da Regido Funcional 6
(RF6).

QUADRO 69- RF6-P1 Sistemas produtivos sustentaveis (Prioridade 2)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P1 Sistemas produtivos sustentaveis

Localizacdo: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 21.030.000,00

Duracdo do projeto: 156 meses

Responsavel pelaimplementacéo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo:

P 1.1 Implementacéo e fortalecimentos de Arranjos Produtivos Locais (APL) nas seguintes
areas: (Ovelhas e turismo, Apicultura, Azeite, Carne, Uva/suco, uva/Vinho, Moveleiro,
agroalimentar, artesanato, metal mecanico, cervejarias, téxtil, Leiteiro).

Apoio a Coorperativas: Aquisicdo de maquinario, equipamentos e insumos.

Apoio a agroindustria familiar: O presente projeto visa a criacao de politicas publicas que
envolvam o Municipio e o Estado para a criagdo de agroindustrias familiares.
Organizacéo de exposicoes, feiras de produtos para integracdo comercial regional:
Elaboracéo de calendario e custeio de eventos, exposicdes e feiras de produtos da fronteira
oeste

Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Implementar e fortalecer 13 Arranjos Produtivos Locais (Corede Campanha);

- Fortalecer o agronegdcio e as cadeias produtivas;

- Promover a troca de experiéncias entre os produtores;

- Incentivar e apoiar a ampliagdo da producgéo e ingresso em novas culturas;

- Desenvolver a economia na fronteira.

- Construir e equipar agroindustrias familiares nos municipios envolvidos no projeto, a fim
de retirar os produtores da informalidade, gerar renda adicional as familias envolvidas,
organizar o meio rural e futuramente criar uma rota turistica.

- Apoiar produtores e a agricultura familiar;

- Promover a comercializacdo de produtos artesanais de produtores da regido;

- Agregar valor aos produtos através da realizacdo de eventos regionais

Justificativa:

Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.
Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, associacoes de classe,
comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Municipios da Regido da Fronteira Oeste.

Assentados da Reforma Agraria e produtores da Agricultura Familiar.

Resultados pretendidos:

- Implementar 13 APLs;

- promover o crescimento da geracao de emprego e renda;

- potencializar a producdo nos setores de Ovelhas e turismo, Apicultura, Azeite, Carne,
Uva/suco, uva/Vinho, Moveleiro, agroalimentar, artesanato, metal mecénico, cervejarias,
téxtil, Leiteiro.

- desenvolver o espirito e a capacidade de cooperacao;

- desenvolver a comercializacdo e o uso de marcar coletivas;

- potencializar a economia regional a partir do fortalecimento das relagbes comerciais.

- Aumento da renda familiar.

- Recuperacao da autoestima e da vontade de permanecer no meio rural.

- Valorizacdo dos produtos.

- Garantia de sucessao rural.

- Permanéncia dos jovens na propriedade ou na zona rural.

- Aumento da arrecadacao tributaria do municipio.

- Motivar para que outras familias produzam e comercializem seus produtos.

- Aumento significativo na producédo de olericolas e de mel.
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- Incentivo e perspectiva de aumento da producao da pecuaria familiar.
- Reduzir gastos na saude, com a diminui¢cdo do consumo de alimentos contaminados.
Potencializar a economia regional a partir do fortalecimento das relacées comerciais

Alinhamento Estratégico:
Corede Campanha: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecudria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e
focada na vocagéo regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: P 1.1 Implementagéo e fortalecimento de Arranjos Produtivos Locais (APL) —
Corede Campanha

Custo: R$ 18.850.000,00

Meta: Implementar o projeto P.1.1.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Apoio a Criacao e apoio as Cooperativas Regionais de Produtores
Meta:. Implementacéo projeto Corede Fronteira Oeste

Custo: R$ 600.000,00

Prazo: 48 meses

Produto 3: Apoio a agroindustria familiar

Meta:. Implementacéo projeto Corede Fronteira Oeste
Custo: R$ 1.000.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Organizacédo de exposic¢des, feiras de produtos paraintegragcdo comercial
regional.

Custo: R$ 580.000,00

Meta: Implementacéo projeto Corede Fronteira Oeste

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiérios

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econbémico, industria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdémico, rural, industrial, turismo. SDECT

Organizacbes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacdes, Sistema S,
Empresas, ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracdo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&o

Licengca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Qutros:
6 - RECURSOS DO PROJETO
Valor total estimado do projeto: R$ 18.850.000,00 +

600.000,00+1.000.000,00+580.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 13.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 18.850.000,00

Produto 2:R$ 600.000,00

Produto 3:R$ 1.000.000,00

Produto 4:R$ 580.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO




260

Produto Inicio Término
Produto 1: P 1.1 Implementacdo e fortalecimento de | 1 156
Arranjos Produtivos Locais (APL) — Corede Campanha

Produto 2: Apoio a Criagdo e apoio as Cooperativas | 1 48

Regionais de Produtores
Produto 3: Apoio a agroindustria familiar 24
Produto 4: Organizacéo de exposicdes, feiras de produtos | 1 48
para integracdo comercial regional.

[EnN

QUADRO 70 - RF6-P2 Turismo regional (prioridade 6)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P2 Turismo Regional

Localizacdo: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 13.870.000,00

Duracéo do projeto: 72 meses

Responsavel pelaimplementacéo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo:

Implementacao e qualificacdo de catorze (14) roteiros turisticos e microrregionais na Regiao
da Campanha. Fomento ao enoturismo. Pesquisas, capacitacao e consultoria sobre turismo
na regiao.

Organizacéo e implantacao de roteiros turisticos regionais (Fronteira Oeste).

Criacdo de estancias hidrotermais, englobando analises preliminares, estudos e plano de
acao piloto para a implantacdo de uma estancia hidrotermal modelo regional.
Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Turismo microrregional

- Estruturar, qualificar e ampliar a oferta de produtos turisticos de forma integrada e
organizada, a fim de fomentar o trabalho e renda, nos municipios de abrangéncia da
Campanha.

Enoturismo

- Potencializar o Enoturismo da Campanha, visando o fortalecimento do turismo na regiao
por meio da ampliacao de produtos turisticos nas vinicolas participantes.

Pesquisa, capacitacdo e consultoria

- Desenvolver estudos e pesquisas de inteligéncia de negdcios, levando em consideragéo
toda a histéria do gadcho, a sua interacdo com o Bioma Pampa, extremamente rico do
ponto de vista, Cultural e da sua Biodiversidade que contribuam para o segundo ciclo do
projeto em promover a melhoria da gestdo das empresas, visando o desenvolvimento das
micro e pequenas empresas do segmento de turismo.

Organizar e implantar roteiros turisticos regionais.

Implantar a Estancia Hidrotermal.

Justificativa:

Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.
Beneficiarios:

Municipes em geral; turistas; empresas dos ramos de gastronomia, hotelaria, comércio em
geral.

Empreendedores individuais, trabalhadores, produtores rurais, associacdes de classe,
vinicolas, comunidade em geral dos Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Ampliacdo dos roteiros de potencial da regido da Campanha;

- Melhoria educativa da comunidade, por meio da construcdo da informacdo e da
disseminacédo e da ampliac&o e do fortalecimento dos meios de comunicacgao;

- Incluséo social e cultural, por meio da valorizagao do saber fazer popular;

- Desenvolvimento cientifico e tecnolégico;
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- Promover a melhoria econémica da comunidade e do trade Turistico dos Territorios
(Agéncias de Viagem, hotéis, restaurantes, transportadoras, locadoras de carro, etc);

- Fortalecer a governanca microrregional e da Campanha;

- Incremento no setor de Turismo da regiéo.

Enoturismo:

- Inovacao na experiéncia de visitagao dos turistas as empresas.

- Aprimoramento de produtos turisticos;

- Prospeccéo e acesso a mercados.

Pesquisa, capacitacdo e consultoria em turismo:

- Produzir estudos sobre a cultura no pampa gaucho;

- Aumentar a competitividade das empresas;

- Qualificar a gestdo dos empreendimentos;

- Promocéo e acesso a novos mercados.

Resultados pretendidos:

1) Tornar viavel o investimento turistico na regido da Fronteira Oeste do Rio Grande do Sul;
2) Estabelecer, na regido, a orientacao para a recep¢ao turistica;

3) Revisar e adequar a legislacdo dos Municipios para o empreender turistico;

4) Elaborar um Plano Regional para a exploragdo do Turismo como gerador de renda e
trabalho na Fronteira Oeste;

5) Alavancar o turismo regional, incentivando o comércio em geral e a preservagado da
cultura, dos costumes e da identidade cultural do fronteirico.

Alinhamento Estratégico:
Corede Campanha: D1 Desenvolvimento por meio de uma economia diversificada
(agropecuéria, agricultura e pecuaria familiar, energia, agroindustria, turismo), fortalecida e
focada na vocacao regional.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: P 1.6 Implementacéo e fortalecimento do Roteiros Turisticos Regionais
Custo: R$ 9.100.000,00

Meta: Implementar o projeto P.1.1.

Prazo: 72 meses

Produto 2: Plano de Desenvolvimento Turistico Regional
Meta:. Implementagéo projeto Corede Fronteira Oeste
Custo: R$ 770.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 3: Estancia Hidrotermal

Meta:. Implementagéo projeto Corede Fronteira Oeste
Custo: R$ 4.000.000,00

Prazo: 60 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: Corede Fronteira Oeste e Campanha

Orgéos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, industria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econémico, rural, industrial, turismo. Secretaria Estadual de Cultura e
Turismo

OrganizagOes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regido, Associa¢des, Sistema S,
Empresas, ONGs, APATUR, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&o

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 9.100.000,00 + 770.000,00 + 4.000.000,00
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Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim
Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 9.000.000,00

Produto 2:R$ 770.000,00

Produto 3:R$ 4.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: P 1.6 Implementacdo e fortalecimento do | 1 72
Roteiros Turisticos Regionais

Produto 2: Plano de Desenvolvimento Turistico Regional 1 12
Produto 3: Estancias Hidrotermais 1 60

QUADRO 71 - RF6-P3 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovagao da
Campanha (ITEIC) (prioridade 7)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P3 Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovagdo da Campanha
(ITEIC) — prioridade 7

Localizac8o: COREDE Campanha

Valor total estimado do projeto: R$ 4.880.000,00

Duracéo do projeto: 60 meses

Responsavel pela implementacéo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo: Implementagédo dolnstituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovagdo da
Campanha (ITEIC) com vistas a realizacdo de pesquisas cientificas e tecnoldgicas
orientadas para o desenvolvimento sustentavel da regido e viabilizar a transferéncia de
tecnologias para o setor produtivo, especialmente no setor agroalimentar, incluindo sucos
e vinhos, azeite, reaproveitamento de residuos, producdo de mel, novos produtos e
producdo de mudas.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Elisabeth Cristina Drumm, Rosete Kohn,
Ana Claudia Kalil Huber

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Implementar o Instituto de Tecnologia, Empreendedorismo e Inovacdo da Campanha
(ITEIC) para a promogéao da transferéncia de tecnologia em torno da qualidade ambiental e
sustentabilidade da regido da Campanha, por meio de pesquisas cientificas e tecnolégicas
e a prestagao de servigos.

Justificativa:

O projeto justifica-se por complementar a rede de pesquisa cientifica e tecnologica da
regido, por orientar-se, principalmente, para o sistema agroalimentar, na implementacéo de
sistemas produtivos, a partir de estudos avancados considerando as multiplas variaveis no
ambiente regional e do cenério socioeconébmico do Bioma Pampa, tendo em vista a sua
sustentabilidade, a partir de uma analise critica dos sistemas produtivos vigentes.

Priorizacéo da RF6.

Beneficiarios: Empreendedores, trabalhadores, produtores rurais, pesquisadores, alunos
de graduacdo e poOs-graduacdo, associacdes de classe, comunidade em geral dos
Municipios da Regido da Campanha.

Resultados pretendidos:

- Ampliacdo da pesquisa cientifica e tecnolégica em torno da cadeia agroalimentar,
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- potencializacdo da transferéncia de tecnologia entre instituicbes de ensino e pesquisa e
produtores rurais;

- reaproveitamento de residuos da producgédo agroalimentar;

- recuperacao de areas degradadas;

- implementacao de sistemas produtivos sustentaveis.

Alinhamento Estratégico: D2 Desdobramento sustentavel da matriz produtiva regional,
por meio da qualificacdo dos recursos humanos, com investimentos em infraestrutura, em
pesquisa cientifica e tecnolégica e em inovacoes.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Infraestrutura fisica do ITEIC.

Custo: R$ 1.200.000,00

Meta: Disponibilizar espaco para a implementacéo do ITEIC
Prazo: 24 meses

Produto 2: Implementacéo e fortalecimento de laboratorios para setor de vitivinicultura.
Meta: Laboratdrios certificados para pesquisa e prestacdo de servicos no setor de
vitivinicultura.

Custo: R$ 500.000,00

Prazo: 26 meses

Produto 3: Implementacdo e fortalecimento de laboratérios para setor de azeitonas e
azeite.

Meta: Laboratorios certificados para pesquisa e prestacéo de servigos no setor de azeitonas
e azeite.

Custo: R$ 600.000,00

Prazo: 24 meses

Produto 4: Desenvolvimento de pesquisa tecnoldgicas e transferéncia de tecnologias sobre
reaproveitamento de residuos para o setor produtivo (extensao).

Custo: R$ 480.000,00

Meta: Otimizar o potencial dos residuos da industria vinicola e do azeite para utilizagdo
humana e agricola.

Prazo: 48 meses

Produto 5: Aquisicdo de uma planta moével de producdo de azeite (agroindustria e
transporte).

Custo: R$ 1.500.000,00

Meta: Realizacdo de pesquisas cientificas e tecnoldgicas e prestacao desservicos para
pequenos produtores de olivas e azeite.

Prazo: 18 meses

Produto 6: Estufa para a producédo de mudas de plantas nativas e para producéo de azeite.
Custo: R$ 400.000,00

Meta: Implementacéo de uma estufa climatizada.

Prazo: 18 meses

Produto 7: Producdo de mudas de plantas nativas e de oliveiras.

Custo: R$ 200.000,00

Meta: Ampliar as areas recuperadas e as areas de producao de oliveiras.
Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiérios

Orgaos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econbémico, industria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo, inovacdo. SDR. Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia e Tecnologia.

Organizacfes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associacdes, Sistema S,
Empresas, ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim
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Desapropriacdo:Nao

Licenca Ambiental: Sim

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 4.880.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos: R$ 4.200.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.200.000,00

Produto 2:R$ 500.000,00

Produto 3:R$ 600.000,00

Produto 4:R$ 480.000,00

Produto 5:R$ 1.500.000,00

Produto 6:R$ 400.000,00

Produto 7:R$ 200.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Infraestrutura fisica do ITEIC. 1 24
Produto 2: Implementacéo e fortalecimento de laboratérios | 01 24

para setor de vitivinicultura.

Produto 3: Implementacéo e fortalecimento de laboratorios | 1 24

para setor de producéo de azeitonas e azeite.

Produto 4: Desenvolvimento de pesquisa tecnoldgicas e | 13 60

transferéncia de tecnologias sobre reaproveitamento de
residuos para o setor produtivo (extensao).

Produto 5: Aquisi¢cdo de uma planta mével de producéo de | 1 18
azeite (agroindustria e transporte).

Produto 6: Estufa para a producdo de mudas de plantas | 1 18
nativas e para producao de azeite.

Produto 7: Producdo de mudas de plantas nativas e de | 07 54
oliveiras.

QUADRO 72 — RF6-P4 Museu itinerante: Promovendo o Preparo para a Preservacao e
Mediacéo do Patrimonio Cultural e Ambiental (prioridade 10)
1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: RF6-P4 Museu itinerante: Promovendo o Preparo para a Preservacdo e Mediagao
do Patriménio Cultural e Ambiental
Localizacdo: Corede Campanha
Valor total estimado do projeto: R$ 1.600.000,00
Duracéo do projeto: 72 meses
Responsavel pela implementacdo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo: Implementacdo do museu itinerante, organizacdo de exposicoes itinerantes e
realizacdo de oficinas voltadas para o desenvolvimento da educacgédo patrimonial e
ambiental
Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Nuicleo de Pesquisa e Extensdo em
Patriménio Cultural e Ambiental, Clarisse Ismério
2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
Objetivos:
- Promover a ampliacdo do acesso dos alunos da educacao basica a exposicdes artisticas
e culturais, por meio do museu itinerante, especialmente no meio rural.
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- Capacitar a comunidade da regido para preservacao e mediacao do patrimdnio cultural e
ambiental,

- oportunizar a produgdo e o0 acesso as manifestagdes culturais regionais, por meio da
possibilidade de participarem das exposicdes do Museu ltinerante da Campanha.

Justificativa:
Priorizacdo da RF6.

Beneficiarios: Professores, alunos, comunidade em geral dos Municipios da Regido da
Campanha.

Resultados pretendidos:

- Oportunizar o acesso de alunos, professores das escolas do meio rural e a comunidade
em geral, as manifestagdes culturais e historicas da regido da Campanha.

- Desenvolver programas de ensino orientados para as demandas da educacdo basica,
fortalecidos pelos recursos de tecnologia da informacéo;

- Promover cursos de mediacao, a partir dos recursos de tecnologia (6nibus equipado com
recursos de informética) para professores da educacgédo basica e comunidade em geral
interessada

Alinhamento Estratégico: D3 Promocao da producdo e do acesso aos bens culturais
regionais (patriménio material e imaterial).

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Aquisicdo de 01 (um) dnibus equipado com recursos para promover exposicoes
artisticas e culturais itinerantes (com computadores e acesso a internet).

Custo: R$ 350.000,00

Meta: Acesso a exposic¢des artisticas e culturais, principalmente pelos alunos e professores
do meio rural.

Prazo: 12 meses

Produto 2: Programa de Educacdo Museoldgica Itinerante da Campanha.

Meta: Acesso aos acervos dos museus da Regido da Campanha, por meio de exposicoes
itinerantes, com um calendario anual.

Custo: R$ 600.000,00

Prazo:60 meses

Produto 3: Oficinas, reunides e congressos voltados a metodologia da educacao
patrimonial.

Meta: Capacitacdo de mediadores patrimoniais.

Custo: R$ 100.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Construcdo de roteiros culturais/ambientais, de acordo com 0S recursos
patrimoniais nos municipios que compde o COREDE Campanha, segundo os dados
diagnosticados na 12 fase do planejamento estratégico.

Custo: R$ 300.000,00

Meta: Elaboracdo de uma carteira de roteiros patrimoniais.

Prazo: 10 meses

Produto 5: Elaboracao de uma cartilha contendo os roteiros e orientacdes didaticas para o
exercicio da mediacao, bem como de recursos pedagdégicos.

Custo: R$ 150.000,00

Meta: Criacao e disponibilizacdo de recursos didatico-pedagdgicos.

Prazo: 18 meses

Produto 6: Exercicio da mediagéo patrimonial.
Custo: R$ 100.000,00

Meta: Empoderamento e preservagao patrimonial.
Prazo: 12 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiarios

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educacéo, Secretarias de Educacao,

OrganizagOes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associagdes, Museus,
Empresas, ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO
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Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:Nao

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00

Fontes de recursos:Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: N&o

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 1.150.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 350.000,00

Produto 2:R$ 600.000,00

Produto 3:R$ 100.000,00

Produto 4:R$ 300.000,00

Produto 5:R$ 150.000,00

Produto 6:R$ 100.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Aquisicdo de 01 (um) 6nibus equipado com | 1 12

recursos para promover exposicdes artisticas e culturais
itinerantes (com computadores e acesso a internet).

Produto 2: Programa de Educacdo Museoldgica Itinerante | 13 72
da Campanha.

Produto 3: Oficinas, reunibes e congressos voltados a | 1 12
metodologia da educacéo patrimonial.

Produto 4: Construcéo de roteiros culturais/ambientais, de | 6 18

acordo com 0s recursos patrimoniais nos municipios que
compbe o COREDE Campanha, segundo os dados
diagnosticados na 12 fase do planejamento estratégico.
Produto 5: Elaboracdo de uma cartilha contendo os | 6 24
roteiros e orientacdes didaticas para o exercicio da
mediacao, bem como de recursos pedagoégicos.

QUADRO 73 — RF6-P5 Educacéo Itinerante no meio rural (prioridade 8)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P5 Educacéo Itinerante no meio rural

Localizac8o: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste

Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00

Duracéo do projeto: 84meses

Responsavel pela implementacédo: Instituicbes de ensino superior, Escolas técnicas da
Regido da Campanha, docentes da rede publica

Escopo: Acesso a educacao de ciéncia, tecnologia e humanidades no meio rural por meio
de 6nibus equipados com tecnologias voltadas para a inclusédo digital, o ensino de ciéncias
naturais (biologia, quimica e fisica) e o acesso a educacao patrimonial e ambiental.

Responsavel: Corede Campanha, URCAMP / Nucleo de Pesquisa e Extensédo em
Patrimbnio Cultural e Ambiental, Professores Clarisse Ismério, Angela Carretta, Paula
Silveira e Fabio Resende Paz

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO
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Objetivo: Promover a ampliacdo do acesso dos alunos da educacao béasica a educacgéao de
ciéncia, tecnologia e humanidades no meio rural.

Justificativa:
Priorizagéo da RF6.

Beneficiarios: Professores, alunos, comunidade em geral dos Municipios da Regido da
Campanha.

Resultados pretendidos:

- Oportunizar o acesso de alunos e professores das escolas do meio rural, principalmente, a
laboratério de techologia da informacao, ciéncias naturais (quimica, fisica, biologia) e a
exposi¢cdes culturais itinerantes.

- Desenvolver programas de ensino orientados para as demandas da educacdo basica,
fortalecidos pelos recursos de tecnologia da informacéo;

- Promover cursos de atualizagdo para professores da educacgéo bésica, a partir dos recursos
de tecnologia (6nibus equipados com laboratérios)

Alinhamento Estratégico: D4 Enfase na educacéo, inclusiva e acessivel, em todos os
niveis, como fonte de perspectivas para o jovem e na educacgdo profissional, formacao
técnica e superior, orientada para a pesquisa cientifica e tecnol6gica e para o
desenvolvimento da regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Aquisicdo de 07 (sete) Onibus equipado com recursos tecnolégicos para
inclusédo digital e acessibilidade (com computadores e acesso a internet)

Custo: R$ 3.500.000,00

Meta: Acesso a educacdao digital.

Prazo: 84 meses (um Onibus por ano)

Produto 2: Aquisi¢cdo de 01 (um)6nibus equipado com recursos tecnoldgicos para o ensino
de ciéncias naturais (biologia, quimica e fisica)(com computadores e acesso a internet).
Custo: R$ 500.000,00

Meta: Acesso a laboratérios de quimica, fisica e biologia, principalmente por alunos e
professores do meio rural.

Prazo: 12 meses

Produto 3: Programa de ensino da informética na educacédo para alunos e professores do
meio rural

Custo: R$ 500.000,00

Meta: Acesso a educacdao digital.

Prazo: 72 meses

Produto 4: Programa de ensino Ciéncias Naturais (Quimica, fisica e biologia) para alunos e
professores do meio rural

Custo: R$ 600.000,00.

Meta: Criagdo e disponibilizacdo de recursos didatico-pedagdgicos na area das ciéncias
naturais, em 6nibus.

Prazo: 72 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: 1 Coordenador Geral, 4 pesquisadores, alunos estagiérios

Orgéos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Educac&o, Secretarias de Educacao,

Organizagbes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associagbes, Museus,
Empresas, ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAQ

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacédo: N&do

Licenca Ambiental: N&o

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO
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Valor total estimado do projeto: R$ 5.100.000,00
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: 4.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 3.500.000,00

Produto 2:R$ 500.000,00

Produto 3:R$ 500.000,00

Produto 4:R$ 600.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Aquisicao de 07 (sete) 6nibus equipado com recursos | 1 84

tecnoldgicos para inclusdo digital e acessibilidade (com
computadores e acesso a internet)

Produto 2: Aquisicdo de 01 (um) 6nibus equipado com recursos | 1 12
tecnoldgicos para o ensino de ciéncias naturais (biologia,
guimica e fisica) (com computadores e acesso a internet).

Produto 3: Programa de ensino da informética na educacao para | 12 84
alunos e professores do meio rural
Produto 4: Programa de ensino Ciéncias Naturais (Quimica, | 12 60

fisica e biologia) para alunos e professores do meio rural

QUADRO 74 - RF6-P6 Saude e desenvolvimento (prioridade 1)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P6 Saude e desenvolvimento

Localizac8o: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 20.838.600,00

Duracédo do projeto: 84 meses

Responsavel pela implementacédo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste

Escopo:

e AMPLIACAO DOS SERVICOS REGIONAIS NAS ESPECIALIDADES DE:
TRAUMATO/ORTOPEDIA, UROLOGIA, OTORRINO, e NEUROCIRURGIA HOSPITAL
DE SAO GABRIEL.

¢ Melhoria da infraestrutura e aquisi¢cdo de equipamentos atualizados para os hospitais da
Regido da Campanha, com foco no atendimento da populacdo em servigos de atengéo a
salde bésica e de média e alta complexidade (HOSPITAL UNIVERSITARIO (Bagé);
SANTA CASA DE CARIDADE DE BAGE; Hospital da Colénia Nova; Santa Casa de
Caridade de Dom Pedrito; HOSPITAL DE CARIDADE DR. VICTOR LANG, de Cacapava
do sul.

Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Elevar o adrdo de qualidade e eficiéncia do atendimento prestado por meio da modernizacao
gerencial, fisica e tecnolégica do Sistema Unico de Saude — SUS;

Implementar a estrutura de atendimentos, a fim de qualificar os procedimentos especializados;
Atender adequadamente a DEMANDA REPRIMIDA dos Servicos Regionais da populacdo e dos
Municipios da Regido atendidos pela Santa Casa.

Ampliar as condi¢cdes de atendimento na &area da Saude para a populacdo da Regido da
Campanha.

Justificativa:
Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.

Beneficiarios:
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Populacdo do Municipio de S&o Gabriel e da Regido de abrangéncia da 102 CRS
Populacéo da regido da Campanha

Resultados pretendidos:

Ja temos um resultado satisfatério por se ter uma gestdo de qualidade, com resolutividade
meédico-hospitalar e cumprimento de metas pre-estabelecidas pelo governo, e com a nossa
proposta de Ampliagcdo de Servicos, nosso resultado pretendido é acabar com a demanda
reprimida (Regido da Fronteira Oeste).

- minimizar os deslocamentos para outras regides, da populacdo em busca de tratamento de
média ou alta complexidade;

- ampliar a infraestrutura dos hospitais;

- ampliar e atualizar equipamentos necessarios para o atendimento de média e alta complexidade.

Alinhamento Estratégico:
Corede Campanha: D5 Ampliacdo das condi¢des de salude basica (inclusiva e acessivel) para a
gualidade de vida e de atendimento de média e alta complexidade na regido.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: Projeto Hospital de Sao Gabriel
Custo: R$ 7.838.600,00

Meta: Implementar o projeto.

Prazo: ??7?? meses

Produto 2: P 5.1 Qualificac&o e Financiamento de Centros de Especialidades ou Hospitais
Meta:. Implementar o projeto.

Custo: R$ 13.000,000,00

Prazo: 84 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: RF6

Orgéaos Publicos Envolvidos: Coordenadoria de Satde, Secretarias de Satde, Ministério da
Saude

Organizacfes parceiras: Hospitais

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:Nao

Licenca Ambiental:N&o

Licitagcdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 20.838.600,00

Fontes de recursos: Instituicdes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual, Municipais
e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagcdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 13.000.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 7.838.600,00

Produto 2:R$ 13.000.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: Projeto Hospital de Sdo Gabriel 1 ?
Produto 2: P 5.1 Qualificacdo e Financiamento de |1 84
Centros de Especialidades ou Hospitais
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QUADRO 75 - RF6-P7 Patrulha e Monitoramento Abigeato (Prioridade 9)
1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO
Titulo: RF6-P7 Patrulha e Monitoramento Abigeato
Localizacdo: COREDE Campanha e Corede Fronteira Oeste
Valor total estimado do projeto:R$ 1.575.000,00
Duracéo do projeto: 36 meses
Responsavel pela implementacdo: Corede Campanha, Policia Civil, Prefeituras
Municipais, Comudes demais conselhos municipais
Escopo:Fortalecimento e ampliacao das condi¢cdes de combate e repreensdo ao crime de
abigeato, ou furto de animais, na regido da Campanha. Esse crime gera prejuizos
significativos aos produtores rurais, por meio da supressao de bens que garantem a sua
subsisténcia.

Responsavel: Corede Campanha — Elisabeth Cristina Drumm

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivo:Implementar um sistema de combate e repreenséo ao crime de abigeato na regido
da Campanha.

Justificativa:

O abigeato, uma modalidade criminosa esta em pleno crescimento em todo o Pais e,
especialmente no Rio Grande do Sul e na Regido da Campanha onde existem grandes
extensdes de boas pastagens. Esse crime, que muitas vezes néo é registrado pelo produtor
rural, tem sido uma das principais causas de inseguranca nas zonas rurais, além das
repercussfes na economia da regiao e na saude publica, devido ao consumo da carne do
gado abatido sem as devidas condicdes. E fato que produtores familiares tém diminuido a
producéo de ovelhas e outros trocam a producgéo de gado pela produgéo de soja.

O abigeato também esta relacionado ao consumo de drogas. Assim, a questao da droga
atinge tanto o espaco urbano quanto o rural e é considerado um problema de ordem cultural,
fato que se intensifica por tratar-se de regido diferenciada por descontinuidades legais,
produtivas e de mercado.Outro ponto a destacar € a zona de fronteira, atualmente sem
estrutura condizente para tratar dos principais pontos: abigeato, drogas e transporte ilegal
de armas. Temas relacionados a discursos ideolégicos e de natureza econdmica.

Dentre as necessidades identificadas, a falta de estrutura e condi¢Bes para a realizagéo de
patrulhas para o combate do crime é um gargalo para a regiao.

Beneficiarios: Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe,
produtores rurais, populagdo dos 07 (sete) municipios da regido da Campanha (Acegua,
Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul).
Resultados pretendidos:

Espera-se:
5) Equipar carros com equipamentos necessarios para 0 monitoramento
diurno e noturno das propriedades rurais;
6) Criar sistema de monitoramento a ser utilizado pelos produtores para o

georreferenciamento dos pontos de abigeato, de maneira a obter dados e
informac@es que viabilizem a adocao de uma estratégia de impacto;
7) Diminuir sistematicamente o indice de abigeato na regido;
8) Diminuir sistematicamente o risco do consumo de carne originada do
abigeato, com riscos para a salde publica.
Alinhamento Estratégico: D7 Ampliacdo das condigbes de seguranga publica, como
decorréncia de a¢bes no ambito da infraestrutura, da educacdo, da economia e do bem
estar social..
3 - PRODUTOS DO PROJETO
Produto 1: Aquisicéo de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento
noturno
Meta: Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo
menos dois municipios da regido da Campanha
Custo:R$ 500.000,00
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Prazo:12 meses

Produto 2: Aquisi¢do de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento
noturno

Meta: Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo
menos dois municipios da regido da Campanha

Custo:R$ 500.000,00

Prazo:12 meses

Produto 3: Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para o rastreamento
noturno

Meta: Garantir monitoramento noturno para cobertura minimamente adequada de pelo
menos dois municipios da regido da Campanha

Custo:R$ 500.000,00

Prazo: 12 meses

Produto 4: Sistema de monitoramento georreferenciado para controle do Abigeato.
Custo:R$ 75.000,00

Meta: Implementar 01 sistema de monitoramento georreferenciado

Prazo:12 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto:1 coordenador, 1 pesquisador, 2 estagiarios/alunos de iniciacao
cientifica.

Orgéaos Puablicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Policia Civil, Comudes e demais
conselhos municipais

Organizacfes parceiras:Sistema S, Associagdes, Prefeituras Municipais.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento:Instituicbes de Ensino e de Pesquisa, Governos Federal,
Estadual, Municipais e outras fontes de recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:Néao

Licenca Ambiental:N&o

Licitacdo:Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: 1.575.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculacdo com o PPA Estadual 2016-2019:

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019:

Investimentos:

Despesas Correntes: Material de consumo R$ 2.000,00/mensais

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1: R$ 500.000,00

Produto 2: R$ 500.000,00

Produto 3: R$ 500.000,00

Produto 4: R$ 75.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Aquisicao de dois carros para patrulha e equipamentos para | 1 12

0 rastreamento noturno

Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para | 13 24

0 rastreamento noturno

Aquisicdo de dois carros para patrulha e equipamentos para | 25 36

0 rastreamento noturno

Sistema de monitoramento georreferenciado para controle | 1 12

do Abigeato
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QUADRO 76 - RF6-P8 Tecnologias Ambientais (prioridade 5)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P8 Tecnhologias Ambientais

Localizac&o: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 4.860.000,00

Duracéo do projeto: 48 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo:

Disponibilizar financiamento para a implantacédo de sistema de aproveitamento da agua da
chuva através da coleta da 4gua precipitada sobre os telhados das residéncias e galpdes.
Esta agua devera ser armazenada em cisternas para uso na propriedade. Podera ser
utilizada em projetos de resfriamento e ou irrigacao de culturas.

Contratacdo de empresa para realizacdo de estudo.

Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Proporcionar o uso de agua da chuva, utilizar as areas cobertas por telhado como
superficies de coleta que irdo direcionar a agua da chuva para um sistema de calhas.
Armazenar 4gua da chuva para diversas utilizacdes na propriedade, conforme projeto
executivo.

- A Eficiéncia Energética nos Prédios Publicos;

- Economia nas despesas com energia elétrica;

- Reducéo da poluicdo do meio ambiente
- A Eficiéncia Energética para o Sistema de lluminag&o Publica;

- Gestao de Ativos de lluminacado Publica

Justificativa:

Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.
Beneficiarios:

Pequenas propriedades rurais com familias de baixa renda.

Todas as entidades publicas e privadas dos municipios, mas principalmente as prefeituras

municipais da fronteira oeste.

Resultados pretendidos:

Curto Prazo: Incentivar a populagéo a fazer o aproveitamento correto da agua de chuva;
facilitar a aquisicdo de um sistema simples de Aproveitamento da Agua de Chuva;

Longo Prazo: Usar a agua para irrigacdes ou outra atividade na propriedade rural.

Estudo de viabilidade sobre implantagdo de sistemas de energia limpa e renovavel nos
prédios publicos da regido da fronteira oeste.

Planejamento da demanda e reducédo de consumo a partir da modernizacéo e da gestdo
dos ativos elétricos dos municipios da Fronteira Oeste.

Alinhamento Estratégico:

Corede Campanha: D7 Exploracdo sustentavel do bioma Pampa, por meio do uso de
tecnologias, com énfase na preservacao das suas condi¢cdes e na recuperacao de areas
degradadas.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de Baixo Custo para Nucleos Rurais

Custo: R$ 3.000.000,00

Meta: Implementar o projeto P.1.1.

Prazo: 36 meses

Produto 2: Financiamento de projetos de energia sustentavel — Placas fotovoltaicas

Meta:. Implementar projeto Fronteira Oeste

Custo: R$ 880.000,00

Prazo: 48 meses
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Produto 3: Plano Regional de Eficiéncia Energética — lampadas LED
Meta:. Implementacéo projeto Corede Fronteira Oeste

Custo: R$ 980.000,00

Prazo: 48 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: RF6

Orgdos Publicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econbmico, industria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SDR

Organizacfes parceiras: Instituicbes de Ensino da Regido, Associagdes, Sistema S,
Empresas, ONGs, Cooperativas.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:Néao

Licengca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 4.860.000,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 3.000.000,00

Produto 2:R$ 880.000,00

Produto 3:R$ 980.000,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: P 7.1 Aproveitamento de Agua de Chuva de | 1 36
Baixo Custo para Nucleos Rurais

Produto 2: Financiamento de projetos de energia |1 48
sustentavel — Placas fotovoltaicas

Produto 3: Plano Regional de Eficiéncia Energética — | 1 48
ldAmpadas LED
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QUADRO 77 - RF6-P9 Estradas vicinais e logistica (prioridade 4)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6-P9 Estradas vicinais e logistica

Localizac&o: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 10.500.000,00

Duracdo do projeto: 156 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste

Escopo:
Melhorar as condi¢des de trafegabilidade das estradas de areas rurais, proporcionando melhores
condicdes de logistica para o escoamento de safras e locomocéo dos produtores rurais (Caderno de
diretrizes).

Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

- Promover o melhoramento das condigfes em estradas rurais com ligacéo intermunicipal, através
de obras de cortes, aterros, drenagem, pontilhdes, bueiros, baseados em projetos com levantamento
planialtimétrico, buscando melhores condi¢cdes de logistica para o escoamento de safras e
locomocé&o dos produtores rurais (Caderno de diretrizes)

Justificativa:

Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.
Beneficiarios:

Empreendedores, produtores rurais, associacdes de classe, comunidade em geral dos Municipios
da Regido da Campanha

Resultados pretendidos:

- Oportunizar a manutencao das condi¢cfes de usabilidade para o escoamento da producao da regido
da Campanha, por meio do melhoramento de, pelo menos, 3.500 km de estradas vicinais.
Alinhamento Estratégico:

Corede Campanha: D8 Ampliacdo e melhorias da infraestrutura logistica, energética e de
comunicacéo.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais (Agricultura)

Custo: R$ 10.500.000,00

Meta: Implementar o projeto P.1.1.

Prazo: 156 meses

Produto 2: Logistica Vicinal

Meta:. Implementagéo projeto Corede Fronteira Oeste

Custo: R$ ???2?

Prazo: ??7?? meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: RF6

Orgédos Puablicos Envolvidos: Prefeituras municipais, Secretarias municipais: rural,
desenvolvimento econdmico, indUdstria, comércio e servicos, Conselhos municipais de
desenvolvimento econdmico, rural, industrial, turismo. SEAPI.

Organizacbes parceiras: Instituicdes de Ensino da Regiéo, Associagdes, Sistema S, Empresas,
ONGs, etc.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&ao

Licenca Ambiental:N&o

Licitagdo: Sim

Qutros:
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6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 10.500.000,00 + ??7??
Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim
Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim
Investimentos: R$

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 10.500.000,00

Produto 2:R$

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: P 8.1 Melhoramento de Estradas Vicinais | 1 156
(Agricultura)

Produto 2: ??7?? 1

QUADRO 78 - RF6-P10 Desenvolvimento da governanca regional (prioridade 3)

1 - IDENTIFICACAO DO PROJETO

Titulo: RF6- P10 Desenvolvimento da governanca regional

Localizac&o: Regido Funcional 6

Valor total estimado do projeto: R$ 2.500.800,00

Duracédo do projeto: 24 meses

Responsavel pelaimplementacdo: Corede Campanha e Corede Fronteira Oeste
Escopo:

Coleta, sistematizagéo e socializagdo de informagdes acerca das dimensfes econdmica,
social (educacéo, saude, seguranca e cultura), ambiental e de infraestrutura, com vistas ao
monitoramento dos indicadores de desenvolvimento regional necessario para o
acompanhamento do desenvolvimento regional, para a definicdo de politicas publicas locais
e regionais e para a tomada de deciséo.

Programa Regional de formacao de gestores publicos em ambiente digital.

Responsavel: RF6

2 - QUALIFICACAO DO PROJETO

Objetivos:

Disponibilizar informagdes e conhecimentos que subsidiem a tomada de decisdo com vistas
ao desenvolvimento regional nas dimensfes econdmica, social, ambiental e insfraestrutura.
Formar e Capacitar gestores para desenvolverem um programa regional de acgles
integradas nas areas de abrangéncia das Secretarias Municipais voltadas a Educacéo,
Saude e Turismo.

Justificativa:

Reunido dos projetos priorizados na regido da Campanha e na regido da Fronteira Oeste.
Beneficiérios:

Governanca do Corede Campanha; gestores publicos; entidades de classe, instituicbes de
ensino, institutos de pesquisa, populacdo dos 07 (sete) municipios da regido da Campanha
(Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul).
Comunidade e os gestores que estardo em processo de aprendizado.

Resultados pretendidos:

6) Expandir as articulacdes em nivel regional, estadual, nacional e internacional, de
maneira a oportunizar a construgédo de novas politicas publicas bem como o acesso a
politicas ja existentes nas dimensfes econémica, social, ambiental e infraestrutura,;

7) Socializar informacdes que qualifiquem os planejamentos municipais;

8) Subsidiar a analise de indicadores de desenvolvimento regional, de maneira que
oportunizem a implementacéo de projetos de impacto regional, de acordo com o PED
2017-2030;
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9) Oportunizar 0 acesso e a capacitacdo para obtencao de recursos em 6rgaos de
financiamento e fomento;

10) Promover a integragdo dos agentes de desenvolvimento (governangas e gestores
publicos) a partir de eventos de socializacao e de capacitacdo, de maneira a ampliar os
canais de comunicacao e de informacao.

Descentralizar e desburocratizar as a¢des do gestor publico, capacitando e tornando mais

transparente a administracdo publica dando continuidade aos projetos elaborados durante

as gestoes.

Alinhamento Estratégico:

Corede Campanha: D9 - Ampliacdo da representacdo politico institucional, por meio de
governanca efetiva e articulada (organizacéo social ampla entre os municipios e demais
escalas de governo), orientado pelo Planejamento Estratégico 2017 — 2030.

3 - PRODUTOS DO PROJETO

Produto 1: P 9.1 Observatério Desenvolvimento Campanha (social, econdmica, ambiental,
infraestrutura e institucional)

Custo: R$ 1.700.000,00

Meta: Implementar o projeto P.1.1.

Prazo: 24 meses

Produto 2: Programa permanente de capacitacéo de gestores publicos da fronteira oeste.
Meta:. Implementar projeto Fronteira Oeste

Custo: R$ 800.800,00

Prazo: 24 meses

4 - ORGAOS INTERVENIENTES:

Equipe do Projeto: RF6

Orgaos Publicos Envolvidos: Prefeituras Municipais, Comudes e demais conselhos
municipais

Organizacbes parceiras: Observatérios existentes, Universidades da Regiéo,
Associacdes, Fundacdo de Economia e Estatistica, IBGE, Nucleos de Pesquisa.

5 - REQUISITOS PARA EXECUCAO

Fonte de Financiamento: Governos Federal, Estadual, Municipais e outras fontes de
recursos.

Elaboracédo de Projeto Executivo: Sim

Desapropriacdo:N&ao

Licenca Ambiental:N&o

Licitacdo: Sim

Outros:

6 - RECURSOS DO PROJETO

Valor total estimado do projeto: R$ 1.700.000,00+800.800,00

Fontes de recursos: Instituicbes de Ensino e Pesquisa, Governos Federal, Estadual,
Municipais e outras fontes de recursos.

Possui vinculagdo com o PPA Estadual 2016-2019: Sim

Possui vinculagdo com o PPA Federal 2016-2019: Sim

Investimentos: R$ 250.000,00

Despesas Correntes:

Investimentos e despesas correntes por produto:

Produto 1:R$ 1.700.000,00

Produto 2:R$ 800.800,00

7 - CRONOGRAMA DO PROJETO

Produto Inicio Término
Produto 1: P 9.1 Observatério Desenvolvimento Campanha | 1 24
(social, econdmica, ambiental, infraestrutura e institucional)

Produto 2: Programa Regional de formacédo de gestores | 1 24
publicos em ambiente digital.
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7 MODELO DE GESTAO

Para dar andamento a implementacdo do Planejamento Estratégico de
Desenvolvimento da Regido da Campanha, a proposta de gestdo de uma carteira de
projetos pressupoe:

1) o constante (re)planejamento, a execucao, o controle e acao corretiva;

2) a relacdo entre as diferentes escalas que compdem a governanca do territorio de
abrangéncia do Corede Campanha;

3) a limitacdo de recursos existentes, por meio do mecanismo da Consulta Popular;
4) a necessidade de ampliacdo das fontes de recursos, seja a partir da articulagéo
interna (regido do Corede Campanha), quanto externa (outras fontes de recursos);

5) a garantia do envolvimento dos Comudes e de instituicdes que convergem com a
implementacéo dos projetos;

6) a manutencao da participacdo ampla da sociedade envolvida e beneficiada pelo
PED 2017-2030.

Nesse sentido, 0 modelo de gestédo dos projetos da regido de abrangéncia do
Corede Campanha, prevé a constituicdo de cinco instancias de governanca:

1) Em nivel Estadual: por meio do Forum dos Coredes, com a finalidade de
observar a execugéo dos PEDs dos 28 COREDES e mobilizar recursos para a
ampliacdo de politicas e de recursos para a exequibilidade dos Planos;

2) Em nivel das Regides Funcionais de Planejamento: formacédo de um Comité
de Gestdo da regido Funcional 6, formada pelo Corede Campanha e pelo
Corede Fronteira Oeste, para monitoramento, acompanhamento e prospecc¢ao
de outras fontes de recursos;

3) Em nivel do Corede da Regido da Campanha:

e Diretoria Executiva da Regido da Campanha: reunides sistematicas para o
acompanhamento do PED e definicdo de estratégias para a garantia da
implementacgéo dos projetos, como a prospeccao de recursos;

e Comité do Planejamento Estratégico: Composta pelo Presidente do Corede
e por dois representantes de cada municipio da regido, um do poder publico e
outro representando os Comudes. Devera reunir-se a cada dois meses, para
monitoramento das acdes e definicdo de estratégias para a garantia de sua
implementacéo;

e Formacao de Comité por dimensao do PED: econbmica, social, ambiental,

infraestrutura e institucional, com o envolvimento dos membros da Diretoria



4)

5)
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Executiva, do Comude e representantes de areas relacionadas. O objetivo é
promover o acompanhamento e a definicdo de medidas alternativas, por meio
do debate técnico e da tomada de decisao, a partir de reunides semestrais.
Conselhos Municipais de Desenvolvimento (Comudes): acompanhamento
dos projetos e monitoramento dos resultados de maneira subsidiar a
efetividade do PED;

Gerentes de projetos: definicdo de responsavel pela implementacdo do
projeto, considerando inclusive a captacéo de outras fontes de recursos.
Cumpre destacar as funcdes da Assembleia Geral Regional, bem como do

Conselho de Representantes, previstos no Regimento do Corede Campanha.
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APENDICE A - A HISTORIA DOS MUNICIPIOS DA REGIAO DA CAMPANHA
As origens do municipio de Bagé estdo intimamente ligadas ao processo de
construcdo e preservacdo dos limites das fronteiras brasileiras, uma vez que surge

como resultado de um acampamento militar comandado por Dom Diogo de Souza:

Em 1811, Dom Diogo de Souza, oficial portugués encarregado de preservar
esta regido para a Coroa portuguesa, concentrou seu exército na fronteira,
préximo ao Cerro de Bagé. Antes de partir em direcdo a Montevidéu, fundou
Bagé, deixando grande nimero de pessoas que ndo puderam acompanha-lo
surgindo, desse acampamento militar, os primeiros arranchamentos. A
povoacao foi aumentando devagar, espalhando-se ao redor da Praca da
Matriz, onde seria o centro do acampamento. Em 1820, foi construida uma
Igreja para abrigar a imagem de S&o Sebastido, padroeiro da cidade (VAZ,
2010, p.23).

No ano de 1846 tornou-se Freguesia e em 1859, por Lei da provincia, Bagé foi
elevada a esfera de cidade (FAGUNDES, 2012).

Atualmente possui populacdo composta por 121.749 habitantes (IBGE 2015)
sendo o municipio de maior populacéo e destaca-se pela producédo no agronegoécio
(agricultura e pecuaria), sendo valorizada internacionalmente pela qualidade na
producéo de carne. Destaca-se também pela producéo equina (crioulos puro sangue
inglés), uma vez que em suas mediacdes estdo instalados onze haras. O comércio
local é forte, sendo destacado nos ultimos anos a prestacdo de servicos. Outro
aspecto bastante marcante é a grandiosidade de seu patriménio cultural material, dos
quais cabe destacar Igreja Matriz de Sdo Sebastido e o Forte de Santa Tecla,
tombados pelo Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN, 2016), e
a Hidraulica e o Centro Histérico de Bagé, tombados pelo Patriménio Histérico e
Artistico Estadual (IPHAE, 2016).

O municipio de Cagapava do Sul, também foi fruto de um acampamento militar
e elevada a categoria de vila em 25 de outubro de 1831. Também se destaca pela
importancia de sua histéria, pois além de ser palco de guerras foi, de 09 de janeiro de
1839 a 30 de maio de 1840, a segunda capital da Republica Farroupilha. Associado a
isto, por ser a terra natal de Anténio Augusto Borges de Medeiros, sucessor de Julio
de Castilhos na presidéncia do estado do Rio Grande do Sul durante o periodo da
Republica Velha (FLORES, 1993)

Atualmente conta com uma populacao de 34.654 habitantes (IBGE 2015) e tem
sua base na producdo de calcario (correspondente a 80% da producdo do RS),
pecuaria e agricultura. Possui como patrimonio cultural material o Forte D. Pedro I,

tombado pelo IPHAN em maio de 1938, Casa de Antbnio Augusto Borges de
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Medeiros, o Forum, a Casa de Ulhda Cintra e a Igreja Matriz Nossa Senhora da
Assuncgéo, tombados pelo IPHAE. Como patriménio ambiental, a Pedra do Segredo,
Cascata do Salso e as Guaritas, “considerada uma das Sete Maravilhas do Estado do
Rio Grande Do Sul pela SETUR — Secretaria de Turismo do Rio Grande do Sul e foi
cenario do longa metragem Valsa para Bruno Stein”.

Dom Pedrito também é um municipio antigo cuja criacdo ocorreu em 1872,

sendo que sua formacao histérica ocorreu:

(...) a partir de “aldeia de contrabandistas nascida as margens do rio Santa
Maria, em local onde podia ser atravessado a pé ou a cavalo, ainda no final
no século XVIII. Esse povoamento inicial foi constituido por um desertor do
exército espanhol, chamado de Don Pedro de Ansoategui, cuja alcunha ‘Dom
Pedrito” emprestou o nome ao passo do rio e posteriormente a vila que se
originou no local (LOPES apud BARRETO, 2011, p. 42).

Caracteriza-se como 0 municipio com maior extensao territorial da Regido da
Campanha. Economicamente destaca-se pela producéo agropecuéaria com criagdo de
bovinos, ovinos e equinos (cavalo crioulo). E também pela produgcdo de gréos e
lavouras temporarias de arroz e soja. A Caixa D’agua e o prédio da Prefeitura
Municipal sdo tombados pelo IPHAE. Destaca-se como um grande marco de seu
patriménio o “Obelisco da Paz’, monumento alusivo as tratativas de paz dos
farroupilhas em Ponche Verde.

Acegud, Candiota, Hulha Negra e Lavras do Sul sdo municipios de pequeno
porte, com populacédo inferior a dez mil habitantes (IBGE, 2015). Com excecéo de
Lavras do Sul, sdo municipios recentemente emancipados.

O municipio de Acegua foi criado em 16 de abril de 1996 sendo uma fronteira
seca e cidade gémea a Acegua, no Uruguai. Economicamente destaca-se por “‘uma
consideravel bacia leiteira, gado de corte, culturas de arroz, soja e mais recentemente
também a olivicultura. Além disso, ganham igualmente destaque, os haras, com
criacao de cavalos de raca (ESSARTS, 2015).

O municipio de Candiota era o distrito industrial de Bagé€, que se emancipou em
24 de abril de 1992. Foi nessa localidade, no Campo dos Meses, que ocorreu uma
das mais significativas passagens da histéria do Rio Grande do Sul. Em 9 de setembro
de 1836 os farrapos, comandados pelo General Antonio de Souza Netto, apds violenta
batalha, derrotou o coronel Joao da Silva Tavares na Batalha do Seival e, aproveitando

a vitoria proclama a Republica Rio-Grandense (FLORES, 1985, p.51):

Camaradas! Nés, que compomos a Primeira Brigada do exército liberal,
devemos ser os primeiros a proclamar, como proclamamos, a independéncia
dessa provincia, a qual fica desligada das demais do Império e forma um
Estado livre e independente, com o titulo de Republica Rio-Grandense, e cujo
manifesto as nacgbes civilizadas se fard oportunamente. Camaradas!
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Gritemos pela primeira vez: Viva a Republica Rio-Grandense! Viva a
independéncia! Viva o exército republicano rio-grandense!

O municipio de Hulha Negra, inicialmente foi denominado de Rio Negro, devido
a degola de 300 prisioneiros republicanos pelos federalistas ocorrida em 1893 as
margens no rio (HULHA NEGRA, 2016) e, tal fato deu origem a Lenda da Lagoa da
Musica, escrita por Pedro Wayne. Posteriormente quando iniciou a extracao de carvao
seu nome passa ou ao que é hoje: Hulha (pedra, carvdo mineral) Negra.

Ja o municipio de Lavras do Sul originou-se povoado de Santo Anténio das
Lavras, fruto das expedicbes de bandeirantes em busca de ouro. Inicialmente era
integrado a Rio Pardo, mas em 25 de outubro de 1831 um nucleo significativo passou
a integrar-se ao territério de Cacapava do Sul (LAVRAS DO SUL, 2016)

A grande mudanca no processo de extracdo de ouro que resultou num grande
desenvolvimento da regido ocorreu com a chegada da companhia inglesa Gold Mining
Company, em 1872 (LAVRAS DO SUL, 2016):

Encerrada a Guerra do Paraguai, a mineracdo toma grande impulso com a
chegada de uma companhia inglesa (Gold Mining Company) formada de
capital privado. O povoado experimentou grande progresso, destacando-se a
direcdo da referida empresa, exercida pelo engenheiro de minas William
Chalmer, que trouxe junto consigo grande numero de artifices (pedreiros,
carpinteiros, padeiros, etc.).

Com o desenvolvimento e autonomia propiciados pelo incremento econémico
propiciou sua emancipa¢do em 9 de maio de 1882 de Cacapava do Sul, passando a
categoria de Vila, estabelecendo-se entdo, a sua administracao, como vila autbnoma,
gracas a lei provincial n°® 1364.

Atualmente o municipio que tem na pecuéaria, a sua principal atividade
econdmica. E plantio de soja e arroz também possui consideravel importancia, além
do comércio local.

Observa-se que paralelamente a atividade da pecuéria desenvolvida desde os
primérdios da formacéo da Regido da Campanha Meridional ocorreu o implemento de
outras cadeias produtivas tais como “as lavouras empresarias do arroz e da soja e,
mais recentemente, o florestamento e a fruticultura(...)”, mas apesar do acréscimo
dessas culturas existe “a presenca dos latifundios ainda se constitui em uma “marca”
dessa porgao do espacgo gaucho” (BRUM NETO e BEZZI, 2009, p. 90).
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APENDICE B — FAUNA E FLORA DO BIOMA PAMPA

Principalmente representado por areas planas e de formacdes campestre, 0
bioma Pampa pode sugerir ambientes extremamente homogéneos e uma baixa
diversidade de espécies. Contudo sabe-se que, com relacéo a fauna de vertebrados,

sao registradas, aproximadamente, 66 espécies de anfibios, 97 espécies de répteis,

480 espécies de aves e 100 espécies de mamiferos (Sera que ndo seria

aconselhavel citar a fonte?).

Provavelmente estes nimeros estejam subestimados em fun¢do do escasso
investimento em programas que busquem o inventariamento de espécies neste bioma
além de ainda existirem grupos taxonomicamente mal resolvidos, os quais poderiam
abrigar complexos de espécies ainda desconhecidas, raras e/ou endémicas com forte
apelo ecologico. Ndo obstante, quando avalia-se os esforcos empregados no
inventariamento da riqueza de espécies de areas especificas do bioma Pampa como,
por exemplo, a &rea de abrangéncia do COREDE CAMPANHA, que esta representada
pelos limites politicos dos municipios de Acegua, Bagé, Cacapava do Sul, Candiota,
Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras do Sul, percebe-se, de forma ainda mais clara, o
insipiente nivel de conhecimento acerca deste tema.

Das quase cem espécies de mamiferos registradas no bioma Pampa, vérias
sdo estritamente associadas a ambientes campestres como, por exemplo, o veado-
campeiro (Ozotoceros bezoarticus), o graxaim-do-campo (Lycalopex gymnocercus), o
gato-palheiro (Leopardus colocolo), o zorrilho (Conepatus chinga), o tatu-mulita
(Dasypus hybridus) e diversas espécies de roedores. Sdo poucos os estudos que
descrevem taxocenoses de mamiferos na area de abrangéncia do COREDE
CAMPANHA.

Destes, destaca-se o0 relatério de inventariamento rapido de Projeto
Biodiversidade RS (2014), realizado no Parque Municipal da Pedra do Segredo em
Cacapava do Sul. Neste estudo foram listadas 26 espécies com alguns grupos
bastante subestimados como, por exemplo, mamiferos de pequeno porte e morcegos.
Outra caracteristica importante a ser destacada neste estudo, foi o registro da espécie
exotica Sus crofa (javali), amplamente disseminada na regido e que promove
importantes impactos sobre a fauna e flora, transmissdo de doencas,
descaracterizacdo dos ambientes, além de substanciosas perdas econdémicas no
setor agricola. Atualmente o manejo e controle desta espécie esta regulamentado pelo
Instituto Brasileiro do Meio Ambiente (IBAMA) por meio da instrugdo normativa
namero 03 de 2013.
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Apesar de diversa, estando representada por, aproximadamente, 480 espécies
no bioma Pampa, a fauna de aves registradas para a regido do COREDE
CAMPANHA, esta avaliada por poucos estudos de inventariamento, dos quais, um
deles realizado no municipio de Bagé onde foram registradas 172 espécies de aves,
estando Patagioenas plumbea (pomba-amargosa) e Xolmis dominicanus (noivinha-
de-rabo-preto) citadas na lista da fauna ameacada do Rio Grande do Sul (Decreto
Estadual N° 51.797 de 2014), o que evidencia a ocorréncia de espécies de relevancia
ecologica sob o ponto de vista da conservagao nesta regido. Outros dois estudos
foram realizados no municipio de Cacapava do Sul, onde Seixas et al (2014)
registraram 206 espécies e Correa et al (2013) registraram, de forma mais especifica,
81 espécies para o Parque Municipal da Pedra do Segredo.

Do total de espécies registradas para o municipio de Cacapava do Sul,
Amazona petrei (papagaio-chardo) e Pyroderus scutatus (pavo) estdo citadas na lista
da fauna ameacada do Rio Grande do Sul (Decreto Estadual N° 51.797 de 2014). As
regibes entre os municipios de Bagé, Candiota e o Vale do Rio Camaquda, séo
classificadas como areas de “extrema importancia ecoldégica” para a conservacao da
fauna silvestre, contudo o numero de estudos que buscam inventariar sua
biodiversidade faunisticas pode ser considerado insipiente em relacdo ao status de
relevancia ecoldgica apontado para a regido.

Quanto ao grupo dos répteis, apenas Projeto Biodiversidade RS (2014), um
inventariamento rapido, cita 20 espécies para o Parque Municipal da Pedra do
Segredo, todas comuns e algumas com ampla plasticidade ambiental, sendo capazes
de suportar niveis altos de alteracdo ambiental. Certamente a riqueza observada
neste estudo esta subestimada, j& que o inventariamento da herpetofauna requer um
grande esforco amostral para contemplar uma parcela significativa das espécies de
uma determinada regido ou fitofisionomia. Contudo, sabe-se que muitas das espécies
gue ocorrem no Rio Grande do Sul, principalmente as de escamados, sao fortemente
associadas aos ambientes campestres, distribuindo-se, basicamente, pelas areas de
formacdes abertas da metade sul do RS, no bioma Pampa (VERRASTRO e BORGES-
MARTINS, 2015). Por exemplo, nos campos rochosos da regido da Campanha sao
encontrados répteis (Homonota uruguaiensis e Tropidurus catalanensis) adaptados a
condicdes tipicas desta regido como a incidéncia direta do sol, fortes ventos e invernos
rigorosos.

Os exemplos citados anteriormente, até o momento, nao foram registrados na

area de abrangéncia do COREDE CAMPANHA, mas em funcdo da escassez de
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estudos realizados nesta regido, ndo se descarta que, futuramente, ocorram registros
destas ou de outras espécies que apresentem particularidades semelhantes ou
adaptacdes especificas a determinadas caracteristicas abibticas desta regido. As
principais ameacas as espécies de répteis que vivem nos Campos Sulinos estao
vinculadas a descaracterizacdo e perda dos habitats pelas monoculturas de soja,
arroz e trigo, bem como por extensas plantagdes de eucaliptos e pinus.

Para anfibio, essencialmente anuros, existem alguns estudos pontuais que
buscaram inventaria taxocenoses na area de abrangéncia do COREDE CAMPANHA.
A exemplo disso, destaca-se o estudo de Trindade, Oliveira e Cappelari (2010),
realizado no municipio de Cacapava do Sul, que cita 25 espécies de anfibios anuros,
0 que corresponde a, aproximadamente, 29% do total de espécies registradas para o
Rio Grande do Sul. Outro exemplo relevante € o estudo de Di-Bernardo et al (2004),
realizado no municipio de Candiota, onde foram registradas 22 espécies de anfibios,
sendo que um grande numero dos individuos encontrados, estavam em aguas
acidificadas (pH=5,5), demonstrando que estas espécies possuem “grande valéncia
ecoldgica quanto a esse parametro”. Nao existem estudos acerca de anfibios apodos
na area do COREDE CAMPANHA, bem como em toda a regido da campanha. Outro
fator importante a ser observado quanto a anurofauna € a introducdo da espécie
exotica Lithobates catesbeianus (ra-touro), que representa uma ameaca para varias
espécies de vertebrados e invertebrados nativas. Esta espécie € originaria dos
Estados Unidos e compete com espécies nativas de anfibios por recursos,
principalmente no nicho acustico, além de predar espécies nativas. (IOP et al., 2015).

O grupo dos peixes talvez esteja entre os mais negligenciados em termos de
inventariamento de espécies na d&rea do COREDE CAMPANHA, mas igualmente a
todos os demais grupos de vertebrados descritos acima, apresenta espécies de
relevancia ecoldgica. A exemplo disso estdo o0s peixes anuais do género Austrolebias
(Rivulidae) que constituem um componente peculiar da fauna do Pampa. As espécies
gue compdem este género habitam unicamente charcos temporarios rasos de varzeas
e planicies inundaveis inseridas em zonas campestres ou costeiras do sul do Brasil
(COSTA 2002). Sao espécies exclusivas do sul da América do Sul. Na metade sul do
Rio Grande do Sul sdo conhecidas, até o momento, 18 espécies de Austrolebias, das
quais cerca de sete vivem em paisagens continentais com predominio de campos
(COSTA, 2002; REIS, KULLANDER e FERRARIS JR, 2003; FERRER, MALABARBA
e COSTA, 2008). A espécie Austrolebias juanlangi, foi encontrada nos municipios de

Bagé e Hulha Negra (Bacia Hidrografica do Rio Jaguarao), sendo endémica do Pampa
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(COSTA, 2002; REIS, KULLANDER e FERRARIS JR, 2003; VOLCAN, LANES e
GONCALVES, 2014).

Com relagéo a flora, o bioma Pampa, no Rio Grande do Sul, apresenta uma
diversidade de 2.150 espécies vegetais, raramente encontrada em outros biomas
campestres do planeta. E composto predominantemente por campos, onde as
gramineas, juntamente com outras plantas herbaceas formam uma cobertura vegetal
continua. A familia mais diversa € a Asteracea (margaridas, carguejas € 0 miomio)
com cerca de 480 espécies. Na familia Fabaceae sédo conhecidas mais de 230
espécies (trevos, babosas nativas e pega-pega) e a familia Cyperaceae € também
abundante, com 145 espécies. Ocorrem ainda, as familias das verbenéaceas,
cactaceas, iridaceas e malvaceas, todas com mais de uma dezena de espécies
(BENCKE, 2016).

Em trabalho desenvolvido pelo Ministério do Meio Ambiente - MMA (2007),
foram designadas areas prioritarias para conservacao da biodiversidade, resultando
em uma lista, sendo que, campos de Candiota e Hulha Negra; Ponche Verde; Palmas;
Guaritas e Arroio dos Lanceiros se encontram dentro da area de abrangéncia do
COREDE Campanha. No Mapa B-1, encontra-se em destaque, as areas prioritarias

para conservacao da biodiversidade, adaptado de MMA (2007).

Mapa B-1: Areas prioritarias para conservagéo da biodiversidade
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A seguir, apresentam-se as tabelas com dados da regido da Campanha e dos

municipios.
Tabela C-1: Matriculas no Ensino Médio naregido, na Regido da Campanha

2005 2007 | 2009| 2012| 2015 |Var % 2005-2015
Acegua 107 120 202 172 163 52,34
Bagé 6332 5896 | 5480| 5253| 4395 -30,59
Cacapava do Sul 1637 1419 1416 1219 1169 -28,59
Candiota 275 293 353 392 358 30,18
Dom Pedrito 1852 1897 | 1675| 1332 1281 -30,83
Hulha Negra 326 362 325 277 299 -8,28
Lavras do Sul 374 371 373 280 330 -11,76
Campanha 10903 10358 | 9824| 8925| 7995 -26,67
Fonte:

Tabela C-2: NUumero de professores no Ensino Médio, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegua 12 10 15 22 21 75,00
Bagé 382 371 325 356 367 -3,93
Cacapava do Sul 115 111 116 107 121 5,22
Candiota 18 15 23 26 39 116,67
Dom Pedrito 119 118 94 88 99 -16,81
Hulha Negra 18 15 19 24 23 27,78
Lavras do Sul 33 27 30 18 22 -33,33
Campanha 697 667 622 641 692 -0,72
Fonte:

Tabela C-3: Niumero de Escolas de Ensino

Médio, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegua 1 1 1 1 1 0,00
Bagé 13 14 14 14 14 7,69
Cacapava do Sul 4 4 4 6 6 50,00
Candiota 1 1 1 3 3 200,00
Dom Pedrito 5 5 5 5 5 0,00
Hulha Negra 2 1 1 2 2 0,00
Lavras do Sul 1 1 1 1 1 0,00
Campanha 27 27 27 32 32 18,52

Fonte:
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2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Acegua 83 80 85 113 121 45,78
Bagé 2344 1931 2404 2181 2514 7,25
Cacapava do Sul 571 506 531 533 575 0,70
Candiota 208 166 172 215 259 24,52
Dom Pedrito 1008 872 742 626 734 -27,18
Hulha Negra 96 66 51 81 156 62,50
Lavras do Sul 181 179 131 132 154 -14,92
Campanha 4491 3800 4116 3881 4513 0,49
Fonte:

Tabela C-5: NiUmero de professores na Educacao Infantil, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegua 4 3 5 6 7 75,00
Bagé 146 143 157 196 151 3,42
Cacapava do Sul 46 63 54 51 46 0,00
Candiota 16 12 13 16 16 0,00
Dom Pedrito 80 76 59 48 56 -30,00
Hulha Negra 8 4 3 5 11 37,50
Lavras do Sul 15 23 11 12 13 -13,33
Campanha 315 324 302 334 300 -4,76
Fonte:
Tabela C-6: Niumero de Escolas de Educacdao Infantil, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegud 4 3 3 3 3 -25,00
Bagé 75 77 78 69 67 -10,67
Cacapava do Sul 25 25 22 18 22 -12,00
Candiota 7 7 6 7 8 14,29
Dom Pedrito 33 31 25 22 25 -24,24
Hulha Negra 7 3 2 3 3 -57,14
Lavras do Sul 8 11 7 6 8 0,00
Campanha 159 157 143 128 136 -14,47
Fonte:
Tabela C-7: Numero de Matriculas no Ensino Fundamental, na Regido da Campanha
2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegua 874 836 847 762 668 -23,57
Bagé 19328 18748 18038 16915 15389 -20,38
Cacapava do Sul 5936 5531 5231 3783 4268 -28,10
Candiota 1646 1673 1635 1539 1465 -11,00
Dom Pedrito 6480 6454 6225 5632 4814 -25,71
Hulha Negra 1128 1200 1189 1116 427 -62,15
Lavras do Sul 1423 1355 1296 1148 987 -30,64
Campanha 36815 35797 34461 30895 28018 -23,90

Fonte:
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Tabela C-8: Niumero de professores no Ensino Fundamental, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015

Acegua 67 59 58 64 60 -10,45
Bagé 1239 1112 963 941 897 -27,60
Cacapava do Sul 402 410 363 348 319 -20,65
Candiota 111 93 106 98 110 -0,90
Dom Pedrito 430 394 388 367 342 -20,47
Hulha Negra 83 87 75 85 84 1,20
Lavras do Sul 123 118 90 87 86 -30,08
Campanha 2455 2273 2043 1990 1898 -22,69
Fonte:

Tabela C-9: Numero de Escolas de Ensino Fundamental, na Regido da Campanha

2005 2007 2009 2012 2015 | Var % 2005-2015
Acegua 8 8 5 5 5 -37,50
Bagé 73 71 68 66 64 -12,33
Cacapava do Sul 33 35 33 30 28 -15,15
Candiota 11 10 10 10 10 -9,09
Dom Pedrito 56 52 48 42 36 -35,71
Hulha Negra 17 15 11 9 8 -52,94
Lavras do Sul 17 16 15 11 11 -35,29
Campanha 215 207 190 173 162 -24,65
Fonte:
Tabela C-10: Inscritos no Ensino de Jovens e Adultos 2010
Cidade Alfabetizacdo EJA Egzmo Fundamental Ensino médio EJA
Acegud 15 5 14
Bagé 328 724 800
Cacapava do Sul 70 107 133
Candiota 10 13 97
Dom Pedrito 33 220 453
Hulha Negra 25 45 28
Lavras do Sul 41 16 53
Campanha 522 1130 1578

Fonte : IBGE — CENSO DEMOGRAFICO 2010.
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APENDICE D -DIMENSAO DA SAUDE

Os dados coletados para a construcdo dos indicadores relativos a Saude foram
oriundos, na sua maioria, dos Sistemas de Informacfes do Ministério da Saude,
através da internet pelo acesso ao Departamento de Informética do Sistema Unico de
Saude (DataSUS).

O acervo das bases de dados do DataSUS reune informacdes dos varios
sistemas de informacGes do Ministério da Saude (RIPSA, 2008). Dentre eles, o
Sistema de Informacdes sobre Mortalidade (SIM) que dispde de dados a partir de
1979; o Sistema de Informac¢des sobre Nascidos Vivos (Sinasc), com informagdes
sobre nascidos vivos no pais, com dados sobre a gravidez, o parto e as condi¢des da
crianca ao nascer; o Sistema de Informacdes Hospitalares do SUS (SIH/SUS); o
Sistema de Informac¢des Ambulatoriais do SUS (SIA/SUS), responsavel pela captacéo
e processamento das contas ambulatoriais do SUS e o Sistema de Informacdes do
Programa Nacional de Imunizagao (SI-PNI).

1 Esperanca de vida ao nascer

A esperanca de vida ao nascer € o numero médio de anos de vida que se
espera para um recém-nascido, mantido o padrdo de mortalidade existente na
populacdo residente, em determinado espaco geografico, no ano considerado
(RIPSA, 2008). Este indicador pode ser utilizado para avaliar as condicfes sociais, de
saude e de salubridade de uma determinada populacado, pois considera as taxas de
mortalidade das diferentes faixas etarias daquela localidade. Assim, um aumento da
esperanca de vida ao nascer sugere melhoria das condi¢cdes de vida e de saude da
populacao estudada.

Conforme dados demonstrados no Grafico D-1, este indicador, no Brasil,
obteve um aumento no periodo compreendido entre os anos de 2000 a 2015,
alcancando 75 anos. Taxas maiores de sobrevida da populagcdo resultam em
demandas adicionais para diversos setores, como saude, previdéncia e assisténcia

social.



Grafico D-1: Esperanca de Vida ao nascer em anos no Brasil (2000-2015)
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).
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Analisando-se os dados relativos ao estado do Rio Grande do Sul (Tabela D-

1), os mesmos demonstram que o estado apresentou no ano de 2010 uma esperanca

de vida ao nascer superior a média brasileira. A regido Campanha apresentou, em

2010, um indice de 75,8 anos, superior aos dados do pais e do estado. Dentre os

municipios integrantes da regido, destacam-se Lavras do Sul (77,05) e Candiota

(76,57) com os indices mais elevados.

Tabela D-1: Esperanca de vida ao nascer em anos por municipio integrante COREDE-Campanha

1991 2000 2010
BRASIL 64,73 68,61 73,94
RIO GRANDE SUL 68,76 73,22 75,38
CAMPANHA 67,20 71,40 75,80
Acegué 69,92 73,66 76,14
Bagé 69,91 72,38 75,86
Cacapava do Sul 66,16 72,24 76,27
Candiota 70,18 72,54 76,57
Dom Pedrito 64,69 70,64 75,88
Hulha Negra 64,15 66,9 72,75
Lavras do Sul 65,13 71,13 77,05

2 Nascidos Vivos

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano

O conhecimento do numero de nascidos vivos em uma populacao residente em

uma area em um periodo de tempo € necessario, pois 0 mesmo € componente de

varios indices e coeficientes, como por exemplo, a mortalidade infantil e materna e

taxa de fecundidade. Taxas elevadas podem estar associadas a condi¢cdes

socioecondémicas precarias e a aspectos culturais da populacdo (RIPSA, 2008).
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Verifica-se uma queda no nimero de nascidos vivos em todos 0s municipios
gue compde o COREDE Campanha, assim como no estado do Rio Grande do Sul e
Brasil (Tabela D-2)

3. Mortalidade

3.1 Mortalidade (Geral)

De acordo com RIPSA (2008), a taxa bruta de mortalidade pode ser
conceituada como o numero total de o6bitos, por mil habitantes, em populacéo
residente em determinado local no ano considerado. O Gréafico D-2 demonstra uma
diminuicdo da mortalidade no Brasil entre os anos de 2000 a 2009 e um aumento a
partir de 2013.

Grafico D-2: Taxa bruta de Mortalidade por mil habitantes no Brasil (2000-2015)
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Igualmente aos dados nacionais, ao analisarmos a Tabela D-3, que detalha o
namero de 6bitos nos municipios da regido do COREDE Campanha desde o ano de
2003, verifica-se uma reducao inicial na regido na mortalidade e um aumento a partir
de 2010. Apenas o0 municipio de Acegua demonstrou no periodo aqui pesquisado uma
reducdo na mortalidade, finalizando o ano de 2014 com 20 6bitos.

Taxas elevadas de mortalidade podem estar associadas a baixas condicdes
socioecondémicas ou ainda refletir elevada proporgéo de pessoas idosas na populacao
total, dado este ja comprovado anteriormente através do indicador de esperanca de

vida ao nascer.



Tabela D-2: Nascidos vivos por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 3.038.251 3.026.548 3.035.096 2.944.928 2.891.328 2.934.828 2.881.581 2.861.868 2.913.160 2.905.789  2.904.027  2.979. 259
RIO GRANDE SUL 149165 153015 147199 141331 133401 135143 133652 133243 137710 138941 141350 143315
CAMPANHA 3502 3467 3215 2905 2787 2762 2680 2774 2731 2765 2760 2808
Acegua 82 79 71 59 59 60 61 58 57 81 57 73
Bageée 1914 1920 1755 1591 1578 1569 1486 1545 1606 1576 1584 1591
Cacapava do Sul 485 513 450 414 393 375 358 374 343 352 424 398
Candiota 160 144 151 156 111 128 140 127 119 134 128 133
Dom Pedrito 632 600 568 493 445 448 453 492 457 481 433 466
Hulha Negra 125 111 107 100 104 87 99 95 74 70 68 78
Lavras do Sul 104 100 113 92 97 95 83 83 75 71 66 69

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS
Tabela D-3: N° @bitos por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 1.002.339 1.024.072 1.006.824 1.031.691 1.047.824 1.077.007 1.103.088 1.136.947 1.170.498 1.181.166 1.210.474 1.227.039
RIO GRANDE SUL 70482 72171 71182 72315 75180 73981 76756 77942 80068 79422 82933 82062

| CAMPANHA 1852 1833 1714 1757 1808 1766 1866 1928 1869 1862 1869 1846 |

Aceguéa 39 29 20 28 35 23 17 31 41 29 24 20
Bagé 1015 949 932 966 952 988 1035 1053 1024 986 995 1015
Cagapava do Sul 291 325 292 311 339 320 281 327 331 334 333 323
Candiota 42 51 38 43 43 37 44 40 45 54 52 41
Dom Pedrito 362 358 337 319 335 308 358 354 327 347 354 338
Hulha Negra 32 40 29 34 36 20 39 35 31 33 36 36
Lavras do Sul 71 81 66 56 68 70 92 88 70 79 75 73

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.



3.2 Obitos por causas evitaveis (5 a 74 anos)

Mortes evitaveis sdo agravos ou situacdes que poderiam ter sido impedidas
através da atuacao dos profissionais e servi¢cos de saude (MALTA E DUARTE, 2007).

As mesmas estdo classificadas segundo a Classificagdo Internacional de
Doencgas - 102 revisdo (CID-10) e tabuladas em cinco categorias pelo Ministério da
Saude (RIPSA, 2008). Pode-se exemplificar o tétano, difteria e coqueluche (tabuladas
como causas evitaveis reduziveis pelas acdes de imunoprevencao); sifilis, hepatites
e HIV (tabuladas como causas evitaveis reduziveis por acbes adequadas de
promocao a saude, prevencao, controle e atencdo as doencas de causas infecciosas);
neoplasias, diabetes, insuficiéncia cardiaca e Ulceras gastricas (causas evitaveis
reduziveis por acfes adequadas de promocao a saude, prevencao, controle e atencao
as doencas ndo transmissiveis); afogamentos, quedas, agressdes, uso abusivo de
drogas e medicamentos (como causas evitaveis reduziveis por acdes intersetoriais
adequadas de promocéao a saude, prevencao e atencao as causas externas) e morte
na gestacdo como uma causa evitavel reduzivel por acées adequadas de prevencao,
controle e atencdo as causas de morte materna.

As listas brasileiras de Mortes Evitaveis foram construidas para duas faixas
etarias da populacdo brasileira: menores de cinco anos de idade e entre cinco a
setenta e quatro anos, que sera aqui abordada.

A Tabela D-4 mostra um aumento no nimero de mortes por causas evitaveis
tanto no Brasil como no estado do Rio Grande do Sul. Este resultado, segundo Malta
e Duarte (2007) sinalizam a possibilidade de que a cadeia da atencéo integral a saude
nao estd funcionando bem e, consequentemente, a qualidade da atencédo deve ser
aperfeicoada.

Entretanto, a regido Campanha, assim como todos seus municipios
integrantes, apresentam numeros decrescentes no periodo pesquisado, sinalizando
que o sistema de saude em atuacdo estd conseguindo atender as necessidades da

populacao atendida.



Tabela D-4: Namero de 6bitos por causas evitaveis por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 611535 623672 611419 622241 630359 648408 660664 675344 688618 694180 704883 709435
RIO GRANDE SUL 42909 43699 42559 42995 44152 43479 44758 44727 45131 45279 46530 45704

[ CAMPANHA 1083 1078 986 1001 1011 1034 1037 1073 990 1000 995 990 |
Acegua 23 17 13 22 20 09 07 13 26 14 11 08
Bagé 577 568 528 553 538 578 552 589 557 530 544 550
Cacapava do Sul 169 187 158 167 200 182 150 180 162 181 160 168
Candiota 33 34 32 31 25 22 36 28 29 42 39 26
Dom Pedrito 213 202 193 181 168 180 213 189 164 170 181 177
Hulha Negra 21 17 17 17 20 15 25 17 19 14 23 23
Lavras do Sul 47 53 45 30 40 48 54 57 33 49 37 38

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS



3. 3 Obitos maternos

Os 0Obitos maternos sédo aqueles que ocorrem durante a gestacdo ou até 42
dias apos seu término, devido a qualquer causa relacionada com ou agravada pela
gravidez ou por medidas em relacdo a ela, porém ndo devida a causas acidentais ou
incidentais (OMS, 1998).

Os dados obtidos em relagdo a mortalidade materna demonstram uma
oscilacdo a nivel brasileiro e estadual no periodo de 2003 a 2014, finalizando com um
aumento no numero de mortes. Na regido Campanha, oscilacdes também foram
encontradas, porém, ao final do periodo o nimero de Obitos maternos manteve-se
igual a 3 (trés) por ano (Tabela D-5).

Este indicador reflete a qualidade da atencédo a saude da mulher, consolidada
atraves da Politica Nacional de Atencéo Integral a Saude da Mulher (BRASIL, 2004).
Taxas elevadas de mortalidade materna estdo associadas a deficiente prestacéo de
servicos de saude a esse grupo, desde o planejamento familiar e a assisténcia preé-
natal, até a assisténcia ao parto e ao puerpério. Além disso, pode indicar precarias
condi¢cbes socioecondmicas, baixo grau de informacao e de escolaridade e dinamicas
familiares em que a violéncia esta presente (BRASIL, 2004; RIPSA, 2008).

Ao analisarmos os dados de 6bitos maternos com os dados abordados no item
Consultas de pré-natal, verifica-se um aumento no niamero das mesmas na regiao,
cabendo entdo a realizacdo de avaliacdo da qualidade deste atendimento.

Este dado pode também ser corroborado aos dados apresentados nos quais
percebe-se um aumento da cobertura vacinal da populacdo da campanha, bem como
do aumento do niimero de profissionais atuantes no Sistema Unico de Satde (SUS)
e da cobertura populacional pelos programas Estratégia Saude da Familia (ESF) e
Programa Agentes Comunitarios de Saude (PACS).



Tabela D-5: N° de 6bitos maternos por local de residéncia por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2008 2009 2010 2011 2012 2014
BRASIL 1473 1493 1486 1492 1468 1561 1746 1605 1509 1492
RIO GRANDE SUL 90 87 82 84 70 82 75 79 67 92
TOTAL REGIAO 3 3 3 6 2 2 3 2 3
Bagé - 4 1 1
Cacapava do Sul 1 - - 2 1 - - 1 - -
Candiota 1 - - - = = - - - -
Dom Pedrito - 1 1 - - - - 1 - 1
Hulha Negra - - - - - = 1 - - -
Lavras do Sul 1 - - - - - - - - -

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS



3.4 Mortalidade infantil

Mortalidade infantil é conceituada como o nimero de 6bitos em menores de um
ano de idade (RIPSA, 2008).

A taxa de mortalidade infantil (TMI) é considerada como um dos mais sensiveis
indicadores de qualidade de vida de uma populagéo, pois reflete as condi¢cdes de
desenvolvimento socioecondmico e infraestrutura, acesso e qualidade dos recursos
disponiveis para atencdo a saude materna e da populacao infantil (FISCHER et al.,
2007).

A taxa de mortalidade infantil no Brasil mantém tendéncia continua de queda
desde 1990, quando registrava 58 mortes a cada mil nascidos vivos. O Gréfico D-3

mostra esta reducdo desde o ano de 2000 até 2015.

Grafico D-3: Taxa de Mortalidade Infantil por mil nascidos vivos no Brasil (2000-2015)
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Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Esta queda nas taxas de mortalidade infantil igualmente ocorreu em demais
paises. Em 2000, a ONU fixou metas sociais para os paises e estipulou prazo até
2015 para que os mesmos atingissem o0s Objetivos de Desenvolvimento do Milénio
(ODM). No caso do Brasil, a meta era de que as 58 mortes registradas para cada mil
criancas nascidas vivas em 1990 fossem reduzidas para 19 por mil nascidos vivos em
2015, taxa esta superada.

Fischer et al. (2007) avaliam que a reducéo na TMI deve-se pela expansao de
programas de saude em larga escala, como por exemplo, programas de controle das
infeccbes respiratdrias agudas (IRA), aumento da cobertura vacinal, terapia de
reidratacdo oral (TRO) e o incentivo a amamentacao.
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A Tabela D-6 mostra a diminuicdo na TMI a nivel estadual e nos municipios
integrantes do COREDE Campanha. Destes, apenas Acegua apresenta um valor

acima do RS (12 e 11,88 respectivamente).

Tabela D-6: Taxa de Mortalidade Infantil por mil nascidos vivos

1991 2000 2010
BRASIL 44,68 30,57 16,7
RIO GRANDE SUL 22,53 16,71 12,38
CAMPANHA 26,23 20,31 11,88
Acegua 19,31 16 12
Bagé 19,34 18,2 11,57
Cacapava do Sul 28,37 18,4 11,1
Candiota 18,76 17,9 10,7
Dom Pedrito 32,51 21,4 11,6
Hulha Negra 34,12 29,8 16
Lavras do Sul 31,22 20,5 10,2

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano

A Tabela D-7 expde o numero de Obitos infantis que, consequentemente a
reducdo da TMI, também apresentam uma diminuicdo em todos 0s municipios aqui
avaliados.

Observa-se que quanto maior a proporcao de populagéo acima de 25 anos com
menos de 8 anos de estudo, maior a TMI no grupo. O grau de instru¢ao das mulheres
€ de grande impacto sobre a mortalidade infantil, ressaltando que quanto maior o
namero de anos de estudo da mée, mais chance ela tem de evitar a morte de um filho
Nos primeiros cinco anos.

No nivel ecol6gico, importante associacdo entre mortalidade infantil e
indicadores socioecondémico foram identificados. Municipios com maior concentracao
de renda, maior proporcdo de indigentes, pior indicador de escolaridade e de
saneamento basico e menor PIB per capita e de investimento em saude apresentam
maior mortalidade infantil (FISCHER et al. 2007)



Tabela D-7: N° 6bitos infantis por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 57540 54183 51444 48332 45370 44100 42642 39870 39716 39123 38966 38432 ?

RIO GRANDE SUL 2382 2320 2013 1855 1701 1724 1542 1492 1581 1500 1494 1529 1496
| TOTAL REGIAO 69 78 46 46 45 38 35 24 39 42 38 35 42
Acegua 03 03 00 00 00 02 00 01 00 00 02 01 00
Bagé 37 40 30 26 28 19 26 12 24 23 17 21 24
Cacapava do Sul 10 12 06 08 05 05 02 03 04 02 06 04 10
Candiota 01 03 00 01 06 02 00 00 02 03 00 02 02
Dom Pedrito 15 12 07 09 05 08 02 04 05 08 10 05 05
Hulha Negra 02 08 00 01 00 00 03 01 02 03 01 00 00
Lavras do Sul 01 00 03 01 01 02 02 03 02 03 02 02 01

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.



3.5 Mortalidade em menores de 5 anos

indices elevados de mortalidade em menores de 5 anos geralmente denotam
um desenvolvimento socioecondmico e de infraestrutura precarios, condicionantes a
desnutricdo infantil e infec¢des. Fatores como 0 acesso e a qualidade dos recursos
disponiveis para atengdo a saude materno-infantil sdo também determinantes da
mortalidade nesse grupo etario.

O Gréafico D-4 revela uma reducéo na taxa de 0bitos em menores de 5 anos no

Brasil.

Grafico D-4: Taxa de 6bitos em menores de 5 anos por mil nascidos vivos no Brasil e Regides (2000-
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Fonte: Ministério da Saude. DATASUS

A regido campanha no periodo de 2003 a 2015 conseguiu reduzir em quase
50% o numero de 6bitos em criancas menores de 5 anos. Todos 0s municipios
integrantes obtiveram queda neste indicador (Tabela D-8). Esta tendéncia de reducao
pode estar relacionada ao declinio da fecundidade nas ultimas décadas e o efeito de

intervengdes publicas nas areas de saude, saneamento e educacéo.

4 Unidades de Saude na Regiéo

4.1 Hospitais e Leitos

Na regido do COREDE CAMPANHA, existem 7 unidades hospitalares (Tabela
D-9) totalizando 573 leitos, sendo 396 para o SUS (Tabela D-10). Ao observarmos o
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namero de leitos, nota-se que apenas na cidade de Lavras do Sul houve um
incremento N0 mesmo.

Dois municipios (Candiota e Hulha Negra) ndo contam com nenhuma unidade
hospitalar, sendo a demanda de pacientes provavelmente atendida pelo municipio de
Bagé, que € o municipio mais proximo geograficamente e também por ser o Unico da

regido que possui 3 unidades hospitalares.



Tabela D-8: N° 6bhitos por causas evitaveis em menores de 5 anos por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
BRASIL 63.350 59.370 56.278 53.064 49.771 48.230 46.763 43.706 43.145 42.291 42.228 41.384
RIO GRANDE SUL 2839 2699 2342 2213 2001 2002 1816 1745 1850 1751 1737 1750
[ CAMPANHA 81 90 56 49 52 40 37 31 45 47 39 42
Acegua 3 3 - - - 2 - 2 - - 2 1
Bagé 43 47 36 26 31 20 26 16 24 24 17 26
Cacapava do Sul 11 13 6 9 7 5 2 4 8 3 7 4
Candiota 1 4 1 1 6 2 - - 2 3 - 2
Dom Pedrito 19 13 9 10 7 9 3 4 7 10 10 7
Hulha Negra 3 9 1 1 - - 3 2 2 4 1 -
Lavras do Sul 1 1 3 2 1 2 3 3 2 3 2 2
Fonte: Ministério da Salde. DataSUS.
Tabela D-9: N° de Hospitais por municipio integrante COREDE-Campanha
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 5170 5185 5119 5102 5205 5216 5143 5206 5204 5244 5109
RIO GRANDE SUL 335 335 330 329 329 325 320 318 321 320 313
| TOTAL REGIAO 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Acegua 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Bagé 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3
Cacapava do Sul 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Candiota 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Dom Pedrito 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Hulha Negra 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Lavras do Sul 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS
Tabela 10: N° de leitos disponibilizados por municipio integrante COREDE-Campanha (n° Total / n°SUS)
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 466142/35466 467496/35392 458916/34415 460804/34279 461328/33846 463156/33548 458160/33071 455653/32606 452060/32141 452488/31928 441801/31191
6 3 2 9 1 2 8 3 3 3 7
RIO 30209/ 30121/ 30038/ 30468/ 30315/ 30414/ 30457/ 30799/ 31250/ 31698/ 31278/
GRAND 21383 21038 21026 21355 21312 21008 20859 21033 21692 22209 21814
E SUL
TOTAL 640/436 647/437 647/437 640/436 610/383 576/370 576/370 576/357 573/399 573/396 573/396
REGIAO
Acegua 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33 42/33
Bagé 327/ 327/ 327/ 327/ 327/ 293/ 293/ 293/ 297/ 297/ 297/
187 187 187 187 187 174 174 174 204 206 206
Cacapav 86/64 93/65 93/65 86/64 92/70 92/70 92/70 77157 77157 79/60 79/60
a do Sul
Dom 158/ 158/ 158/ 158/ 122/ 122/ 122/ 122/ 129/ 83 121/ 121/
Pedrito 135 135 135 135 76 76 76 76 75 75
Lavras 27117 27117 27117 27117 27117 27117 27/17 27117 28/22 28/22 28/22
do Sul
Fonte: Ministério da Saude. DataSUS




4.2 Farmacia Popular

O acesso a medicamentos essenciais (aqueles utilizados para atender as
necessidades de saude prioritarias da populacdo brasileira), de acordo com a
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), é reconhecido como um dos cinco
indicadores relacionados a avan¢os na garantia do direito & saude (HOGERZEIL &
MIRZA, 2011) e se da por meio da disponibilidade dos mesmos, a capacidade
aquisitiva dos usuarios, sua acessibilidade geografica e aceitabilidade, levando ao uso
racional de medicamentos (BOING et al., 2013).

Seis dos sete municipios que compde a regiao do COREDE Campanha
possuem drogarias e/ou farmacias privadas credenciadas ao programa “Aqui Tem
Farmacia Popular’, permitindo assim o acesso da populacdo a medicamentos
essenciais com nenhum ou baixo custo (Tabela D-11). O municipio de Bagé € o unico
que dispde de uma Farmacia Popular “Rede Propria” implantada em parceria entre os

governos municipal e federal.

Tabela D-11: N° Unidades de Farmacia Popular por municipio integrante COREDE-Campanha

Rede Prépria Drogarias e Farmacias
Credenciadas
BRASIL 532 27980
RIO GRANDE SUL 29 3323
TOTAL REGIAO 1 62
Acegud 0 0
Bagé 1 33
Cacapava do Sul 0 16
Candiota 0 1
Dom Pedrito 0 9
Hulha Negra 0 1
Lavras do Sul 0 2

Fonte: Ministério da Saude. Portal da Saltde-SUS

O municipio de Acegua é o Unico que nao dispbe de Farmacia Popular,
dificultando assim, o acesso da populacdo aos medicamentos, ficando restrito a
responsabilidade da distribuicdo pelo municipio ou através da aquisi¢cao particular por
parte dos usuarios. O acesso aos medicamentos essenciais de forma insuficiente
pode influenciar a piora do estado de saude das pessoas, maior uso de terapias

adicionais, aumento no numero de retornos aos servicos de saude e,
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consequentemente, gastos adicionais nos tratamentos e aos cofres publicos (BOING
et al., 2013).

5 Média de permanéncia hospitalar e internacdes hospitalares

De acordo com o Ministério da Saude (BRASIL,2013), este indicador avalia o
tempo que um paciente permanece internado em um hospital e esta vinculado as boas
praticas clinicas desempenhadas pelos profissionais ali atuantes. Malta e Duarte
(2007) reforcam que o tempo de média de permanéncia Hospitalar (TMP) é um dos
indicadores usado para definir o rendimento/produtividade/de leitos em cada
especialidade.

A Tabela D-12 mostra a média de permanéncia hospitalar por dia no Brasil, Rio
Grande do Sul e municipios que possuem hospital do COREDE Campanha, sendo
excluidos entdo, Candiota e Hulha Negra.

O Ministério da Saude (BRASIL, 2013) reconhece o leito hospitalar como um
recurso caro e complexo, que deve ser utilizado de forma racional, para viabilizar a
utilizacdo por um numero maior de pacientes. Associado a isso, uma média de
permanéncia superior a 7 (sete) dias, como no caso do municipio de Dom Pedrito,
esta relacionada ao aumento de risco de infec¢des hospitalares, onerando ainda mais
sua utilizacao e colocando em risco a saude dos usuarios.

Este indicador reflete o nUmero médio de internacdes hospitalares pagas pelo
Sistema Unico de Satde (SUS), por 100 habitantes, em uma populacéo residente no
ano considerado (RIPSA, 2008).

Avaliando-se 0s numeros obtidos (Tabela D-13), pode-se perceber uma
reducdo nas internacdes hospitalares em nosso pais, estado e regido Campanha.
Este dado pode estar associado a reducdo do numero de leitos hospitalares
disponibilizados e também a um maior numero de equipes de Estratégia Saude da
Familia implantadas e Farmacias populares, além do aumento da cobertura vacinal
da populacéo.

O municipio de Aceguéa foi o Unico que demonstrou um aumento no namero de
internacdes hospitalares, fato este que pode estar vinculado a uma reducdo da
cobertura populacional pelos programas ESF e PACS e a ndo existéncia de Farmacias

populares.



Tabela D-12: Média de permanéncia hospitalar/dia por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

BRASIL 5,6 55 54 53 53 54 54 53 54 54 53 5.3 53
RIO GRANDE SUL 6,0 6,1 6,0 58 59 58 5,9 6,0 6,1 6,1 6,2 6,2 6,1
| MEDIA REGIAO 4.9 5,06 4,66 4,74 4,72 4,58 4,58 4,6 4,8 4,94 5,22 5,24 5,14
Acegua 3,7 4,1 3,6 3,5 3.4 3.3 3,2 3.3 3,5 3,6 3.4 3,2 3,2
Bagé 6,8 6,9 6,3 6,8 6,5 6,3 6,2 6,0 5,9 6,0 6,4 6,5 6,4
Cacapava do Sul 4,5 4,3 4,0 4,8 4,5 4,4 4,7 4,6 52 4,8 54 50 4,9
Dom Pedrito 6,0 6,4 6,0 55 5,8 5,8 5,6 5,9 59 6,6 7,3 7,8 7.3
Lavras do Sul 35 3,6 3,4 3,1 3.4 3,1 3,2 3,2 3,5 3,7 3,6 3,7 3,9

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.

Tabela D-13: N° de internacg8es hospitalares realizados pelo SUS por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 11.638.194 11.492.883 11.429.733 11.338.039 11.330.096 10.848.552 11.109.733 11.347.140 11.267.085 11.103.219 11.179.438 11.353.701 10.679.908
RIO GRANDE 752237 754669 735157 747027 729487 719203 729375 722331 710201 722833 737424 763362 712324
SUL
TOTAL 16604 15669 14980 14734 14357 13483 13608 13418 13010 14013 13890 13855 13776
REGIAO
Acegua 338 692 668 617 666 703 758 677 692 766 1.022 1.146 949
Bagé 10317 9502 9020 8423 8150 7679 7679 7963 8033 8408 8362 8064 8000
Cacapava 2511 2370 2375 2531 2534 2374 2344 2116 1908 2244 2237 2232 2245
do Sul
Dom Pedrito 2899 2622 2484 2634 2482 2317 2403 2289 2004 2316 1954 2137 2272
Lavras do 539 483 433 529 525 410 424 373 373 279 315 276 310
Sul

Fonte: Ministério da Saude. DataSUS.



6 Profissionais de nivel superior atuantes no SUS

O numero de profissionais de satde em atividade no Sistema Unico de Salde
aumentou no periodo de realizacdo desta pesquisa (2007 a 2015), conforme mostra
a Tabela D-14. Dados de periodos anteriores a 2007 nao foram aqui demonstrados,
pois as ocupagdes estavam classificadas de acordo com a Classificagéo Brasileira de
Ocupacg0Oes de 1994 (CBO 1994).

A Tabela D-14 mostra um somatorio de todos os profissionais de nivel superior
atuantes no SUS como assistente social, farmacéutico e bioquimico, enfermeiro,
fisioterapeuta, nutricionista, odontologo, psicélogo, fonoaudiélogo, médico da familia,
cirurgido geral, clinico geral, ginecologista e obstetra, pediatra, psiquiatra, radiologista,
sanitarista e outras especialidades de nivel superior.

A elevacdo no numero de profissionais atuantes no SUS nos municipios pode
estar acompanhando o crescente numero de esquipes de ESF implantadas, visto que
h& uma equipe multidisciplinar atuante para cada unidade.

Entretanto, um maior numero de profissionais atuantes ndo necessariamente
impligue em melhoria na qualidade de atendimentos e procedimentos para a
populacdo. Na politica de recursos humanos em saude, o debate ainda envolve a
preparacdo e a qualificacdo dos trabalhadores para a promocéo e educacdo em
saude, vislumbrando a consolidacdo da Estratégia Saude da Familia (ESF) e o
Sistema Unico de Satde (SUS) e a garantia dos seus principios fundamentais (VIEIRA
et al., 2013).

Associado a isso, alguns fatores como o desconhecimento sobre quais
profissionais exercem atividades gerenciais ou assistenciais e a inexisténcias de
padrées nacionais ou internacionais validados utilizados para comparacédo (por
exemplo, pelo menos um médico por mil habitantes) podem dificultar a avaliacdo do
impacto deste indicador em relacdo a saude de determinada populacdo (RIPSA,
2008).



Tabela D-14: N° Profissionais de Nivel Superior atuantes no SUS por municipio integrante COREDE-Campanha

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 546057 612311 664200 714014 735496 782051 822017 886923 918067
RIO GRANDE SUL 35049 39076 41854 44605 46111 49609 51609 56413 58361
|TOTAL REGIAO 534 604 649 690 690 718 708 747 780
Acegua 14 17 17 17 17 19 18 27 27
Bagé 348 399 424 454 463 483 484 483 504
Cacapava do Sul 59 63 74 80 74 79 68 84 85
Candiota 19 20 20 23 23 23 23 27 28
Dom Pedrito 67 72 79 84 80 79 80 89 97
Hulha Negra 10 12 14 11 11 9 14 16 16
Lavras do Sul 17 21 21 21 22 26 21 21 23

Fonte:

Ministério da Saude. DataSUS.



7 Atencdo Bésica:

7.1 Equipes de Estratégia Saude da Familia (ESF) implantadas e cobertura
populacional

O Programa Saude da Familia (PSF) surgiu a partir do Programa de Agentes
Comunitarios da Saude (PACS), criado em 1991 na Bahia com o objetivo diminuir a
taxa de mortalidade infantil e maternal na regido do Nordeste brasileiro. Em 2007, O
PSF transformou-se em ESF (BRASIL, 2008).

As equipes de Estratégia Saude da Familia (ESF) atuam através de uma
equipe multiprofissional com ac¢bes centradas para a familia e seu ambiente socio-
cultural. O trabalho desenvolvido visa a promocéo, prevencéo e educacdo em saude
com consequente melhoria da qualidade de vida da populacéo assistida (VIEIRA et
al., 2013).

Verifica-se um aumento no numero de equipes de ESF implantadas em todos
0S municipios que compde o COREDE Campanha (Tabela D-15).
Consequentemente, a porcentagem da cobertura populacional pelos programas ESF
e PACs também aumentou, alcancando a 100% desde 2009 no municipio de Candiota
(Tabela D-16).

Ambos os programas — ESF e PACs — atuam conjugadas a atencdo basica,
sendo a porta de entrada da populacdo para os servicos de saude. O aumento no
namero de pessoas participantes destes programas pode auxiliar na reducédo de
agravos a saude, internacfes hospitalares, mortalidade geral e infantil e aumento da

expectativa de vida, todos esses dados ja demonstrados e discutidos neste material.



Tabela D-15: N° Equipes ESF implantadas por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 19068 21232 24564 26729 27324 29300 30328 31660 32295 33404 34715 39310 40162
RIO GRANDE SUL 615 843 939 1040 1069 1161 1193 1210 1232 1358 1417 1769 1905
| TOTAL REGIAO 5 14 22 28 30 32 33 34 33 32 34 37 41
Acegua 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Bage 2 10 15 19 20 21 22 22 21 21 22 22 23
Cacapava do Sul 3 3 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5
Candiota 0 0 1 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3
Dom Pedrito 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 1 3 5
Hulha Negra 0 0 0 1 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Lavras do Sul 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2
Fonte: Ministério da Saude. Departamento de Atencéo B.
Tabela D-16: Proporcao de cobertura populacional (%) pelos programas ESF e PACs por municipio integrante COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 35,69 38,99 44,35 46,19 46,62 49,51 50,69 52,23 53,41 54,84 56,37 62,48 63,72
RIO GRANDE SUL 18,69 25,55 28,35 30,48 31,03 33,87 35,43 35,60 36,50 40,27 42,08 52,22 56,42
| TOTAL REGIAO 5,11 20,05 29,98 42,92 48,89 53,62 56,78 56,73 57,23 55,68 57,49 66,51 75,95
Acegua 0 81,27 81,27 76,18 75,53 75,53 80,01 79,37 78,52 77,88 77,27 77,27 77,27
Bagé 5,90 29,23 43,85 54,04 56,34 59,16 65,57 65,58 62,03 61,95 64,82 64,82 67,77
Cacapava do Sul 29,87 29,87 49,78 49,77 49,77 49,77 51,90 52,18 51,20 41,05 51,42 51,42 51,42
Candiota 0 0 35 62,11 60,61 90,91 100 100 100 100 100 100 100
Dom Pedrito 0 0 0 0 0 0 0 0 8,87 8,90 8,92 26,76 44,61
Hulha Negra 0 0 0 58,34 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lavras do Sul 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 45,31 90,61

Fonte: Ministério da Saude. Departamento de Atencao Béasica



7.2 Consultas de pré-natal:

O numero de consultas de pré-natal aumentou expressivamente em todos os
municipios avaliados (Tabela D-17), assim como a porcentagem de nascidos vivos
com 7 ou mais consultas de pré-natal (Tabela D-18). O Ministério da Saude estipula a
realizacdo de, no minimo, 06 (seis) consultas de acompanhamento pré-natal, sendo,
preferencialmente, uma no primeiro trimestre, duas no segundo e trés no terceiro
trimestre da gestacédo a fim de reduzir casos de mortalidade materno-infantil (BRASIL,
2000).

Entretanto, ao confrontarmos esses dados a mortalidade materno-infantil na
regido campanha, ndo se verifica uma reducdo no numero de Gbitos maternos mas
sim na mortalidade infantii e em menores de 5 anos. Cabe entdo questionar a
qualidade deste atendimento, que talvez esteja mais voltado a crianca e nao a
gestante ja que, em quantidade, o que preceitua o Ministério da Salde parece estar

sendo atendido.

7.3 Imunizacdes

Assim como no Brasil e RS, a regido Campanha mostra dados crescentes em
relacdo a cobertura vacinal da populacdo assistida (Tabela D-19). Esse dado
influencia positivamente demais indicadores de saude, como reducdo da mortalidade,

aumento da expectativa de vida e diminuig&do de internacdes hospitalares.



Tabela D-17: Atendimento Pré-natal por municipio integrante COREDE-Campanha

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
RIO GRANDE SUL 115550 157737 182824 198324 187498 197704 203237 224114 213659 230056 235824 232325
| TOTAL REGIAO 844 3324 4794 5900 5344 7448 5546 7073 6068 6663 6540 7795
Acegua - 126 334 227 377 346 152 242 274 279 367 174
Bagé 112 2313 3516 4035 3478 5424 3478 5629 4695 5632 4911 5093
Cacapava do Sul 732 885 872 1224 910 926 935 438 553 455 484 1669
Candiota - - 72 347 297 489 835 576 427 158 497 513
Dom Pedrito - - - - - - - 35 93 139 281 110
Hulha Negra - - - 67 282 263 146 153 26 - - 236
Fonte: Ministério da Salide. DataSUS
Tabela D-18: % de Nascidos Vivos com 7 ou mais consultas de Pré-Natal por municipio integrante COREDE-Campanha
2008 2009 2010 2011 2012
BRASIL 57 58 60,6 61,3 61,7
RIO GRANDE SUL 71,3 71,2 72,8 70,7 71,1
| TOTAL REGIAO 64,76 65,69 65,07 67,60 64,73
Aceguéa 70 86,9 77,6 89,5 74
Bagé 71,7 69 70,1 68,2 68,9
Cacapava do Sul 74,7 68,2 73,6 71,5 70,5
Candiota 60,2 57,2 68,5 69,8 68,7
Dom Pedrito 60,3 51,5 58,2 66,6 64,5
Hulha Negra 67,9 78,8 65,3 64,9 57,2
Lavras do Sul 48,5 48,2 42,2 42,7 49,3
Fonte: Ministério da Salde. DataSUS
Tabela D-19: Coberturas vacinais por municipio integrante COREDE-Campanha
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
BRASIL 72,97 80 76,73 75,83 76,66 73,9 76,22 74,38 85,31 77,32 79,59 83,71 85,36
RIO GRANDE SUL 72,82 75,86 72,4 72,2 72,97 70,99 73,38 71,91 86,62 76,98 81,3 84,72 84,46
| TOTAL REGIAO 75,9 75,1 75,7 76,8 74,7 73,9 70,6 73,1 83,7 70,7 92,9 71,3 86,5
Acegua 101,4 90,66 90,47 89,49 81,3 83,15 81,38 82,6 104,74 93,7 140,2 83,19 131,7
Bagé 70,18 69,44 71,61 67,5 67,68 68,32 67,93 68,04 95,39 82,1 87,42 71,79 81,32
Cacapava do Sul 72,43 70,05 67,15 68,09 69,46 67,26 66,03 68,63 86,73 74,72 81,13 87,29 76,61
Candiota 76,08 77,45 83,4 78,71 82,8 88,49 72,84 67,27 56,63 59,92 77,65 32,53 42,97
Dom Pedrito 72,64 69,47 69,54 73,05 70,17 69,82 68,16 74,25 95,62 78,49 102,5 122,1 97,56
Hulha Negra 61,74 79,1 79,17 83,72 80,55 72,62 66,26 79,46 58,31 41,62 69,49 52,72 84,23
Lavras do Sul 77,14 69,42 68,32 76,76 70,85 67,66 71,9 71,75 88,62 64,3 92,35 49,55 90,83

Fonte: Ministério da Saude. Programa Nacional de Imunizacdes
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APENDICE E —-DIMENSAO ECONOMICA

Para que haja desenvolvimento econdmico, a experiéncia historica ensina que é
essencial que as instituicbes garantam, em primeiro lugar, a ordem publica ou a
estabilidade politica; em segundo lugar, o bom funcionamento do mercado e, em terceiro
lugar, boas oportunidades de lucro que estimulem os empresarios a investir e inovar.

E necessario, portanto, que o estado, na sua qualidade de instituicio maior, seja
forte: tenha legitimidade e capacidade para formular politicas, cobrar impostos e impor a
lei. Para que o estado seja forte ndo € necessario que seja ‘grande’, mas nao podera ser
‘pequeno’ porque se o for ndo tera os meios necessarios para garantir essa legitimidade.
Em relacdo ao tamanho do estado, ou, mais precisamente, do aparelho do estado,
entende-se como carga tributaria em relacdo ao Produto Interno Bruto (BRESSER-
PEREIRA, 2006).

O Brasil € um pais que tem um estado grande em termos de carga tributéaria,
especialmente se consideramos seu nivel de renda per capita, mas cuja forca € apenas
média.

Desenvolvimento econdmico é o processo historico de crescimento sustentado da
renda ou do valor adicionado por habitante implicando a melhoria do padréo de vida da
populacdo de um determinado estado nacional, que resulta da sistematica acumulacao de
capital e da incorporacdo de conhecimento ou progresso técnico a producado. Nestes
termos, o desenvolvimento econdmico é um processo de transformacdo que implica
mudancas nos trés niveis ou instancias de uma sociedade: estrutural, institucional ou
cultural. E o aumento sustentado dos padrdes de vida possibilitado pelo aumento da
produtividade de determinadas atividades e/ou pela transferéncia da méo-de-obra dessas
para outras atividades com maior valor adicionado per capita porque envolvendo maior
conhecimento. E o aumento dos salarios causado direta ou indiretamente por esse
aumento da produtividade e essa concentracdo da populacdo de um estado-nacdo nas
atividades de maior valor adicionado.

O objetivo deste estudo na dimensdo econOmica é analisar a atual situacdo dos
municipios que integram o Corede Campanha em uma perspectiva econémica apontando
as potencialidades bem como as fragilidades desses municipios.

O estudo caracteriza-se por ser do tipo descritivo e exploratorio com delineamento
em casos multiplos (sete municipios do Corede Campanha) e a coleta de dados deu-se
através de pesquisa bibliografica em fontes oficiais de dados s6cio-econdmicos como o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a Fundacdo de Economia e
Estatistica (FEE).
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Os dados foram coletados e apresentados em forma de quadros, gréaficos e tabelas

e analisados de forma descritiva.

1 Dimensé&o econdmica: aspectos gerais

1.1 Produto Interno Bruto

Em termos absolutos o PIB total gaucho que, em 2003, era de 124,5 bilhdes de
reais, chegou, no ano de 2013, a cifra de 331,1 bilh6es (Tabela E-1). O PIB brasileiro
apresentou comportamento semelhante, passando de 1,7 trilhdes para 5,3 trilhdes,
conforme dados de 2013. A evolucao da economia do Corede Campanha apresenta forte
associacdo com a economia rio-grandense. No Produto Interno Bruto a precos correntes
(PIB) destaca-se o municipio de Acegua com um crescimento de 2003 para 2013 de
194,14%, Lavras do Sul 173,36%, Bagé 165,83% e Candiota apresentou um decréscimo
de -17,88%. No que se refere a distribuicdo espacial regional, considerando os dados de
2013, destaca-se que o Corede Campanha teve um PIB a precos correntes com um

crescimento de 165,83%.

Tabela E-1: PIB total a pregos correntes (R$mil)

DIFERENCA
2003 2013 2003/2013 %
Brasil 1.720.069.281.000,00 5.157.568.999.999,99
RS 124.551.267,19 331.095.182,85 165,83
COREDE CAMPANHA 1.825.591,86 4.272.493,63 165,83
Acegud 60.463,13 177.844,55 194,14
Bagé 775.673,35 2.053.819,65 164,78
Cacapava do Sul 272.665,35 624.913,58 129,19
Candiota 167.837,78 137.829,44 -17,88
Dom Pedrito 428.802,39 977.858,47 128,04
Hulha Negra 36.962,74 84.801,80 129,43
Lavras do Sul 64.650,33 176.727,33 173,36

Fonte: FEE, 2016

O PIB per capita mede a producgéo, por habitante, do conjunto dos setores da
economia. Indica o nivel de riqueza econbmica, possibilitando a comparacdo entre
regides. O PIB per capita gaucho aumentou significativamente na ultima década.
Considerando a nova série, o PIB per capita galcho passou de R$ 11.809 em 2003 para
R$ 29.657 em 2013 (Tabela x).

A distribuicdo espacial do PIB per capita no periodo de 2003 a 2013 destacou-se
nos 6 municipios que compdem o Corede Campanha com aumento da renda per capita

(Lavras do Sul 197,33% e Acegua 167,35%), sendo que um municipio apresentou
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diminuicdo do PIB per capita, Candiota, que em 2011 de 38.346 passou em 2012 para
14.381 em 2013 15.231uma reducéo de -23,42%.

A evolucdo do PIB per capita mostra que o poder aquisitivo médio do Corede
Campanha aumentou, em média, cerca de 130% entre 2003 e 2013, estando o melhor
desempenho localizado no Municipio de Lavras do Sul (197%) e o Municipio de Candiota

perdeu poder aquisitivo de (-23%), conforme Tabela E-2.

Tabela E-2 - Evolucdo do PIB per capita 2003 — 2013 (R$)

DIFERENCA 2003/2013
2003 2013 %

RS 11.809,41 29.657,28 151,13
CAMPANHA 8.271,41 19.104,42 130,97
Acegua 14.389,13 38.469,51 167,35
Bagé 6.563,44 16.829,07 156,41
Cacapava do Sul 7.758,08 17.967,10 131,59
Candiota 19.890,71 15.231,45 -23,42
Dom Pedrito 10.469,83 24.712,12 136,03
Hulha Negra 9.800,37 20.226,11 106,38
Lavras do Sul 7.956,96 23.658,28 197,33

Fonte: FEE, 2016



2 Emprego e desemprego

Tabela E-3: Emprego formal no Corede Campanha (2003-2013)
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Var %
(2003-
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2013)
RS 2.079.813,000 | 2.193.332,000 | 2.235.473,000 | 2.320.747,000 | 2.425.844,000 | 2.521.311,000 | 2.602.320,000 | 2.804.162,000 | 2.920.589,000 | 2.993.031,000 | 3.082.813,000 | 48,225
COREDE
CAMPANHA | 338.775,870| 435.311,140 | 321.772,410| 343.634,170| 401.269,470 | 544.025,090 | 616.351,210| 451.943,080 | 441.141,720| 480.195,160 | 833.855,100 | 146,138
Acegud 388,000 416,000 567,000 638,000 590,000 668,000 754,000 774,000 782,000 713,000 844,000 117,526
Bagé 14.564,000 15.538,000 15.894,000 16.308,000 16.430,000 18.057,000 17.224,000 19.205,000 20.644,000 22.089,000 22.530,000 | 54,697
Cagapava
do Sul 4.123,000 4,226,000 3.823,000 4.011,000 3.929,000 4.211,000 4.443,000 5.882,000 5.112,000 5.103,000 5.548,000 | 34,562
Candiota 1.543,000 1.575,000 1.638,000 1.717,000 1.906,000 2.772,000 3.360,000 2.754,000 2.591,000 2.372,000 2.277,000 | 47,570
Dom
Pedrito 5.204,000 5.456,000 5.301,000 5.166,000 5.592,000 5.965,000 6.499,000 6.639,000 6.824,000 6.855,000 6.934,000 | 33,244
Hulha
Negra 780,000 843,000 871,000 877,000 1.162,000 337,000 1.404,000 1.705,000 1.906,000 2.018,000 2.307,000 | 195,769
Lavras do
Sul 879,000 963,000 891,000 931,000 936,000 947,000 1.080,000 1.090,000 1.130,000 1.135,000 1.179,000 | 34,130

Fonte: FEE, 2016



Tabela E-4: Admissfes na Agropecuaria
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 64.737 72.157 74.142 69.981 69.122 71.974 65.751
Campanha 2036 2040 1998 1963 1957 2194 2119
Acegua 54 97 100 88 82 105 108
Bagé 777 711 717 718 733 802 721
Cagapava do Sul 105 120 96 118 75 82 62
Candiota 101 109 92 26 48 134 64
Dom Pedrito 891 859 849 884 882 930 1.012
Hulha Negra 14 20 8 15 21 14 14
Lavras do Sul 94 124 136 114 116 127 138
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-5: Desligamentos na Agropecuaria
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 65.355 71.390 73.441 69.549 67.754 72.448 64.995
Campanha 2011 2207 2033 1839 1893 2298 1974
Acegud 76 93 83 93 78 94 94
Bagé 735 841 708 689 748 865 710
Cacapava do Sul 116 136 115 104 75 95 75
Candiota 89 102 88 27 41 128 66
Dom Pedrito 888 892 904 777 807 975 895
Hulha Negra 17 21 14 13 20 10 7
Lavras do Sul 90 122 121 136 124 131 127
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-6: Admiss6es Comércio
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 274.502 331.580 360.071 368.112 383.917 391.896 316.614
Campanha 3230 4031 4779 4999 4614 5080 4162
Acegua 56 54 21 33 37 51 43
Bagé 2.064 2.503 3.186 3.392 2.914 3.282 2.583
Cacgapava do Sul 375 443 577 443 593 595 548
Candiota 76 225 148 105 98 101 97
Dom Pedrito 591 751 756 933 884 936 826
Hulha Negra 22 18 22 20 35 39 21
Lavras do Sul 46 37 69 73 53 76 44




Tabela E-7: Desligamentos Comércio
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 251.697 290.444 330.180 349.834 361.604 379.913 330.939
Campanha 2904 3378 4193 4334 4528 4850 4191
Acegud 46 48 22 24 23 33 37
Bagé 1.965 2.149 2.786 2.843 2.848 3.100 2.697
Cacapava do Sul 300 350 497 433 565 533 490
Candiota 53 178 109 130 107 184 94
Dom Pedrito 477 598 704 838 897 910 795
Hulha Negra 12 14 20 17 30 24 22
Lavras do Sul 51 41 55 49 58 66 56
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-8: Admissfes Servigos

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 349.234 418.605 457.992 483.159 510.647 514.280 417.953
Campanha 1875 2143 2658 2571 2783 2789 2341
Acegud 7 15 12 20 57 45 19
Bagé 1151 1362 1765 1723 1697 1785 1441
Cagapava do Sul 232 259 299 321 393 364 319
Candiota 93 134 154 97 96 85 86
Dom Pedrito 352 324 388 365 497 469 434
Hulha Negra 15 4 4 17 16 5 10
Lavras do Sul 25 45 36 28 27 36 32
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-9: Desligamentos Servigos

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 314.638 367.469 409.416 442.506 473.795 485.183 433.336
Campanha 1675 1762 2084 2051 2559 2739 2447
Acegua 4 12 11 11 41 34 21
Bagé 1005 1122 1373 1280 1601 1886 1618
Cacapava do Sul 197 215 211 231 325 299 330
Candiota 131 110 131 178 74 107 51
Dom Pedrito 307 262 323 329 475 380 400
Hulha Negra 10 2 3 3 15 5 4
Lavras do Sul 21 39 32 19 28 28 23

Fonte: CAGED, Perfil municipio



Tabela E-10: Admissdes Industria
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

RS 320.587| 421.133 425.119 401.300 421.886 374.427 275.277
Corede Campanha 1508 2217 2240 1866 1950 1784 1438
Acegua 2 6 3 10 8 3
Bagé 627 1.054 862 755 896 780 643
Cacapava do Sul 107 140 254 184 353 315 250
Candiota 84 43 38 61 56 97 76
Dom Pedrito 237 267 373 190 145 172 133
Hulha Negra 444 695 704 666 483 406 327
Lavras do Sul 7 12 9 7 7 6 6
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-11: Desligamentos IndUstria

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 322.363 368.000 405.856 399.223 408.097 392.522 328.019
Campanha 1392 1570 2044 1662 1792 1874 1497
Acegua 4 3 2 12 7 5
Bagé 672 779 950 704 827 736 657
Cacapava 75 96 199 178 226 297 256
Candiota 47 65 35 84 45 117 51
Dom Pedrito 229 240 299 175 154 191 108
Hulha Negra 359 378 554 511 524 522 411
Fonte: CAGED, Perfil municipio
Tabela E-12: Admissf8es Administracdo Publica

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 3.752 3.327 3.847 4,081 4.304 4.621 3.203
Campanha 93 67 83 67 90 41 30
Acegua 28 23 34 37 74 35 25
Bagé 58 37 34 25
Cacapava do Sul 7 7 13 2
Candiota
Dom Pedrito 2
Hulha Negra 3

Lavras do Sul

Fonte: CAGED, Perfil municipio



Tabela E-13: Desligamentos Administragcdo Publica
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
RS 3.141 3.530 4116 3.968 3.035 5.051 3.034
Campanha 50 61 105 65 46 46 21
Acegud 18 22 28 31 20 25 13
Bagé 27 30 67 24 20 14
Cacapava do Sul 4 5 8 4 6 6
Candiota
Dom Pedrito 4 2 1
Hulha Negra
Lavras do Sul 1

Fonte: CAGED, Perfil municipio

3 Dimensédo econdmica: agropecuaria

Embora na matriz do VAB Total do Corede Campanha o setor participe com

somente 2,89% do VAB do Rio Grande do Sul, esta atividade possui grande importancia

para a economia gaucha, pois dela derivam iniameros segmentos da agroindustria.
Destaca-se 0 Municipio de Dom Pedrito com um VAB de 339.142,77 isto é 40,6% do
Corede Campanha. Destaca-se que na série historica de 2003 a 2013 os Municipios que

tiveram maior crescimento Hulha Negra com um aumento de 282,63%, Acegua com um
aumento de 186,12%.

Tabela E-14: Valor Adicionado Bruto Agropecuario (VAB Agropecuario)

DIFERENCA

2003 2013 2003/2013 %
RS 13.935.619,51 28.798.796,09 106,66
CAMPANHA 338.775,87 833.855,10 59,37
Acegua 33.160,51, 94.878,89 186,12
Bagé 65.898,02 151.092,12 129,28
Cacapava do Sul 37.690,31, 91.686,08 143,26
Candiota 13.345,50 29.367,32 120,05
Dom Pedrito 146.375,55 339.142,77 131,69
Hulha Negra 9.698,40 37.108,53 282,63
Lavras do Sul 32.607,57, 90.579,37, 177,79

Fonte: FEE, 2016



Grafico E-1: Evolugao do VAB da Agropecuaria no Corede 2003-2013 (R$ milhdes)
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Tabela E-15: Producéo de Arroz (em Casca) rendimento médio dos Municipios do Corede
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Campanha
ARROZ - Rendimento Médio (kg/ha)
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

ACEGUA 6.067 6.400 5.979 6.015 7.912 7.912 8.414 6.480 7.200 8.500
BAGE 6.230 6.555 6.500 6.500 7.519 7.519 8.663 7.500 8.631 7.500
CACAPAVA 6.375 4.950 4.950 6.250 6.500 6.500 7.395 7.500 7.500 7.600
CANDIOTA 5.451 6.040 6.040 6.040 7.143 7.143 7.796 7.440 7.799 6.500
DOM 6.960 7.650 7.400 7.450 8.190 7.330 8.701 8.490 8.100 7.749
PEDRITO
HULHA 5.830 5.450 5.761 5.830 7.186 7.186 7.902 7.756 7.250 7.250
NEGRA
LAVRAS DO 6.719 5.540 6.000 6.050 6.120 6.120 6.073 5.400 7.756 6.700
SUL

Fonte: EMATER/RS, 2016

Tabela E-16: Producé&o de Milho rendimento médio dos Municipios do Corede Campanha

MILHO - Rendimento Médio (kg/ha)
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

ACEGUA 360 720 1680 1200 1380 1380 1200 2100 2100 4000
BAGE 360 540 1800 900 1260 1260 1440 1200 1800 1800
CACAPAVA 720 720 1500 1380 1560 1560 1500 1200 2400 1800
CANDIOTA 600 480 1500 1500 1500 1500 1500 1080 2500 2200
DOM
PEDRITO 3671 3200 2400 3200 1200 2000 1500 1800 3000 4916
HULHA
NEGRA 630 630 1540 1540 1540 1540 1540 1008 1800 1800
LAVRAS DO
SUL 336 504 1800 1260 1260 1260 1260 1000 1800 1800

Fonte: EMATER/RS, 2016



Tabela E-17: Producédo de Soja rendimento médio dos Municipios do Corede Campanha
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SOJA - Rendimento Médio (kg/ha)

2005| 2006| 2007| 2008| 2009| 2010| 2011| 2012| 2013| 2014
ACEGUA 240 1200 1580 1740 1750 1750 2400 1460 2100 2300
BAGE 1560 750 1750 1750 1800 1800 1775 1800 1988 2100
CACAPAVA 420 630 2180 2400 2400 2400 2345 1200 2400 2273
CANDIOTA 720 950 1500 1500 1500 1500 1500 2100 2400 2200
DOM PEDRITO 660 900 2400 1980 2280 1800 1626 2460 2700 1920
HULHA
NEGRA 1050 900 1800 1800 1920 1920 1860 1530 2280 2280
LAVRAS DO
SUL 1560 900 2100 2280 2280 2280 2350 1554 2750 2700
Fonte: EMATER/RS, 2016

Tabela E-18: Producé&o de Trigo rendimento médio dos Municipios do Corede Campanha
TRIGO - Rendimento Médio (kg/ha)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
ACEGUA 2250 1.800| 1.800| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.000| 1.800
BAGE 1.800| 1.800| 2400| 1.800| 1500 1500 1500| 1.800| 1.800| 1.800
CACAPAVA 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.400| 2.400| 2.400| 1.800
CANDIOTA 1.800| 1.800| 1500| 1.500| 1.500| 1.500| 1.500| 1.500| 1.500| 1.500
DOM PEDRITO 3.000| 2.600| 2.100| 1.500| 2.100 ##H| 3.400| 2.600| 2.700| 1.500
HULHA NEGRA| 1.800| 1.500| 1.500| 1.580| 1.580| 1.580| 1.800| 1.800| 1.800| 1.500
LAVRAS DO
SUL 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.100| 2.700| 2.700| 2.700| 2.000

Fonte: EMATER/RS, 2016
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Grafico E-2: Producdo Pecuéria, Bovino, efetivo rebanho por cabec¢a, dos Municipios do Corede

Campanha 2004/2014
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Grafico E-3: Producdo Pecuéria, producédo leite de vaca - producdo quantidade / mil litros, dos

Municipios do Corede Campanha 2004/2014
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Grafico E-4: Producao Pecuéria, Ovino - efetivo rebanho por cabega, dos Municipios do Corede
Campanha 2004/2014
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Grafico E-5: Producéo Pecuaria, La - produgcdo —kg, dos Municipios do Corede Campanha 2004/2014
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4 Dimensao econdmica: industria

O carvéao constitui o principal bem mineral, com recursos totais da ordem de 28
bilhdes de toneladas, que correspondem a 88% dos recursos de carvdo do pais.
Atualmente, as maiores perspectivas para seu uso estdo na geracao termoelétrica e na
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extracdo de fracdes de carvado coqueificavel para uso metalurgico. O Rio Grande do Sul
€, juntamente com Santa Catarina, o0 maior produtor de carvdo mineral do Brasil, estando
a produgéo anual em torno de 3,4 milhdes de toneladas. O COREDE CAMPANHA que
ocorre junto a estas jazidas, mostrou um grande potencial de utilizagdo econémica para

fabricacdo de ceramica.

Tabela E-19: Valor Adicionado Bruto Industrial (VAB Industrial)

2003 2013 DIFERENCA 2003/2013 %
RS 30.598.979,24 69.500.269,53 127,13
CAMPANHA 411.312,48 474.627,81 15,39
Acegua 6.192,05 8.097,86 30,78
Bagé 121.651,85 251.515,24 106,75
Cacapava do Sul 80.388,20 115.390,20 43,54
Candiota 102.029,54 (19.716,61) (119,32)
Dom Pedrito 75.449,12 85.237,28 12,97
Hulha Negra 23.021,46 28.118,76 22,14
Lavras do Sul 2.580,26 5.985,08 131,96
Fonte: FEE,2016
5 Dimensédo econdémica: servico
Tabela 19: Valor Adicionado Bruto Servigcos (VAB Servigos)
2003 2013 200312015 %
RS 64.204.792,67 187.184.605,69 191,54
CAMPANHA 926.594,33 2.645.305,50 185,49
Acegua 18.708,81 67.154,88 258,95
Bagé 506.260,79 1.477.301,84 191,81
Cacapava do Sul 133.813,82 372.441,76 178,33
Candiota 40.675,75 107.241,11 163,65
Dom Pedrito 181.195,48 498.455,51 175,09
Hulha Negra 18.258,95 47.889,68 162,28
Lavras do Sul 27.680,74 74.820,72 170,30

Fonte:FEE,2016



6 Dimensé&o econdémica: administracao publica

Tabela E-20: Valor Adicionado Bruto Administracao Publica (VAB Administracdo Pablica

2003 2013 Diferenca 2003/2013 %
RS 14.076.768,67 40.545.177,78 188,03
CAMPANHA 281.845,04 812.825,67 188,39
Acegua 5.964,57 23.266,26 290,07
Bagé 145.061,94 419.612,69 189,26
Cacapava do Sul 46.332,66 121.312,30 161,83
Candiota 14.884,71 47.071,72 216,24
Dom Pedrito 51.704,41 141.183,36 173,06
Hulha Negra 6.417,73 25.915,12 303,81
Lavras do Sul 11.479,02 34.464,23 200,24

Fonte: FEE,2016



APENDICE F - INSTITUICOES REGIAO DA CAMPANHA

Quadro F-1 - Agropecuaria
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Orgéo Local Abrangéncia Tipo
EMBRAPA Bagé Publica Federal
IRGA L Santana do Livramento; S&o Gabriel; S&o Vicente do Sul; Dom .
Rosatrio do Sul Pedrito; Rosério do Sul; Bagé; Cacequi; Sdo Francisco de Assis. Publica Estadual
Hulha Negra FEPAGRO CAMPANHA - Centro de Pesquisa Iwar Beckman Publica Estadual
FEPAGRO . FEPAGRO CAMPANHA MERIDIONAL — Campo de Recria André o
Dom Pedrito Voison Publica Estadual
Acegua, Alegrete, Bagé, Barra do Quarai, Cagapava do Sul,
Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra, Itacurubi, ltaqui, Lavras do
EMATER Bagé Sul, Macambaréa, Manoel Viana, Quarai, Rosario do Sul, Santa Publica Estadual
Margarida do Sul, Santana do Livramento, S&o Borja, S&o Gabriel
e Uruguaiana
Sindicato Rural Bagé Bagé Privado
Sindicato Rural Cacapava do Sul Cagcapava Do Sul Privado
Sindicato Rural Candiota Candiota Privado
Sindicato Rural Dom Pedrito Dom Pedrito Privado
Sindicato Rural Lavras do Sul Lavras Do Sul Privado

Inspetoria Veterinaria e Zootécnica

Acegua

Acegua

Publico Estadual

Inspetoria Veterinaria e Zootécnica

Bagé

Bagé

Publico Estadual

Inspetoria Veterinaria e Zootécnica

Cacapava do Sul

Cacapava Do Sul

Pudblico Estadual

Inspetoria Veterinaria e Zootécnica Candiota Candiota PUblico Estadual
Inspetoria Veterinaria e Zootécnica Dom Pedrito Dom Pedrito Publico Estadual
Inspetoria Veterinaria e Zootécnica Hulha Negra Hulha Negra Publico Estadual

Inspetoria Veterinaria e Zootécnica

Lavras do Sul

Lavras Do Sul

Publico Estadual

Fonte: SEBRAE — Regional Bagé, 2016



Quadro F-2 - Associacdes Comerciais e CDLs
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Orgiao Local Abrangéncia Tipo
CDL Bagé Bagé Bagé Privado
Associacdao Comercial e Industrial de Bagé Bagé Bagé Privado
CDL de Cacgapava do Sul Cacapava do Sul Cacapava Do Sul Privado
Associacdao Comercial e Industrial de Cacapava do Sul Cacapava do Sul Cacapava Do Sul Privado
Associacdo Comercial e Industrial e CDL de Candiota Candiota Candiota Privado
Associacdo Comercial e Industrial de e CDL de Dom Pedrito Dom Pedrito Dom Pedrito Privado
CDL Lavras do Sul Lavras do Sul Lavras Do Sul Privado
Fonte: SEBRAE — Regional Bagé, 2016
Quadro F-3 — Conselhos e Agéncias de Desenvolvimento, Associacdes de Municipios

Orgao Local Abrangéncia Tipo

Associa¢do dos Municipios da Regido Sudoeste do Estado -
ASSUDOESTE

Lavras do Sul

Acegua, Bagé, Cacapava Do Sul, Candiota,
Dom Pedrito, Hulha Negra e Lavras Do Sul

Publica Estadual

Associagdo Pampa Gaucho de Turismo (Apatur)

Bagé

Acegua, Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul,
Candiota, Dom Pedrito, Lavras do Sul, Rosario
do Sul, Sdo Gabriel, Santana do Livramento e
Uruguaiana.

Publica Estadual

Agéncia de Desenvolvimento de Cagapava do Sul

Cacgapava do Sul

Cacgapava do Sul

Privado

Fonte: SEBRAE — Regional Bagé, 2016
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Quadro F-4 — Agéncias Bancéarias

Orgéo Local
1. Banco do Brasil S/A | Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra
2. Banco do Estado do . . : .
Rio Grande do Sul — ﬁ;srgaiaaoBeSt%elz, Cacapava do Sul, Candiota, Dom Pedrito, Hulha Negra,
Banrisul
3. Banco Caixa Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito
Econdémica Federal ge, Lacap '
4. Banco Santander Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito
5. Banco ltal Bagé, Dom Pedrito
6. Banco Sicredi éﬁ(lagua, Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito, Hulha Negra, Lavras do
7. Banco Bradesco Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito
8. UNICRED Bagé

Fonte: FEE e FEBRABAN

Quadro F-5 - Orgéos Federais

Orgao Federal Localizacéo
(Endereco e forma de contato)
o o
o |5 E ©
3 w| B2 '-g -‘g © S| @
o o oW | Eg £ o 5|
o ® T o @© O o SO @3
@O O O| Qo TZ| au
Departamento de Policia Federal X
Departamento de Policia Rodoviaria Federal, BR 293 X
Exército Brasileiro — Quartel General, X
Justica Federal X
Justica Militar X
Fonte:
Quadro F-6 - Autarquias Estaduais (Sede nos Municipios da Regido da Campanha)
Orgao Federal Localizacéo
(Endereco e forma de contato) °
© ©
s |&_| &
3 o—=| .2 e} %)
39| 832 e5|£5) L.
Q| ®© T o © o O S QO T >
<l m OgT| O Ao TZ2| aum
Departamento Autbnomo de estradas de Rodagem — DAER, 82 X
Superintendéncia Regional
Departamento Estadual de Transito — DETRAN X | X X
Instituto de Previdéncia do Estado do Rio Grande do sul — X | X X X
IPERGS/IPE
Instituto Rio Grandense do Arroz — IRGA X X
Junta Comercial do Rio Grande do Sul - JUCERGS X

Fonte: Sitios do DAER, DETRAN, IPERGS




Quadro F-7 — Orgéos Estaduais
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Orgéo Estadual

Localizac&o (L) Abrangéncia (A)

(Endereco e forma de contato) < °
> @ ©

\g 83 5 i © 2]
29| Sa 2 |gicsi
Q © G o ®© () > © =
< | m| O O Agqg T3 auv

72 Coordenadoria Regional da Saude A |L A |A A |A

82 Coordenadoria Regional da Saude A

132 Coordenadoria Regional de Educacéo A L |A A |A A |A

92 Delegacia Regional de Policia Civil A |L A |A |A |A

6° Regimento de Policia Montada - Brigada Militar A L |A A |A |A |A

10° Comando Regional de Bombeiros — Sede: Santana do A A A

Livramento/RS

4° Comando Regional de Bombeiros — Sede: Santa Maria/RS A

Delegacia Regional Eleitoral, L

Delegacia da Mulher — Policia Civil, L

Delegacia de Policia Civil de Pronto Atendimento — DPPA, L

Delegacia Especializada em Furtos, Roubos, Entorpecentes e

Capturas — Defrec Policia Civil, 2° Departamento de Policia Civil.

Fonte: Brigada Militar e Policia Federal
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APENDICE G — LEVANTAMENTO DE OBJETIVOS ESTRATEGICOS, INCIATIVA PROMISSORAS, FOCOS ESTRATEGICOS EM
DOCUMENTOS DE GOVERNANCAS REGIONAIS

PE 2010 OBJETIVOS ESTRATEGICOS

SEPLAN 2015

LIDER

GESTAO ESTRUTURAL

e Qualificar a infraestrutura da regido do COREDE
CAMPANHA, considerando aspectos tecnologicos,
viarios, saneamento e geracado energética visando
suporte ao desenvolvimento e a qualidade de vida.
GESTAO ECONOMICA

e Promover o desenvolvimento econémico regional
com base na Integracéo de forcas.

GESTAO SOCIAL (Educacio, cultura e lazer)

o Realizar diagndstico ao nivel de
COREDECAMPANHA para subsidiar a elaboracéo de
politicas regionalizadas para buscar maiores
investimentos.

GESTAO SOCIAL (Justica e Seguranca)

o Implementar politicas publicas na area de seguranca,
com unidade e integracdo dos 6rgdos, de forma
sistematica e continuada, com participacgao da
sociedade civil organizada.

GESTAO SOCIAL (Saude e Assisténcia Social)

e Estabelecer visdo politica / comunitaria de longo
prazo, criando conscientizagdo coletiva de
desenvolvimento de cultura empreendedora e
qualificacdo profissional através do comprometimento
dos municipios quanto a adesdo aos programas
federais, oferta de servicos de alta complexidade e
atendimento geriatrico e criagdo de hospital escola
para formacdo de profissionais.

GESTAO INSTITUCIONAL

¢ Fundamentar o COREDE/COMUDE como elo da
relagdo de interdependéncia entre o poder publico, as
instituicBes de ensino e a iniciativa privada
conscientizando da importancia da cooperacdo para o
desenvolvimento regional sustentavel.

Iniciativas promissoras para a Regido

GESTAO ECONOMICA

e Apoio a Atividades Emergentes e Potenciais: segmentos
como a vitivinicultura, fruticultura e bioenergia oferecem
boas possibilidades de crescimento na Regi&o.

¢ Fortalecimento das Cidades Médias e avangos sociais:
mesmo sendo uma Regido tradicionalmente de producdo
agropecudria, mais de 85% da populagdo vive nas areas
urbanas.

Empreender acdes para a recuperagéo da infraestrutura das
cidades e fortalecimento de segmentos que possam gerar
empregos qualificados e com maior produtividade da forca
de trabalho. Universidades - fator adicional para a
viabilizacdo desse tipo de agéo.

¢ Desenvolvimento da Faixa de Fronteira: Regido tem
sido pouco explorada em termos de oportunidades de
desenvolvimento, se constitui em uma zona potencial para
elaboragdo de projetos que articulem empreendimentos
locais com os dos paises vizinhos.

e Modernizagdo da Pecudria: Regido, que
tradicionalmente é uma grande produtora de carnes, deve
capitalizar as politicas publicas que visam & melhoria
genética e a implantacdo da rastreabilidade do rebanho.
Questbes que merecem atencéo especial

e Preservacdo do Bioma Pampa: a intensificacdo das
atividades econdmicas devera considerar a fragilidade do
Bioma Pampa, que apresenta grande diversidade de
espécies animais e vegetais, muitas ainda ndo conhecidas.
o Medidas para amenizar os efeitos das recorrentes
estiagens: a Regido tem enfrentado sucessivos problemas
com a irregularidade das precipitacdes pluviomeétricas.
Nesse sentido, é oportuno desenvolver a¢des de
armazenagem de agua.

AGRONEGOCIOS (Organizacio das Cadeias Produtivas;
Producdo e Tecnologia; Infraestrutura e Logistica);

ENERGIA

TURISMO (Estruturar o Turismo, Qualificar a Estrutura
Turistica; Promover e Apoiar a Comercializagdo dos Produtos/
Roteiros Regionais)

EDUCACAO EMPREENDEDORA

ADAC - APL

Praticas produtivas apropriadas ao ambiente e em sintonia com o
paradigma do desenvolvimento sustentével.

POLO DE INOVACAO TECNOLOGICA

Carboquimica e Mineracao, Tecnologia Agricola e Pecuéria,
Agroindustria, Energia e Meio Ambiente, Tecnologia da
Informacéo,

Engenharia Quimica, Engenharia de Producéo e Fisica
(nanoestruturas metalicas e semicondutoras);

CONSULTA POPULAR 201

1 - Apoio para acesso a internet e telefonia no meio rural

2 - Apoio ao desenvolvimento da produgdo leiteira e da pecuéria
familiar

3 - Apoio ao desenvolvimento da agricultura familiar

4 - Apoio a cadeia produtiva do leite e da pecuaria de corte

5 - Melhoramento de estradas vicinais

6 - Redes elétricas trifasicas para a agricultura familiar

7 - Infraestrutura e Equipamentos Turisticos para o bem receber
8 - Promocdo do desenvolvimento cultural, por meio de politicas
de valorizacéo da diversidade cultural, étnica, de género, LGBT e
popular (Programa Conex&o)

9 - Formacéo continuada para professores e funcionarios na
Educacdo Basica ou Profissional

10 - Qualificacéo e financiamento de Centros de Especialidades
ou hospitais acima de 70 leitos




